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　六
月
某
日
、
名
曲
「
夏
の
思
い
出
」
の
舞
台
で
も
あ
る
尾
瀬
を

訪
れ
ま
し
た
。
歌
詞
に
登
場
す
る
尾
瀬
の
代
名
詞
た
る
水
芭
蕉
が

咲
き
終
え
て
い
た
こ
と
に
少
々
落
胆
し
ま
し
た
が
、
代
わ
り
に
尾

瀬
の
多
く
の
自
然
を
実
感
で
き
た
こ
と
、
さ
ら
に
は
そ
の
自
然
を

守
る
た
め
の
関
係
者
の
た
ゆ
ま
ぬ
努
力
に
触
れ
る
機
会
を
得
た
こ

と
は
大
き
な
収
穫
で
し
た
▼
具
体
的
に
は
、
尾
瀬
の
も
う
一
つ
の

代
名
詞
と
も
言
え
る
「
木
道
」
に
つ
い
て
で
す
。
木
道
は
、
湿
原

を
踏
み
荒
ら
す
こ
と
な
く
、
人
と
自
然
が
触
れ
合
え
る
よ
う
に
整

備
さ
れ
、
総
延
長
六
五
㎞
の
長
さ
に
至
っ
て
お
り
、
環
境
省
、
群

馬
県
、
福
島
県
、
東
京
電
力
が
分
担
し
て
、
そ
の
整
備
・
点
検
を

行
っ
て
い
る
よ
う
で
す
。
役
所
の
中
に
企
業
（
東
電
）
が
混
じ
っ

て
い
る
の
は
、
東
電
が
前
身
会
社
を
含
め
、
二
〇
世
紀
初
頭
か
ら

水
力
発
電
所
の
建
設
を
目
的
に
尾
瀬
の
土
地
と
水
利
権
を
取
得
し

て
き
た
こ
と
や
現
在
で
も
尾
瀬
国
立
公
園
・
特
別
保
護
地
区
の
土

地
の
七
割
を
所
有
し
て
い
る
こ
と
に
由
来
し
て
い
ま
す
▼
東
電

は
、
自
然
保
護
の
潮
流
を
踏
ま
え
て
水
力
発
電
所
建
設
を
断
念
し

ま
し
た
が
、
自
主
的
に
尾
瀬
の
自
然
保
護
活
動
に
携
わ
る
こ
と
と

し
、
木
道
の
整
備
・
点
検
の
分
担
も
約
二
〇
㎞
に
及
ぶ
そ
う
で
す

▼
私
自
身
、
木
道
が
な
け
れ
ば
、
尾
瀬
湿
原
を
踏
破
す
る
こ
と
は

不
可
能
で
あ
っ
た
こ
と
か
ら
、
日
々
、
維
持
管
理
に
携
わ
っ
て
下

さ
る
方
々
へ
の
感
謝
の
念
に
堪
え
な
い
と
こ
ろ
で
す
▼
さ
て
、
今

月
号
の
特
集
は
、「
食
品
販
売
の
活
路
を
求
め
て
」
と
題
し
、
四

人
の
執
筆
者
か
ら
の
論
考
を
掲
載
さ
せ
て
い
た
だ
き
ま
し
た
。
各

執
筆
論
文
か
ら
は
、
食
品
販
売
に
関
す
る
消
費
者
と
の
価
値
観
の

共
有
や
Ｓ
Ｎ
Ｓ
・
オ
ン
ラ
イ
ン
取
引
を
通
じ
た
新
た
な
販
路
の
開

拓
な
ど
、
私
た
ち
の
身
近
な
生
活
に
展
開
さ
れ
て
い
る
店
舗
や
Ｅ

Ｃ
サ
イ
ト
な
ど
の
事
例
を
含
め
た
解
説
が
あ
り
、
特
に
ド
ラ
ッ
グ

ス
ト
ア
に
お
け
る
食
品
販
売
に
関
し
て
は
、
小
生
の
馴
染
み
の
ド

ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
が
何
店
か
紹
介
さ
れ
、
ワ
ン
ス
ト
ッ
プ
シ
ョ
ッ
ピ

ン
グ
、
マ
ー
ジ
ン
ミ
ッ
ク
ス
、
コ
ン
セ
ッ
シ
ョ
ナ
リ
ー
の
仕
組
み

と
共
に
興
味
深
く
拝
読
し
ま
し
た
▼
一
方
、
利
便
性
や
値
頃
感
に

執
着
し
て
き
た
自
ら
の
購
買
行
動
を
省
み
た
時
に
、
自
然
の
恵
み

に
よ
る
と
こ
ろ
が
大
き
い
食
品
販
売
の
特
性
を
考
慮
す
る
と
共

に
、
尾
瀬
に
お
け
る
自
然
保
護
活
動
と
同
様
、
一
次
産
業
の
持
続

性
に
配
慮
し
た
取
組
の
必
要
性
を
深
く
考
え
さ
せ
ら
れ
た
次
第
で

す
。�

（
岡
本
）
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　農村と都市をむすぶ２０２6. 7

二
通
の
手
紙　

最
近
、
長
き
に
わ
た
っ
て
農
林
行
政
に
携
わ
っ

て
こ
ら
れ
た
お
二
人
の
手
紙
に
接
す
る
機
会
が
あ

っ
た
。
時
評
に
は
そ
ぐ
わ
な
い
か
も
し
れ
な
い

が
、
手
紙
の
文
面
か
ら
思
い
起
こ
し
た
こ
と
を
書

き
留
め
て
お
き
た
い
。
政
策
の
立
案
や
実
施
に
携
わ
っ
た
こ
と
の

な
い
者
が
限
ら
れ
た
見
聞
か
ら
思
い
込
ん
で
い
る
だ
け
か
も
し
れ

ず
、
群
盲
象
を
評
す
と
の
誹
り
を
免
れ
な
い
か
も
し
れ
な
い
。
そ

れ
で
も
こ
れ
ま
で
折
に
ふ
れ
て
思
っ
て
い
た
こ
と
の
深
刻
さ
が
改

め
て
手
紙
の
文
面
か
ら
窺
い
知
れ
て
頭
か
ら
離
れ
な
く
な
っ
た
。

　
ま
ず
農
水
省
で
農
政
に
関
わ
っ
て
こ
ら
れ
た
お
一
人
は
、
農
水

省
で
は
長
期
的
な
制
度
の
あ
り
方
を
議
論
す
る
風
潮
や
能
力
が
落

ち
て
き
て
い
て
、
国
が
介
入
せ
ず
に
手
を
引
く
こ
と
が
改
革
派
で

あ
る
か
の
よ
う
に
考
え
ら
れ
て
い
る
と
し
た
た
め
て
い
た
。
こ
れ

ま
で
私
が
し
ば
し
ば
感
じ
て
い
た
こ
と
を
的
確
に
指
摘
し
て
い

た
。
農
業
の
業
界
組
織
で
は
よ
く
農
水
省
の
民
活
重
視
の
態
度
は

近
年
頑
な
に
な
っ
て
い
る
と
い
う
話
を
耳
に
す
る
。
そ
れ
は
上
記

の
よ
う
な
農
水
省
の
風
潮
を
さ
し
て
い
る
の
で
あ
ろ
う
。
行
政
は

制
度
・
規
則
な
ど
に
よ
っ
て
市
場
に
介
入
し
経
済
活
動
を
一
定
方

向
に
誘
導
す
る
の
で
は
な
く
、
民
間
事
業
者
の
能
力
や
活
力
に
委

ね
て
い
く
と
い
う
考
え
方
は
農
林
水
産
行
政
に
す
っ
か
り
浸
透
し

て
い
る
よ
う
だ
。
民
間
事
業
者
の
意
思
決
定
・
活
動
は
目
前
の
市

場
動
向
な
ど
に
規
定
さ
れ
て
し
ま
う
。
政
治
も
次
の
選
挙
を
見
据

え
て
有
権
者
の
直
近
の
意
向
を
敏
感
に
察
知
し
、
そ
れ
に
強
く
影

響
を
受
け
る
。
民
活
を
重
視
す
る
と
い
う
枠
組
み
に
固
執
す
れ

ば
、
経
済
・
社
会
の
短
期
的
な
課
題
へ
の
対
症
療
法
と
し
て
の
政

策
が
積
み
重
ね
ら
れ
る
こ
と
に
な
り
、
長
期
的
な
政
策
の
方
向
性

が
み
え
な
く
な
っ
て
い
く
。

　
こ
の
手
紙
に
は
、
長
期
的
な
制
度
設
計
を
明
確
に
し
て
民
間
事

業
者
の
活
動
の
予
見
性
を
高
め
る
こ
と
が
行
政
の
役
割
で
は
な
い

か
と
も
記
さ
れ
て
い
た
。
農
水
省
に
は
政
策
立
案
に
及
び
腰
に
な

ら
ざ
る
を
え
な
い
雰
囲
気
が
あ
り
、
制
度
改
革
な
ど
を
積
極
的
に

提
起
す
る
こ
と
が
難
し
く
な
っ
て
い
る
の
だ
ろ
う
。
か
つ
て
は
農

水
省
が
農
業
生
産
者
・
食
品
事
業
者
な
ど
の
団
体
や
地
方
自
治
体

と
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
密
に
取
り
な
が
ら
、
補
助
事
業
に
と

ど
ま
ら
ず
、
必
要
と
さ
れ
る
制
度
の
あ
り
方
を
自
ら
検
討
し
て
き

た
。
た
と
え
ば
ガ
ッ
ト
・
ウ
ル
グ
ア
イ
ラ
ウ
ン
ド
交
渉
が
進
展
し

て
い
る
と
き
に
は
広
く
業
界
団
体
な
ど
の
メ
ン
バ
ー
と
勉
強
会
を

開
い
て
意
見
交
換
を
行
う
こ
と
も
あ
っ
た
。
し
か
し
、
管
見
な
が

ら
、
政
策
や
制
度
な
ど
を
主
体
的
に
検
討
し
農
水
省
に
問
題
提
起

や
要
請
を
行
っ
て
き
た
業
界
団
体
は
、
い
ま
で
は
そ
の
よ
う
な
活

動
に
慎
重
で
あ
り
、
相
互
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
が
十
分
に
は

取
れ
て
い
な
い
よ
う
に
み
え
る
。

　
で
は
農
政
を
め
ぐ
る
地
方
自
治
体
の
考
え
は
農
水
省
に
伝
わ
っ
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時評  

て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。
民
活
を
重
視
す
る
政
策
展
開
で
し
ば
し
ば

強
調
さ
れ
る
特
定
の
成
功
事
例
を
モ
デ
ル
と
し
た
他
地
域
へ
の
普

及
、
い
わ
ゆ
る
横
展
開
で
は
、
地
方
行
政
職
員
が
キ
ー
マ
ン
の
役

割
を
果
た
す
こ
と
が
期
待
さ
れ
る
に
ち
が
い
な
い
。

　
し
か
し
長
年
に
わ
た
っ
て
県
、
市
町
村
の
農
政
に
携
わ
っ
て
こ

ら
れ
た
方
か
ら
の
も
う
一
つ
の
手
紙
に
は
、
そ
の
よ
う
な
こ
と
は

期
待
で
き
な
い
よ
う
な
厳
し
い
現
状
が
記
さ
れ
て
い
た
。
農
業
生

産
者
や
農
村
住
民
と
直
接
関
わ
る
機
会
も
多
い
地
方
行
政
職
員
は

減
少
の
一
途
を
辿
っ
て
い
る
。
農
業
・
農
政
に
明
る
い
職
員
の
採

用
は
皆
無
で
あ
る
と
言
っ
て
も
よ
く
、
要
項
や
要
領
に
従
っ
て
適

切
に
事
務
を
進
め
る
職
員
は
大
勢
い
て
も
、
農
業
や
農
政
に
関
心

を
持
っ
て
そ
の
動
向
を
理
解
し
よ
う
と
す
る
職
員
は
少
な
い
と
い

う
。

　
こ
う
し
た
指
摘
は
た
び
た
び
耳
に
し
て
い
た
。
農
業
・
農
村
の

現
場
で
施
策
を
推
し
進
め
る
過
程
で
、
そ
の
施
策
の
有
効
性
や
限

界
、
矛
盾
を
身
近
に
感
じ
取
る
こ
と
が
で
き
る
職
員
が
少
な
く
な

っ
て
い
る
こ
と
の
重
大
さ
を
痛
感
し
た
。
農
政
の
足
元
を
支
え
る

基
盤
が
揺
ら
い
で
い
る
。
い
か
に
見
栄
え
の
す
る
新
た
な
国
の
政

策
パ
ッ
ケ
ー
ジ
が
ア
ド
バ
ル
ー
ン
の
よ
う
に
掲
げ
ら
れ
て
も
、
地

方
行
政
の
職
員
が
そ
れ
を
地
域
の
実
情
を
ふ
ま
え
た
施
策
と
し
て

落
と
し
込
ん
で
い
く
余
裕
は
な
い
よ
う
だ
。
そ
れ
ら
の
施
策
に
付

随
す
る
補
助
事
業
の
補
助
要
件
な
ど
を
関
心
を
持
ち
そ
う
な
農
業

生
産
者
や
事
業
者
な
ど
に
伝
え
る
に
と
ど
ま
り
、
政
策
が
期
待
し

て
い
る
横
展
開
に
は
な
か
な
か
つ
な
が
ら
な
い
。
ボ
ト
ム
ア
ッ
プ

で
こ
う
し
た
農
業
・
農
村
の
現
場
の
声
を
農
政
の
立
案
過
程
に
反

映
さ
せ
た
い
と
考
え
て
も
至
難
の
業
と
い
っ
た
状
況
に
あ
る
。

　
こ
の
よ
う
な
事
態
を
打
開
す
る
に
は
ど
の
よ
う
な
手
立
て
を
講

じ
る
必
要
が
あ
る
の
だ
ろ
う
か
。
一
つ
に
は
、
当
た
り
前
の
こ
と

か
も
し
れ
な
い
が
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
活
用
や
人
間
関
係
・
情
報
の
キ
ー

パ
ー
ソ
ン
、
ハ
ブ
と
な
っ
て
い
る
生
産
者
な
ど
へ
の
働
き
か
け
と

い
っ
た
工
夫
を
凝
ら
し
て
農
政
の
足
元
の
充
実
を
図
る
こ
と
だ
ろ

う
。
農
業
・
農
村
の
現
場
に
関
わ
る
行
政
の
体
制
強
化
や
農
業
団

体
、
農
業
生
産
者
、
住
民
な
ど
と
の
連
携
な
ど
を
重
視
し
て
、
農

政
の
現
場
力
に
留
意
す
べ
き
で
あ
る
。
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
に
注
目
さ

れ
る
よ
う
な
派
手
な
政
策
を
打
ち
上
げ
る
だ
け
で
は
何
も
変
わ
ら

な
い
。
農
政
は
農
業
・
農
村
の
現
場
で
着
実
に
実
施
さ
れ
て
初
め

て
意
味
の
あ
る
も
の
と
な
る
。

　
二
つ
は
、
政
策
を
誰
も
が
明
確
に
理
解
で
き
る
よ
う
に
提
示
す

る
こ
と
だ
ろ
う
。
政
策
内
容
や
説
明
の
あ
り
方
に
政
治
的
な
配
慮

や
他
省
庁
と
の
か
け
ひ
き
な
ど
が
絡
む
こ
と
は
や
む
を
得
な
い
こ

と
か
も
し
れ
な
い
が
、
形
式
的
で
曖
昧
な
政
策
内
容
で
担
当
者
に

説
明
を
求
め
な
け
れ
ば
理
解
す
る
こ
と
が
難
し
い
政
策
で
は
、
農

政
の
現
場
は
当
惑
す
る
ば
か
り
で
あ
る
。
ど
の
よ
う
な
政
策
課
題

を
ど
の
よ
う
な
手
法
で
誰
に
働
き
か
け
て
解
決
し
よ
う
と
す
る
の

か
が
明
確
で
な
け
れ
ば
、
農
政
の
現
場
力
は
回
復
し
な
い
。

�

（
ｍ
）
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特
集
　
食
品
販
売
の
活
路
を
求
め
て

　
食
品
市
場
は
め
ま
ぐ
る
し
く
変
化
し
て
い
る
。
そ
の
一
つ
は
、
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
上
で
の
オ
ン
ラ
イ
ン
取
引
（
Ｅ
Ｃ
:
電
子
商
取
引
）

の
拡
大
や
Ｌ
Ｉ
Ｎ
Ｅ
、
Ｘ
と
い
っ
た
情
報
を
共
有
・
発
信
す
る
Ｓ
Ｎ
Ｓ
な
ど
の
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
の
普
及
で
あ
ろ
う
。
代
表
的
な
Ｅ

Ｃ
で
あ
る
オ
ン
ラ
イ
ン
シ
ョ
ッ
プ
な
ど
を
利
用
す
る
消
費
者
に
は
相
反
す
る
傾
向
が
み
ら
れ
る
。
価
格
比
較
が
容
易
な
ネ
ッ
ト
上
で
は
購

買
に
際
し
て
価
格
が
よ
り
重
視
さ
れ
る
よ
う
に
な
る
。
味
や
鮮
度
な
ど
を
判
断
す
る
情
報
は
ネ
ッ
ト
上
で
は
す
ぐ
に
は
入
手
し
に
く
い
。

と
く
に
日
常
的
に
購
入
し
て
い
る
食
品
の
場
合
に
は
価
格
以
外
の
情
報
へ
の
関
心
は
い
っ
そ
う
低
く
な
る
。
ま
た
農
産
物
は
自
然
条
件
な

ど
に
よ
っ
て
収
穫
が
計
画
ど
お
り
に
は
い
か
な
い
こ
と
が
あ
る
が
、
ミ
ー
ル
キ
ッ
ト
な
ど
は
注
文
し
た
期
日
に
届
け
ら
れ
る
こ
と
が
当
た

り
前
の
よ
う
に
思
わ
れ
て
い
く
。
食
品
も
工
業
製
品
と
同
じ
よ
う
に
認
識
さ
れ
る
よ
う
に
な
っ
て
い
る
と
い
え
よ
う
。
一
方
、
初
め
て
購

入
し
よ
う
と
す
る
食
品
や
特
産
品
・
限
定
品
と
い
っ
た
食
品
な
ど
の
場
合
に
は
、
そ
の
食
品
の
特
長
や
こ
だ
わ
り
、
歴
史
的
由
来
、
消
費

者
か
ら
の
評
価
な
ど
、
店
舗
の
ポ
ッ
プ
広
告
や
食
品
包
装
の
表
示
で
は
わ
か
ら
な
い
詳
し
い
情
報
を
閲
覧
し
よ
う
と
す
る
。

　
さ
ら
に
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
を
つ
う
じ
て
消
費
者
は
た
ん
な
る
購
買
者
で
は
な
く
パ
ー
ト
ナ
ー
へ
と
変
わ
っ
て
い
く
。
ソ
ー
シ
ャ
ル

メ
デ
ィ
ア
で
は
リ
ア
ル
タ
イ
ム
で
メ
ッ
セ
ー
ジ
や
動
画
な
ど
の
発
信
・
共
有
が
可
能
で
、
仲
間
・
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
が
つ
く
ら
れ
て
い
く
こ

と
も
多
い
。
農
産
物
・
食
品
で
も
販
売
業
者
や
生
産
者
の
こ
だ
わ
り
や
メ
ッ
セ
ー
ジ
な
ど
が
消
費
者
に
リ
ア
ル
ア
イ
ム
で
直
接
伝
え
ら

れ
、
消
費
者
も
そ
の
場
で
励
ま
し
や
感
想
な
ど
を
返
信
す
る
と
い
っ
た
や
り
と
り
が
繰
り
返
さ
れ
、
相
互
の
信
頼
が
生
ま
れ
て
い
く
。
自

然
条
件
や
動
植
物
の
生
理
な
ど
に
よ
る
農
畜
産
物
の
生
産
の
特
殊
性
も
、
消
費
者
に
は
魅
力
的
な
価
値
と
し
て
受
け
止
め
ら
れ
て
い
く
。

　
い
ま
一
つ
の
食
品
市
場
の
変
化
は
、
さ
ま
ざ
ま
な
業
態
の
卸
・
小
売
業
者
が
食
品
と
り
わ
け
生
鮮
食
品
を
取
り
扱
う
よ
う
に
な
っ
た
こ

と
で
あ
る
。
Ｅ
Ｃ
モ
ー
ル
だ
け
で
な
く
、
さ
ま
ざ
ま
な
業
態
の
小
売
業
が
生
鮮
食
品
の
販
売
を
強
化
す
る
よ
う
に
な
り
、
飲
食
店
や
小
売

店
向
け
の
卸
売
Ｅ
Ｃ
サ
イ
ト
も
増
え
て
い
る
。
消
費
者
は
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ
ト
で
い
つ
で
も
食
品
を
注
文
で
き
る
よ
う
に
な
り
、
さ
ら
に
多

様
な
業
態
の
小
売
店
の
な
か
か
ら
価
格
水
準
、
買
い
物
リ
ス
ト
、
買
い
物
時
間
な
ど
を
勘
案
し
て
適
宜
好
み
の
店
舗
を
選
ん
で
い
る
。
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限
ら
れ
た
需
要
の
奪
い
合
い
に
な
っ
て
い
る
と
も
い
え
る
食
品
市
場
で
、
生
鮮
食
品
な
ど
の
食
品
を
販
売
す
る
た
め
に
何
が
求
め
ら
れ

て
い
る
の
だ
ろ
う
か
。
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
を
駆
使
し
た
消
費
者
へ
の
情
報
提
供
、
Ｅ
Ｃ
導
入
に
よ
る
二
四
時
間
の
受
発
注
・
決
済
の

効
率
化
な
ど
の
さ
ま
ざ
ま
な
働
き
か
け
の
重
要
性
が
指
摘
さ
れ
て
い
る
。

　
本
特
集
で
は
、
注
目
さ
れ
る
食
品
販
売
の
新
た
な
状
況
を
め
ぐ
っ
て
四
つ
の
論
考
を
寄
せ
て
い
た
だ
い
た
。「「
多
様
な
価
値
」
を
包
摂

す
る
畜
産
物
流
通
」（
光
成
有
香
）
は
、
山
地
酪
農
や
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牛
肉
の
生
産
者
が
消
費
者
と
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
を
通
じ
て

日
常
的
に
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ
ン
を
積
み
重
ね
、
消
費
者
は
生
産
プ
ロ
セ
ス
へ
の
共
感
に
と
ど
ま
ら
ず
、
買
い
手
の
枠
を
超
え
た
パ
ー
ト

ナ
ー
へ
と
変
容
し
て
い
る
と
い
う
。
こ
の
パ
ー
ト
ナ
ー
と
し
て
の
信
頼
関
係
は
産
消
提
携
の
枠
組
み
を
超
え
た
新
た
な
連
帯
で
あ
り
、
市

場
で
は
軽
視
さ
れ
る
価
値
を
正
当
に
評
価
す
る
持
続
的
な
流
通
に
つ
な
が
る
と
指
摘
す
る
。

　
「
果
実
販
売
の
活
路
を
求
め
て
」（
鎌
田
修
全
）
は
、
果
実
専
門
小
売
店
が
厳
し
い
市
場
環
境
の
な
か
で
も
販
売
を
伸
ば
す
ポ
イ
ン
ト

を
整
理
す
る
。
一
つ
は
、
馴
染
み
客
の
購
買
実
績
か
ら
適
切
で
魅
力
的
な
品
揃
え
を
経
験
知
と
し
て
蓄
積
し
発
展
さ
せ
て
い
く
力
量
で
あ

る
。
い
ま
一
つ
は
、
ソ
ー
シ
ャ
ル
メ
デ
ィ
ア
の
活
用
や
併
設
カ
フ
ェ
な
ど
で
の
実
食
体
験
を
つ
う
じ
て
品
揃
え
の
独
自
性
を
わ
か
り
や
す

く
訴
え
て
、
新
た
な
馴
染
み
客
を
獲
得
す
る
活
力
で
あ
る
と
指
摘
す
る
。
い
ず
れ
も
顧
客
の
好
み
や
喜
び
の
ツ
ボ
を
理
解
す
る
目
利
き
の

力
が
問
わ
れ
て
い
る
こ
と
に
な
る
。
こ
の
点
は
米
や
食
肉
、
魚
介
類
な
ど
の
専
門
小
売
店
に
も
当
て
は
ま
る
と
い
え
よ
う
。

　
「
青
果
物
販
売
事
業
者
に
お
け
る
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
活
用
の
意
義
」（
末
永
千
絵
）
は
、
青
果
物
販
売
の
卸
・
小
売
は
Ｅ
Ｃ
に
参
入
し
て

も
生
産
者
に
は
Ｆ
Ａ
Ｘ
な
ど
で
定
期
発
注
す
る
仕
組
み
を
維
持
し
て
い
る
こ
と
を
確
認
す
る
。
受
発
注
の
シ
ス
テ
ム
化
は
消
費
者
と
の
取

引
関
係
に
限
ら
れ
る
こ
と
が
多
い
。
そ
れ
で
も
Ｅ
Ｃ
事
業
の
持
続
性
を
担
保
す
る
対
策
が
講
じ
ら
れ
て
お
り
、
た
と
え
ば
Ｅ
Ｃ
利
用
に
と

も
な
う
追
加
費
用
を
利
用
者
負
担
と
し
た
り
、
シ
ミ
や
傷
が
あ
っ
て
も
味
が
よ
い
青
果
物
で
あ
る
こ
と
を
事
前
協
議
で
伝
え
て
有
利
販
売

を
実
現
す
る
と
い
う
よ
う
に
、
Ｅ
Ｃ
導
入
に
よ
る
生
産
サ
イ
ド
へ
の
負
担
増
を
回
避
し
て
い
る
こ
と
に
注
目
す
る
。

　
「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
の
食
品
販
売
は
ど
の
よ
う
に
し
て
成
長
し
た
の
か
」（
小
野
雅
之
）
で
は
、
医
薬
品
・
化
粧
品
な
ど
の
専
門
性
の

高
い
商
品
と
日
用
品
・
食
品
な
ど
の
利
便
性
の
高
い
商
品
を
ミ
ッ
ク
ス
し
た
業
態
の
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
か
ら
、
食
品
売
上
比
率
が
高
く
生

鮮
食
品
販
売
を
強
化
し
て
い
る
二
社
の
事
例
を
取
り
上
げ
る
。
コ
ン
セ
ッ
シ
ョ
ナ
リ
ー
（
看
板
を
出
さ
な
い
店
舗
内
売
場
の
専
門
店
）
や

食
品
ス
ー
パ
ー
の
Ｍ
＆
Ａ
と
い
っ
た
外
部
経
営
資
源
の
活
用
、
店
舗
標
準
化
に
よ
る
作
業
の
効
率
化
・
省
人
化
や
シ
ス
テ
ム
の
自
前
開
発

と
い
っ
た
ロ
ー
コ
ス
ト
オ
ペ
レ
ー
シ
ョ
ン
に
よ
る
利
益
確
保
が
食
品
販
売
の
拡
大
を
支
え
て
い
る
と
指
摘
す
る
。�

（
文
責
　

矢
坂
雅
充
）
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は
じ
め
に

　
わ
が
国
の
戦
後
の
農
業
生
産
お
よ
び
食
品
流
通
は
、
一
貫
し
て

規
模
拡
大
、
集
約
化
、
効
率
性
の
向
上
を
追
い
求
め
、
均
質
で
安

価
な
食
品
供
給
を
可
能
に
し
た
。
近
年
の
食
料
・
農
業
・
農
村
白

書
等
で
も
指
摘
さ
れ
て
い
る
よ
う
に
、
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
や

コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス
ト
ア
を
は
じ
め
と
す
る
大
手
小
売
業
へ
の
販

売
チ
ャ
ネ
ル
の
集
中
が
進
む
中
、
生
産
コ
ス
ト
の
上
昇
分
を
適
切

に
農
産
物
価
格
へ
転
嫁
す
る
こ
と
が
困
難
な
状
況
が
生
じ
て
い

る
。
こ
の
よ
う
な
大
手
小
売
主
導
型
の
流
通
秩
序
の
も
と
で
は
、

消
費
者
の
「
値
頃
感
」
か
ら
逆
算
し
て
納
入
価
格
が
決
定
さ
れ
や

す
く
、
特
に
小
規
模
の
家
族
経
営
な
ど
に
過
度
な
負
担
が
か
か
り

や
す
い
。
こ
の
背
景
に
は
、
近
代
的
な
流
通
シ
ス
テ
ム
が
求
め
る

画
一
的
な
調
達
要
件
が
存
在
す
る
。
す
な
わ
ち
、
定
時
・
定
量
・

均
質
な
調
達
を
前
提
と
す
る
大
規
模
商
流
に
お
い
て
、
天
候
や
季

節
に
左
右
さ
れ
や
す
い
農
業
特
有
の
不
安
定
性
が
許
容
さ
れ
に
く

い
こ
と
が
挙
げ
ら
れ
る
。
加
え
て
、
環
境
や
ア
ニ
マ
ル
ウ
ェ
ル
フ

ェ
ア
へ
の
配
慮
と
い
っ
た
主
体
的
な
選
択
に
対
し
て
も
、
画
一
的

な
流
通
効
率
性
の
指
標
だ
け
で
は
正
当
な
価
値
評
価
が
及
び
に
く

い
。
そ
の
結
果
、
一
般
的
な
商
流
へ
の
適
合
が
困
難
と
な
る
だ
け

で
な
く
、
自
ら
加
工
や
販
路
開
拓
等
に
多
大
な
リ
ソ
ー
ス
を
割
く

こ
と
で
、
膨
大
な
取
引
費
用
を
抱
え
込
む
こ
と
と
な
る
。
こ
う
し

た
市
場
不
適
合
に
伴
う
コ
ス
ト
割
れ
は
農
業
経
営
の
存
続
を
脅
か

し
、
ひ
い
て
は
食
料
の
持
続
的
な
供
給
基
盤
そ
の
も
の
を
危
う
く

し
う
る
。
こ
れ
ら
従
来
の
フ
ー
ド
シ
ス
テ
ム
が
内
包
す
る
脆
弱
性

を
、
近
年
の
激
甚
化
す
る
気
候
変
動
や
国
際
情
勢
の
悪
化
等
に
伴

う
海
外
資
源
、
輸
入
生
産
資
材
の
価
格
高
騰
が
一
気
に
露
呈
さ
せ

た
。

「
多
様
な
価
値
」を
包
摂
す
る
畜
産
物
流
通

　
　
生
産
者
へ
の
共
鳴
か
ら
価
値
共
創
へ東

洋
大
学
　
光
成
有
香
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「多様な価値」を包摂する畜産物流通――生産者への共鳴から価値共創へ  

　
こ
の
よ
う
な
状
況
下
で
二
〇
二
四
年
に
四
半
世
紀
ぶ
り
の
改
正

を
み
た
食
料
・
農
業
・
農
村
基
本
法
に
お
い
て
は
、
単
な
る
生
産

性
の
向
上
に
留
ま
ら
ず
、「
不
測
の
事
態
に
お
け
る
食
料
安
全
保

障
の
確
保
」
や
「
環
境
と
調
和
の
と
れ
た
食
料
シ
ス
テ
ム
の
確

立
」
に
向
け
た
方
針
が
大
き
く
打
ち
出
さ
れ
た
。
こ
の
文
脈
に
お

い
て
、
わ
が
国
の
生
産
基
盤
の
レ
ジ
リ
エ
ン
ス
を
担
保
し
、
安
定

的
な
食
料
供
給
を
維
持
し
て
い
く
上
で
、
大
規
模
集
約
的
農
業
経

営
に
よ
る
供
給
量
確
保
の
重
要
性
は
論
を
俟
た
な
い
が
、
た
と
え

小
規
模
で
あ
っ
て
も
中
山
間
地
域
や
条
件
不
利
地
に
お
い
て
地
域

資
源
を
活
用
し
、
地
域
に
根
ざ
し
た
多
様
な
農
業
が
展
開
さ
れ
る

こ
と
の
意
義
も
ま
た
大
き
い
と
考
え
ら
れ
る
。
し
か
し
、
そ
う
し

た
中
小
規
模
の
農
業
経
営
が
存
続
す
る
た
め
に
は
、
効
率
性
の
単

一
指
標
と
は
異
な
る
、
新
た
な
流
通
の
「
も
の
さ
し
」
が
求
め
ら

れ
る
。

「
顔
の
見
え
る
関
係
」
の
そ
の
先
へ
―
―
価
値
観
の
共
有

に
よ
る
関
係
コ
ミ
ッ
ト
メ
ン
ト

　
わ
が
国
で
は
、
近
代
的
な
大
規
模
生
産
・
流
通
が
も
た
ら
す
コ

モ
デ
ィ
テ
ィ
化
や
価
格
競
争
、
生
産
者
と
消
費
者
の
分
断
に
対
す

る
反
動
と
し
て
、
一
九
七
〇
年
代
以
降
の
提
携
や
産
直
運
動
と
い

っ
た
市
場
外
の
経
済
秩
序
（
オ
ル
タ
ナ
テ
ィ
ブ
・
フ
ー
ド
・
ネ
ッ

ト
ワ
ー
ク
）
を
模
索
す
る
実
践
が
存
在
し
て
き
た
。
こ
れ
ら
伝
統

的
な
産
直
運
動
の
特
徴
は
、
消
費
者
の
食
の
安
心
・
安
全
へ
の
関

心
の
高
ま
り
を
起
点
に
、
生
産
者
と
「
顔
の
見
え
る
関
係
」
を
築

き
、
価
格
や
供
給
量
の
変
動
と
い
う
不
確
実
性
を
消
費
者
が
分
担

し
合
う
共
同
体
的
仕
組
み
を
構
築
し
た
点
に
あ
る
。
そ
こ
で
の
リ

ス
ク
共
有
を
可
能
に
し
た
の
は
、
主
と
し
て
産
地
・
消
費
地
グ
ル

ー
プ
に
よ
る
組
織
的
・
集
団
的
な
取
り
決
め
と
い
う
媒
介
で
あ
っ

た
。

　
し
か
し
、
現
代
で
は
デ
ジ
タ
ル
技
術
の
発
展
を
背
景
に
、
食
品

類
の
Ｅ
Ｃ
市
場
規
模
は
年
々
拡
大
す
る
中
で
（
経
済
産
業
省
「
電

子
商
取
引
実
態
調
査
」）、
大
手
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー
ム
型
の
「
産
直

Ｅ
Ｃ
」
が
台
頭
し
、
組
織
や
集
団
を
介
さ
ず
と
も
個
々
の
生
産
者

と
消
費
者
が
繋
が
る
チ
ャ
ネ
ル
も
確
立
さ
れ
た
。
こ
れ
ら
プ
ラ
ッ

ト
フ
ォ
ー
ム
の
多
く
は
、
マ
ッ
チ
ン
グ
の
効
率
性
や
取
引
の
利
便

性
に
優
れ
、
こ
だ
わ
り
を
持
っ
た
生
産
者
と
の
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ

ョ
ン
を
伴
う
購
入
が
可
能
で
あ
る
。
た
だ
し
、
個
別
分
散
的
な
ス

ポ
ッ
ト
取
引
に
終
始
し
や
す
く
、
か
つ
て
の
産
直
運
動
が
内
包
し

て
い
た
リ
ス
ク
の
相
互
分
担
や
、
同
じ
思
想
や
価
値
観
に
よ
る
共

同
体
と
い
う
重
み
は
希
薄
化
し
や
す
い
傾
向
に
あ
る
。
そ
れ
ゆ
え

に
、
一
過
性
の
売
買
を
超
え
た
「
顔
の
見
え
る
関
係
」
の
そ
の
先

に
あ
る
長
期
的
関
係
を
い
か
に
再
構
築
す
る
か
と
い
う
新
た
な
課

題
も
浮
上
し
て
い
る
。

　
一
方
で
、
近
年
は
こ
う
し
た
産
直
Ｅ
Ｃ
と
も
や
や
異
な
る
、
極

め
て
自
律
的
か
つ
個
別
的
な
生
産
者
と
買
い
手
の
結
び
つ
き
に
よ

っ
て
長
期
的
な
協
調
関
係
を
構
築
す
る
萌
芽
的
な
動
き
も
み
ら
れ
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る
。
筆
者
が
行
っ
た
放
牧
畜
産
経
営
の
実
態
調
査
（
光
成
、
二
〇

二
三
；
二
〇
二
四
）
で
は
、
買
い
手
が
商
品
の
味
や
機
能
性
と
い

っ
た
単
な
る
品
質
に
対
す
る
ニ
ー
ズ
を
超
え
て
、
そ
の
背
景
に
あ

る
生
産
者
の
想
い
や
生
き
方
そ
の
も
の
へ
の
共
鳴
や
評
価
と
い
っ

た
内
発
的
動
機
に
基
づ
き
、
商
品
の
継
続
的
な
購
入
あ
る
い
は
生

産
者
と
の
価
値
共
創
的
な
関
係
に
至
り
、
経
営
を
支
え
る
重
要
な

基
盤
に
な
っ
て
い
る
こ
と
を
明
ら
か
に
し
た
。

　M
organ &

 H
unt

（
一
九
九
四
）
は
、
成
功
す
る
関
係
性
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
の
核
心
に
は
単
な
る
取
引
効
率
に
基
づ
く
計
算
的
な

評
価
で
は
な
く
、「
共
有
さ
れ
た
価
値
観
」
を
基
盤
と
し
て
育
ま

れ
る
「
信
頼
」
と
「
関
係
コ
ミ
ッ
ト
メ
ン
ト
」
が
存
在
す
る
こ
と

を
指
摘
し
た
。
こ
こ
で
い
う
関
係
コ
ミ
ッ
ト
メ
ン
ト
と
は
、
パ
ー

ト
ナ
ー
と
の
価
値
あ
る
関
係
を
維
持
し
た
い
と
い
う
持
続
的
な
欲

求
で
あ
り
、
単
な
る
代
替
選
択
肢
の
欠
如
に
よ
る
経
済
的
依
存
で

は
な
く
、
思
想
的
・
感
情
的
な
紐
帯
を
本
質
的
に
内
包
す
る
。
上

述
の
事
例
で
観
察
さ
れ
る
の
は
、
ま
さ
に
こ
の
「
価
値
観
の
共

有
」
と
そ
れ
に
基
づ
く
「
信
頼
」
が
媒
介
と
な
り
、
既
存
の
オ
ル

タ
ナ
テ
ィ
ブ
・
フ
ー
ド
・
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
と
は
一
線
を
画
す
、
長

期
的
で
自
律
的
な
協
調
行
動
へ
と
深
化
し
て
い
く
プ
ロ
セ
ス
で
あ

る
。

　
そ
こ
で
、
以
下
で
は
山
地
（
や
ま
ち
）
酪
農
を
実
践
す
る
薫
る

野
牧
場
（
神
奈
川
県
山
北
町
）
と
、
放
牧
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牛
肉

の
加
工
販
売
を
行
う
左
草
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牧
場
（
岩
手
県
西
和

賀
町
）
の
二
つ
の
事
例
か
ら
、
効
率
性
重
視
の
流
通
秩
序
の
外
側

で
、
条
件
不
利
地
や
小
規
模
で
あ
っ
て
も
持
続
的
に
経
営
を
成
立

さ
せ
う
る
新
た
な
食
品
流
通
の
可
能
性
に
つ
い
て
、
関
係
性
マ
ー

ケ
テ
ィ
ン
グ
の
視
座
か
ら
論
じ
た
い
。

地
域
パ
ー
ト
ナ
ー
の
主
体
的
な
参
画
が
育
む
価
値
共
創 

―
―
薫
る
野
牧
場

　
薫
る
野
牧
場
は
、
二
〇
一
六
年
に
神
奈
川
県
山
北
町
に
移
住
し

た
花
坂
薫
氏
が
、
厳
し
い
傾
斜
地
を
含
む
約
八
・
八
ヘ
ク
タ
ー
ル

の
県
営
乳
牛
育
成
牧
場
跡
地
を
整
備
し
て
、
山
地
酪
農
を
実
践
す

る
酪
農
経
営
で
あ
る
。
山
地
酪
農
と
は
、
植
物
生
態
学
者
の
猶
原

恭
爾
氏
が
一
九
五
〇
年
代
に
提
唱
し
た
粗
放
的
酪
農
法
で
、
急
峻

な
山
地
を
そ
の
ま
ま
牧
地
と
し
て
活
用
し
、
混
生
す
る
在
来
の
シ

バ
や
野
草
を
主
体
と
し
て
飼
養
す
る
周
年
昼
夜
放
牧
酪
農
法
で
あ

る
。
そ
の
生
乳
は
、
健
康
機
能
成
分
が
高
い
一
方
で
、
舎
飼
い
酪

農
に
比
べ
る
と
乳
量
が
少
な
く
、
乳
脂
肪
分
も
季
節
や
運
動
量
に

よ
っ
て
変
動
し
や
す
い
。
通
常
の
生
乳
流
通
で
は
複
数
戸
の
生
乳

が
合
乳
さ
れ
る
た
め
、
個
々
の
特
色
を
製
品
に
反
映
さ
せ
る
に

は
、
自
家
加
工
の
た
め
の
多
額
の
設
備
投
資
が
求
め
ら
れ
る
。
ま

た
、
そ
れ
が
実
現
で
き
た
と
し
て
も
、
山
地
酪
農
の
生
乳
が
内
包

す
る
環
境
や
ア
ニ
マ
ル
ウ
ェ
ル
フ
ェ
ア
へ
の
配
慮
と
い
っ
た
多
面

的
価
値
は
、「
信
頼
財
」
的
性
格
が
強
く
、
消
費
者
に
と
っ
て
品

質
や
プ
ロ
セ
ス
の
評
価
が
難
し
い
。
こ
う
し
た
自
然
要
因
や
構
造
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的
課
題
か
ら
山
地
酪
農
経
営
を
成
立
さ
せ
る
こ
と
は
極
め
て
困
難

で
、
日
本
型
放
牧
と
し
て
普
及
を
期
待
さ
れ
つ
つ
も
点
的
実
践
に

と
ど
ま
っ
て
き
た
（
光
成
、
二
〇
二
六
）。

　
こ
の
よ
う
な
状
況
の
中
で
、
薫
る
野
牧
場
は
飼
養
頭
数
十
頭
程

度
（
搾
乳
牛
三
頭
前
後
）、
年
間
生
産
乳
量
十
ト
ン
程
度
、
ノ
ン

ホ
モ
ジ
ナ
イ
ズ
ド
低
温
殺
菌
牛
乳
と
ソ
フ
ト
ク
リ
ー
ム
ミ
ッ
ク
ス

の
自
家
製
造
の
み
で
直
営
販
売
店
舗
を
持
た
な
い
に
も
か
か
わ
ら

ず
、
開
業
か
ら
わ
ず
か
四
年
で
黒
字
経
営
を
達
成
し
た
こ
と
は
特

筆
に
値
す
る
。
そ
れ
を
可
能
に
し
た
重
要
な
要
因
と
し
て
、
共
鳴

す
る
買
い
手
と
の
価
値
共
創
的
な
関
係
性
が
挙
げ
ら
れ
る
。
開
業

以
前
か
ら
地
域
住
民
と
積
極
的
に
交
流
し
、
ブ
ロ
グ
や
Ｓ
Ｎ
Ｓ
を

通
じ
て
開
拓
に
挑
戦
す
る
様
子
や
自
身
の
考
え
を
地
道
に
発
信
し

続
け
、
商
品
の
み
な
ら
ず
そ
の
背
景
に
あ
る
ス
ト
ー
リ
ー
と
生
産

者
の
価
値
観
を
共
有
し
て
き
た
こ
と
が
支
援
の
輪
を
広
げ
る
契
機

と
な
っ
た
。

　
そ
う
し
た
買
い
手
の
一
人
が
、
花
坂
氏
が
山
北
町
に
移
住
し
た

同
年
に
町
内
で
「
や
ま
き
た
さ
く
ら
カ
フ
ェ
」
を
開
業
し
た
山
田

悦
子
氏
で
あ
る
。
移
住
し
て
わ
ず
か
数
日
の
花
坂
氏
を
、
山
田
氏

の
夫
が
店
舗
に
連
れ
て
き
た
の
が
最
初
の
出
会
い
で
あ
っ
た
。
過

疎
の
町
で
女
性
一
人
で
牧
場
を
拓
く
と
い
う
壮
大
な
計
画
を
聞

き
、
日
々
懸
命
に
努
力
を
続
け
る
花
坂
氏
の
姿
を
見
守
る
中
で
、

そ
の
行
動
力
と
有
言
実
行
の
姿
勢
に
感
銘
を
受
け
、「
な
ん
と
か

ど
ん
な
形
で
も
い
い
か
ら
応
援
し
た
い
」
と
い
う
強
い
想
い
を
抱

く
よ
う
に
な
っ
た
。
よ
う
や
く
ソ
フ
ト
ク
リ
ー
ム
ミ
ッ
ク
ス
の
製

造
を
開
始
で
き
る
よ
う
に
な
っ
た
際
、
山
北
町
内
で
最
初
か
つ
唯

一
の
ソ
フ
ト
ク
リ
ー
ム
取
扱
店
と
な
っ
た
。
花
坂
氏
が
単
独
で
生

産
か
ら
販
売
ま
で
す
べ
て
を
こ
な
す
の
は
負
担
が
大
き
い
た
め
、

山
田
氏
が
宣
伝
役
を
担
う
こ
と
で
支
え
て
い
る
。
た
だ
し
、
こ
れ

は
単
な
る
献
身
で
は
な
い
。
自
ら
の
カ
フ
ェ
経
営
に
お
い
て
「
自

ら
食
べ
て
お
い
し
い
と
感
じ
、
信
用
し
て
人
に
紹
介
で
き
る
も

の
」
で
な
け
れ
ば
扱
わ
な
い
と
い
う
確
固
た
る
信
念
に
照
ら
し
、

薫
る
野
牧
場
の
商
品
に
は
そ
れ
だ
け
の
価
値
が
あ
る
と
確
信
し

て
、
自
身
の
カ
フ
ェ
で
の
取
り
扱
い
の
み
な
ら
ず
、
近
隣
の
飲
食

店
・
小
売
店
に
も
積
極
的
に
宣
伝
し
た
。
初
期
の
客
層
は
、
地
元

の
年
配
の
女
性
客
や
季
節
ご
と
の
ハ
イ
キ
ン
グ
客
な
ど
が
中
心

で
、
コ
ロ
ナ
禍
以
前
は
桜
が
見
頃
の
時
期
に
は
特
に
盛
況
で
あ
っ

た
。
や
が
て
薫
る
野
牧
場
が
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
に
取
り
上
げ
ら
れ
る

よ
う
に
な
る
と
、
テ
レ
ビ
番
組
放
送
後
に
注
文
が
殺
到
し
、
牧
場

の
供
給
能
力
を
大
き
く
上
回
る
事
態
が
生
じ
た
。
こ
の
と
き
、
不

足
分
を
他
牧
場
の
製
品
で
代
替
す
る
案
が
浮
上
し
た
が
、
山
田
氏

は
「
お
客
さ
ん
は
薫
る
野
牧
場
の
ソ
フ
ト
ク
リ
ー
ム
を
食
べ
に
来

て
い
る
」
と
い
う
認
識
を
強
く
持
っ
て
い
た
た
め
深
く
葛
藤
し

た
。
偶
然
に
も
コ
ロ
ナ
禍
に
よ
る
営
業
自
粛
期
間
と
重
な
っ
た
こ

と
で
代
替
品
を
提
供
す
る
事
態
は
回
避
さ
れ
た
も
の
の
、
こ
の
こ

と
は
同
氏
が
牧
場
の
ブ
ラ
ン
ド
価
値
を
主
体
的
に
維
持
・
防
衛
し

よ
う
と
し
て
い
る
こ
と
を
強
く
示
唆
し
て
い
る
。
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コ
ロ
ナ
禍
の
苦
境
を
乗
り
越
え
る
と
、
遠
方
か
ら
の
来
店
者
や

熱
心
な
リ
ピ
ー
タ
ー
も
増
え
、
着
実
に
支
持
が
広
が
っ
て
い
っ

た
。
初
回
客
に
は
ま
ず
は
本
来
の
味
が
最
も
伝
わ
る
「
プ
レ
ー

ン
」
を
勧
め
、
リ
ピ
ー
タ
ー
向
け
に
は
何
度
来
て
も
楽
し
ん
で
も

ら
え
る
よ
う
に
と
多
様
な
ア
レ
ン
ジ
メ
ニ
ュ
ー
も
開
発
し
て
い

る
。
た
だ
し
、
薫
る
野
牧
場
の
牛
乳
の
独
自
性
を
損
ね
な
い
よ
う

フ
レ
ー
バ
ー
を
混
ぜ
込
む
こ
と
は
避
け
て
い
る
。
薫
る
野
牧
場
に

深
い
愛
情
と
期
待
を
寄
せ
、
花
坂
氏
と
と
も
に
ス
ト
ー
リ
ー
を
紡

ぎ
、「
こ
こ
で
し
か
味
わ
え
な
い
価
値
」
を
伝
え
る
た
め
に
、
今

後
も
自
身
の
カ
フ
ェ
経
営
が
続
く
限
り
協
力
を
続
け
て
い
く
姿
勢

を
示
し
て
い
る
。

　
同
様
に
、
山
北
町
内
で
小
売
業
を
営
む
明
治
二
八
年
創
業
の

「
露
木
勝
兵
ヱ
商
店
」
の
露
木
早
苗
氏
も
、
花
坂
氏
の
移
住
後
ま

も
な
い
頃
に
地
域
の
朝
市
で
出
会
い
、
牧
場
開
業
以
前
か
ら
見
守

っ
て
き
た
一
人
で
あ
る
。
か
つ
て
遠
方
か
ら
嫁
い
で
き
た
露
木
氏

は
、
見
知
ら
ぬ
土
地
で
奮
闘
す
る
花
坂
氏
の
姿
に
自
身
を
重
ね
合

わ
せ
て
深
く
共
感
す
る
と
と
も
に
、
そ
の
誠
実
な
人
柄
に
惹
か
れ

て
支
援
を
続
け
て
き
た
。
牛
乳
の
製
造
が
始
ま
る
と
聞
い
て
真
っ

先
に
販
売
を
引
き
受
け
た
。
当
初
、
同
じ
く
応
援
の
気
持
ち
を
持

つ
地
域
住
民
や
、
通
り
す
が
り
の
ハ
イ
キ
ン
グ
客
に
よ
る
購
入
が

中
心
で
あ
っ
た
。
そ
こ
で
、
沿
道
か
ら
で
も
一
目
で
取
扱
店
だ
と

わ
か
る
よ
う
自
主
的
に
の
ぼ
り
旗
を
制
作
し
、
店
頭
に
も
商
品
価

値
と
そ
の
背
景
に
あ
る
ス
ト
ー
リ
ー
を
伝
え
る
オ
リ
ジ
ナ
ル
の
ポ

ッ
プ
を
作
っ
て
設
置
し
た
。
ま
た
、
賞
味
期
限
七
日
間
の
と
こ
ろ

を
、
あ
え
て
三
日
ほ
ど
で
売
り
切
れ
る
仕
入
れ
量
に
と
ど
め
て
、

希
望
者
に
は
予
約
制
を
導
入
す
る
と
い
っ
た
工
夫
を
自
発
的
に
行

う
な
ど
、
牧
場
の
ブ
ラ
ン
ド
を
守
る
姿
勢
を
徹
底
的
に
貫
い
て
い

る
。
割
引
販
売
し
て
価
値
を
損
ね
る
こ
と
は
避
け
、
顧
客
に
も

「
良
い
商
品
だ
か
ら
こ
そ
、
い
つ
も
あ
る
わ
け
で
は
な
い
」
と
理

解
し
て
も
ら
っ
て
い
る
。
さ
ら
に
、
前
述
の
注
文
殺
到
に
よ
り
品

薄
が
生
じ
た
際
に
は
、
店
頭
で
事
情
を
説
明
し
て
対
応
し
、
無
用

な
混
乱
や
不
満
が
広
が
ら
ぬ
よ
う
牧
場
の
防
波
堤
の
役
割
を
果
た

し
た
。
現
在
で
は
、
マ
ス
メ
デ
ィ
ア
を
入
口
と
し
て
薫
る
野
牧
場

の
魅
力
に
触
れ
て
買
い
求
め
、
そ
れ
を
機
に
リ
ピ
ー
タ
ー
に
な
る

ケ
ー
ス
も
多
く
、
中
に
は
薫
る
野
牧
場
の
牛
乳
を
目
当
て
に
保
冷

バ
ッ
ク
を
持
参
し
て
来
店
す
る
人
や
、
ノ
ン
ホ
モ
牛
乳
特
有
の
ク

リ
ー
ム
層
を
好
ん
で
毎
週
必
ず
予
約
し
て
遠
方
か
ら
買
い
に
来
る

コ
ア
フ
ァ
ン
も
現
れ
た
。
そ
う
し
た
牛
乳
に
詳
し
い
顧
客
に
も
接

客
対
応
で
き
る
よ
う
自
主
的
に
勉
強
し
、
遠
方
の
顧
客
に
は
牧
場

直
営
の
オ
ン
ラ
イ
ン
ス
ト
ア
を
勧
め
て
い
る
。

　
以
上
で
挙
げ
た
ほ
か
に
も
、
既
存
顧
客
か
ら
の
紹
介
や
Ｓ
Ｎ
Ｓ

を
通
じ
て
、
花
坂
氏
の
取
り
組
み
に
共
鳴
し
、
製
品
の
価
値
を
高

く
評
価
す
る
ジ
ェ
ラ
テ
リ
ア
、
ベ
ー
カ
リ
ー
等
の
飲
食
店
に
も

続
々
と
販
路
が
拓
け
、
薫
る
野
牧
場
を
支
え
る
買
い
手
の
輪
は
広

が
り
続
け
て
い
る
。
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価
値
観
へ
の
共
鳴
が
広
げ
る
多
層
的
な
需
要
者
ネ
ッ
ト
ワ

ー
ク
―
―
左
草
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牧
場

　
岩
手
県
西
和
賀
町
の
左
草
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牧
場
は
、
父
が
始

め
た
酪
農
経
営
で
あ
る
菅
原
牧
場
の
後
継
者
・
藤
田
春
恵
氏
が
、

二
〇
二
〇
年
か
ら
新
た
に
開
始
し
た
放
牧
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牛
肉

の
加
工
・
販
売
事
業
で
あ
る
。
実
家
の
菅
原
牧
場
で
は
現
在
、
三

三
ヘ
ク
タ
ー
ル
の
草
地
を
生
か
し
て
、
ホ
ル
ス
タ
イ
ン
種
と
ブ
ラ

ウ
ン
ス
イ
ス
種
の
乳
牛
三
十
頭
前
後
、
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
種
の
去

勢
牛
五
頭
前
後
、
そ
の
他
育
成
牛
を
含
む
計
約
五
〇
頭
を
放
牧
主

体
で
飼
養
し
、
酪
農
お
よ
び
繁
殖
・
肥
育
を
担
っ
て
い
る
。
左
草

ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牧
場
は
こ
の
生
産
基
盤
の
も
と
で
ブ
ラ
ウ
ン
ス

イ
ス
種
の
去
勢
牛
や
廃
用
牛
を
買
い
付
け
、
自
ら
食
肉
加
工
と
販

売
を
行
う
こ
と
で
乳
肉
複
合
体
制
を
構
築
し
た
。
こ
れ
に
よ
り
、

一
般
的
に
ホ
ル
ス
タ
イ
ン
種
に
比
べ
て
乳
量
が
少
な
く
繁
殖
力
も

低
い
と
さ
れ
る
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
種
の
弱
み
を
、
旨
味
の
強
い
赤

身
を
生
か
し
た
加
工
品
に
よ
る
高
付
加
価
値
化
で
補
う
こ
と
に
成

功
し
て
い
る
。

　
開
業
当
初
は
年
間
一
～
二
頭
分
と
ご
く
わ
ず
か
な
量
か
ら
加
工

を
開
始
し
た
が
、
地
元
は
典
型
的
な
過
疎
地
帯
で
市
場
は
大
き
く

な
く
、
遠
隔
地
の
消
費
者
に
届
け
よ
う
に
も
広
報
や
営
業
活
動
に

割
く
資
金
と
労
力
の
確
保
は
容
易
で
な
い
。
そ
こ
で
、
ま
ず
は
無

料
で
手
軽
に
始
め
ら
れ
る
Ｓ
Ｎ
Ｓ
（
ソ
ー
シ
ャ
ル
ネ
ッ
ト
ワ
ー
キ

ン
グ
サ
ー
ビ
ス
）
を
活
用
し
た
オ
ン
ラ
イ
ン
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
を
立

ち
上
げ
る
こ
と
に
し
、Facebook

グ
ル
ー
プ
を
通
じ
て
地
道
な

商
品
紹
介
を
始
め
た
。Facebook

は
、
Ｘ
やT

ikT
ok

と
い
っ
た
他

の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
に
比
べ
る
と
爆
発
的
な
拡
散
力
に
は
劣
る
も
の
の
、
利

用
者
は
投
稿
や
シ
ェ
ア
の
閲
覧
範
囲
を
「
友
達
」
に
限
定
し
て
い

る
場
合
も
多
く
、「
必
ず
共
通
の
知
人
が
い
る
」
と
い
う
信
頼
性

の
高
い
ク
ロ
ー
ズ
ド
な
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
と
し
て
機
能
し
た
。
メ
ン

バ
ー
が
投
稿
し
た
料
理
の
写
真
や
報
告
、
そ
れ
に
対
す
る
感
想
が

知
人
か
ら
知
人
へ
と
徐
々
に
波
及
し
て
い
っ
た
結
果
、
身
近
な
友

人
の
範
囲
か
ら
始
ま
っ
た
グ
ル
ー
プ
に
、
藤
田
氏
の
考
え
方
や
取

り
組
み
に
共
鳴
し
て
応
援
し
た
い
と
い
う
人
々
が
加
わ
り
、
現
在

五
〇
〇
人
以
上
が
参
加
す
る
フ
ァ
ン
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
へ
と
成
長
し

た
。
加
え
て
、Instagram

の
運
用
も
始
め
、
多
忙
な
日
々
の
合

間
を
縫
っ
て
、
牧
場
の
日
常
や
商
品
づ
く
り
の
進
捗
な
ど
を
活
発

に
発
信
し
、
オ
ン
ラ
イ
ン
上
で
の
日
常
的
な
コ
ミ
ュ
ニ
ケ
ー
シ
ョ

ン
を
積
み
重
ね
て
い
る
。
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
コ
メ
ン
ト
機
能
を
通
じ
た
フ

ァ
ン
と
の
交
流
か
ら
は
、
ま
す
ま
す
多
忙
を
極
め
る
生
活
の
中
で

も
新
た
な
挑
戦
に
前
向
き
に
取
り
組
む
藤
田
氏
の
姿
そ
の
も
の

が
、
フ
ァ
ン
に
エ
ネ
ル
ギ
ー
を
与
え
、
応
援
し
た
い
と
い
う
自
発

的
な
感
情
を
喚
起
し
て
い
る
様
子
が
垣
間
見
ら
れ
る
。
中
に
は
、

数
万
円
単
位
と
な
る
大
型
の
「
ブ
ロ
ッ
ク
肉
」
を
購
入
す
る
個
人

顧
客
も
見
ら
れ
、
単
に
個
人
消
費
す
る
だ
け
で
な
く
、
自
ら
の
プ

ラ
イ
ベ
ー
ト
な
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
に
対
し
て
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牛
肉
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を
振
る
舞
い
、
生
産
者
に
代
わ
っ
て
価
値
を
広
め
る
役
割
を
自
発

的
に
担
っ
て
い
る
可
能
性
も
示
唆
さ
れ
た
。

　
ま
た
、
飲
食
店
向
け
卸
売
り
の
販
路
拡
大
は
、
食
材
調
達
に
熱

心
な
料
理
人
ら
に
よ
る
オ
フ
ラ
イ
ン
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
に
支
え
ら
れ

て
い
る
。
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牛
肉
は
供
給
量
が
ご
く
わ
ず
か
な
た

め
一
般
商
流
に
向
か
ず
認
知
度
も
低
い
。
ま
た
、
脂
が
少
な
く
熱

で
硬
く
な
り
や
す
い
赤
身
肉
の
調
理
は
高
い
技
術
を
要
す
る
た

め
、
理
解
あ
る
買
い
手
が
求
め
ら
れ
る
。
し
か
し
、
本
場
の
西
洋

料
理
を
志
向
す
る
料
理
人
は
、
む
し
ろ
そ
う
し
た
赤
身
肉
の
特
性

や
放
牧
飼
養
の
価
値
、
そ
れ
が
地
場
で
手
に
入
る
希
少
性
な
ど
を

高
く
評
価
す
る
。
料
理
人
ど
う
し
の
交
流
の
場
で
自
ら
売
り
込

み
、
時
に
は
新
た
な
取
引
先
を
紹
介
す
る
営
業
窓
口
ま
で
担
っ
て

く
れ
る
な
ど
、
横
の
つ
な
が
り
を
通
じ
た
確
実
な
販
路
開
拓
に
も

寄
与
し
、
個
別
の
信
頼
関
係
に
基
づ
く
安
定
的
取
引
を
支
え
て
い

る
。

　
さ
ら
に
、
生
産
者
の
想
い
へ
の
深
い
共
鳴
は
、
個
人
や
飲
食
店

の
需
要
拡
大
の
み
な
ら
ず
、
地
域
の
学
校
給
食
管
理
を
担
当
す
る

栄
養
教
諭
と
の
連
携
に
も
及
ん
で
い
る
。
も
と
も
と
地
域
乳
業
を

通
し
て
学
校
給
食
に
牛
乳
を
供
給
し
て
い
る
藤
田
氏
は
、
児
童
生

徒
に
乳
か
ら
肉
へ
の
一
連
の
命
の
循
環
を
知
っ
て
ほ
し
い
と
考

え
、
地
域
の
給
食
セ
ン
タ
ー
に
相
談
し
た
と
こ
ろ
、
そ
の
想
い
に

共
鳴
し
た
栄
養
教
諭
の
協
力
に
よ
り
、
経
済
的
制
約
が
厳
し
い
学

校
給
食
と
い
う
枠
組
み
に
あ
り
な
が
ら
、
町
内
の
全
小
中
学
生
へ

の
継
続
的
な
提
供
が
実
現
し
た
。
こ
れ
を
契
機
に
、
西
和
賀
町
の

み
な
ら
ず
隣
接
す
る
市
も
含
め
た
学
校
栄
養
士
ら
の
合
同
研
修
と

し
て
牧
場
視
察
も
実
施
さ
れ
た
。
他
に
も
、
地
域
の
豊
か
な
食
文

化
の
中
に
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
肉
も
根
づ
か
せ
る
こ
と
を
目
標
に
、

価
値
観
を
共
有
す
る
地
域
の
農
家
・
飲
食
店
と
協
働
で
コ
ラ
ボ
商

品
を
開
発
し
た
り
、
イ
ベ
ン
ト
に
催
事
出
店
す
る
な
ど
、
新
た
な

挑
戦
は
枚
挙
に
い
と
ま
が
な
い
。

関
係
性
の
深
化
が
拓
く
食
品
販
売
の
活
路

　
こ
れ
ら
二
つ
の
事
例
に
共
通
す
る
の
は
、
商
品
の
品
質
や
希
少

性
も
さ
る
こ
と
な
が
ら
、
そ
の
背
景
に
あ
る
生
産
者
の
ナ
ラ
テ
ィ

ブ
へ
の
共
鳴
が
、
買
い
手
を
動
か
す
強
い
原
動
力
と
な
っ
て
い
る

点
で
あ
る
。
こ
こ
で
は
、
買
い
手
が
一
般
的
な
「
消
費
者
」
の
枠

を
超
え
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
や
コ
ミ
ュ
ニ
テ
ィ
を
通
じ
た
自
主
的
な
推
奨
、

さ
ら
に
は
公
的
セ
ク
タ
ー
を
巻
き
込
ん
だ
市
場
開
拓
を
通
じ
て
、

共
創
的
な
「
パ
ー
ト
ナ
ー
」
へ
と
変
容
し
て
い
る
。
こ
れ
は
、
か

つ
て
の
提
携
運
動
に
見
ら
れ
た
自
己
防
衛
的
な
安
全
性
の
希
求
と

も
、
大
手
プ
ラ
ッ
ト
フ
ォ
ー
ム
型
Ｅ
Ｃ
に
お
け
る
利
便
性
重
視
の

取
引
と
も
異
な
る
、
新
た
な
連
帯
の
姿
で
あ
る
。
こ
う
し
た
買
い

手
と
生
産
者
を
重
層
的
に
結
び
付
け
る
上
で
、
デ
ジ
タ
ル
メ
デ
ィ

ア
が
果
た
す
役
割
は
極
め
て
大
き
い
。
本
来
、
環
境
配
慮
や
ア
ニ

マ
ル
ウ
ェ
ル
フ
ェ
ア
と
い
っ
た
属
性
は
、
購
入
後
も
消
費
者
に
よ

る
検
証
が
困
難
な
「
信
頼
財
」
と
し
て
の
性
格
が
強
く
、
情
報
の
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非
対
称
性
が
生
じ
や
す
い
。
し
か
し
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
等
を
通
じ
た
生
産

プ
ロ
セ
ス
の
日
常
的
な
可
視
化
は
、
情
報
の
非
対
称
性
の
緩
和
に

寄
与
す
る
と
と
も
に
、
生
産
現
場
と
の
心
理
的
な
一
体
感
を
も
た

ら
す
。
共
有
さ
れ
た
価
値
観
に
基
づ
く
強
い
信
頼
が
存
在
す
る
か

ら
こ
そ
、
買
い
手
は
、
通
常
市
場
で
は
「
欠
陥
」
と
さ
れ
る
供
給

の
不
確
実
性
（
乳
量
・
風
味
の
季
節
変
動
や
、
極
小
・
不
定
期
の

供
給
）
を
、
忌
避
す
べ
き
コ
ス
ト
と
し
て
で
は
な
く
、
そ
の
生
産

者
が
有
す
る
「
物
語
の
真
正
性
」
と
し
て
受
け
止
め
、
販
売
戦
略

の
工
夫
や
自
発
的
な
口
コ
ミ
を
通
じ
て
ブ
ラ
ン
ド
マ
ネ
ジ
メ
ン
ト

に
主
体
的
に
参
画
す
る
こ
と
を
厭
わ
な
い
。
こ
の
よ
う
な
買
い
手

側
の
能
動
的
な
関
わ
り
は
、
効
率
主
義
的
な
市
場
か
ら
こ
ぼ
れ
落

ち
た
「
多
様
な
価
値
」
を
す
く
い
上
げ
る
オ
ル
タ
ナ
テ
ィ
ブ
な
流

通
の
あ
り
方
を
提
示
し
て
い
る
。
す
な
わ
ち
、
小
規
模
経
営
に
な

ら
ざ
る
を
得
な
い
条
件
不
利
地
で
あ
っ
て
も
、
デ
ジ
タ
ル
と
リ
ア

ル
を
交
錯
さ
せ
た
多
元
的
な
関
係
性
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
を
介
す
る
こ

と
で
、
背
後
に
あ
る
価
値
を
含
め
た
製
品
の
独
自
性
が
正
当
に
評

価
さ
れ
、
持
続
的
な
販
路
を
築
け
る
可
能
性
を
示
し
て
い
る
。

　
国
民
へ
の
食
料
安
定
供
給
を
物
量
面
で
担
保
す
る
大
規
模
な
農

業
生
産
・
農
畜
産
物
流
通
に
加
え
て
、
こ
う
し
た
個
人
の
関
係
性

コ
ミ
ッ
ト
メ
ン
ト
に
支
え
ら
れ
た
多
様
な
個
別
ネ
ッ
ト
ワ
ー
ク
型

の
流
通
が
豊
か
な
地
層
の
よ
う
に
重
な
り
合
う
こ
と
こ
そ
が
、
こ

れ
か
ら
の
食
品
販
売
、
ひ
い
て
は
新
基
本
法
の
目
指
す
レ
ジ
リ
エ

ン
ス
の
高
い
食
料
シ
ス
テ
ム
の
構
築
に
向
け
た
確
か
な
活
路
と
な

る
の
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。

参
考
文
献

M
organ, R

. M
., &

 H
unt, S. D

. (1994). T
he com

m
itm

ent-trust 

theory of relationship m
arketing. Journal of m

arketing, 58(3), 20-

38.

光
成
有
香
（
二
〇
二
三
）。
山
地
酪
農
経
営
の
展
開
過
程
お
よ
び
成
立
条
件
に

関
す
る
研
究
。
農
業
研
究
、（
三
六
）、
二
九
三
―
三
一
八
。

光
成
有
香
（
二
〇
二
四
）。
小
規
模
で
も
成
り
立
つ
省
力
的
で
高
付
加
価
値
の

乳
肉
複
合
経
営
：
菅
原
牧
場
・
左
草
（
さ
そ
う
）
ブ
ラ
ウ
ン
ス
イ
ス
牧
場

の
取
り
組
み
。
畜
産
の
情
報
、（
四
二
二
）、
六
二
―
七
一
。

光
成
有
香
（
二
〇
二
六
）。
山
地
酪
農
の
経
営
存
立
を
め
ぐ
る
諸
課
題
と
展

望
：
低
窒
素
型
農
畜
産
業
を
軸
と
し
た
食
料
循
環
に
関
す
る
学
際
研
究

〔
三
〕。
農
業
お
よ
び
園
芸
、
一
〇
一
（
六
）、
五
二
七
―
五
三
五
。
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1
．
は
じ
め
に

　
本
稿
は
、
果
実
販
売
の
活
路
に
つ
い
て
、
果
実
専
門
小
売
店
の

品
揃
え
と
販
売
方
法
に
着
目
し
て
検
討
を
行
う
。

　
日
本
の
果
実
消
費
量
は
、
一
九
七
〇
年
代
半
以
降
、
長
期
的
に

減
少
傾
向
に
あ
る
。
こ
の
間
、
国
内
果
実
産
地
は
、
高
品
質
化
に

よ
る
高
価
格
販
売
を
追
求
す
る
対
応
を
と
っ
て
き
た
た
め
、
国
産

果
実
は
贅
沢
品
と
し
て
の
性
格
を
強
め
た
。
一
九
九
〇
年
代
後
半

以
降
、
家
計
所
得
が
減
少
・
停
滞
し
、
節
約
指
向
を
強
め
る
中

で
、
国
産
果
実
へ
の
支
出
は
削
減
対
象
に
な
っ
て
き
た
。
二
〇
一

〇
年
代
半
以
降
、
国
産
果
実
は
生
産
量
減
少
の
下
、
価
格
が
上
昇

傾
向
に
あ
る
。
加
え
て
、
従
来
安
価
で
あ
っ
た
輸
入
果
実
も
ま
た

二
〇
二
二
年
以
降
の
円
安
傾
向
に
よ
り
価
格
が
上
昇
し
て
い
る
。

食
料
品
は
安
定
供
給
の
下
、
手
頃
な
価
格
で
日
常
的
に
購
入
可
能

な
商
品
で
あ
る
こ
と
が
求
め
ら
れ
る
も
の
の
、
果
実
は
価
格
が
高

く
購
入
機
会
が
限
ら
れ
て
い
る
た
め
、
食
料
品
の
中
で
も
特
殊
な

品
目
と
な
っ
て
い
る
⑴
。

　
果
実
消
費
の
回
復
に
向
け
て
、
消
費
者
ニ
ー
ズ
は
多
少
外
観
が

悪
く
て
も
割
安
な
果
実
に
あ
る
こ
と
が
明
ら
か
に
さ
れ
て
い

る
⑵
。
国
内
果
実
産
地
は
従
来
の
あ
り
方
を
見
直
す
必
要
が
あ
る

も
の
の
、
早
急
な
対
応
は
容
易
と
は
言
え
な
い
。
そ
れ
で
は
、
果

実
販
売
の
活
路
は
ど
こ
に
あ
る
の
で
あ
ろ
う
か
？
そ
の
ヒ
ン
ト
を

求
め
て
、
果
実
専
門
小
売
店
の
現
状
に
つ
い
て
見
て
い
こ
う
⑶
。

2
．
果
実
専
門
小
売
店
の
現
状

⑴
統
計
デ
ー
タ
か
ら
み
た
果
実
専
門
小
売
店

図
１
で
は
、
経
済
産
業
省
「
商
業
統
計
調
査
」
と
そ
の
後
継
に

あ
た
る
総
務
省
統
計
局
「
経
済
セ
ン
サ
ス
活
動
調
査
」
に
基
づ

果
実
販
売
の
活
路
を
求
め
て

―
果
実
専
門
小
売
店
の
品
揃
え
と
販
売
方
法
に
着
目
し
て
―

静
岡
県
立
農
林
環
境
専
門
職
大
学
講
師　

鎌
田
修
全



��������������������������������������������������������������������������

15

果実販売の活路を求めて―果実専門小売店の品揃えと販売方法に着目して―  

き
、
果
実
専
門
小
売
店
が
含
ま
れ
る
果
実
小
売
業
の
事
業
所
数
・

販
売
額
の
推
移
を
示
し
た
。
事
業
所
数
は
、
一
九
七
六
年
二
・
一

万
（
う
ち
個
人
一
・
八
万
）
事
業
所
を
ピ
ー
ク
と
し
て
、
二
〇
一

四
年
三
・
五
千
（
う
ち
個
人
二
・
五
千
）
事
業
所
へ
減
少
し
た
。

同
調
査
で
小
売
業
全
体
の
動
向
を
見
る
と
、
個
人
事
業
所
で
は
一

九
七
九
年
、
法
人
・
個
人
事
業
所
の
合
計
で
は
一
九
八
二
年
を
ピ

ー
ク
に
減
少
傾
向
と
な
っ
た
。
果
実
小
売
業
は
、
他
業
態
よ
り
早

く
事
業
所
数
が
減
少
に
転
じ
て
い
る
。
背
景
に
は
、
生
鮮
果
物
購

入
数
量
が
一
九
七
三
年
度
五
四
・
六
kg
／
人
を
ピ
ー
ク
に
減
少

し
、
市
場
が
縮
小
し
た
こ
と
、
競
合
す
る
食
品
ス
ー
パ
ー
業
態
等

が
発
展
し
た
こ
と
等
が
挙
げ
ら
れ
る
。
一
方
で
、
商
品
販
売
額

は
、
国
産
果
実
の
高
価
格
傾
向
の
下
で
、
一
九
八
二
年
以
降
、
五

千
億
円
台
と
な
り
一
九
九
一
年
五
、
三
五
四
億
円
を
ピ
ー
ク
と
な

っ
た
も
の
の
、
そ
の
後
二
〇
一
六
年
一
、
一
八
九
億
円
ま
で
減
少

し
た
。

　
次
に
、
表
１
で
は
、
二
〇
一
六
年
「
経
済
セ
ン
サ
ス
活
動
調

査
」
に
お
い
て
、
果
実
小
売
業
の
法
人
・
個
人
事
業
所
数
を
従
業

者
規
模
別
、
開
設
時
期
別
に
整
理
し
た
⑷
。
従
業
者
規
模
別
に

は
、
個
人
事
業
所
の
九
二
・
二
％
が
四
人
以
下
、
法
人
事
業
所
の

八
四
・
七
％
が
九
人
以
下
の
従
業
員
で
あ
っ
た
。
ま
た
一
九
八
四

年
以
前
に
開
設
さ
れ
た
事
業
所
の
割
合
（
表
中
ａ
／
ｂ
）
は
、
個

人
事
業
所
六
六
・
二
％
、
法
人
事
業
所
四
九
・
二
％
で
あ
り
、
特

に
四
人
以
下
の
事
業
所
が
相
対
的
に
高
い
。
果
実
小
売
業
の
多
く

図 １　果実専門小売業の事業所数・販売額の推移（1972～2016年）

出所：経済産業省「商業統計調査　産業細分類分類別（昭和47年～平成19年）」、総務省統計局「平成28年経済セ
ンサス―活動調査　産業別集計『産業編（総括表）』」より筆者作成。

　注：1972～2007年、2014年のデータは「商業統計調査」、2012年、2016年のデータは「経済センサス―活動調査」
による。

　　　1972年は、沖縄県のデータを含んでいない。また、2012年以降は、管理、補助的経済活動を行う事業所等
が含まれる。
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が
零
細
小
規
模
経
営
で
創
業
か
ら
三
〇
年
以
上
を
経
過
し
た
事
業

所
で
あ
る
こ
と
が
わ
か
る
。
加
え
て
、
個
人
事
業
所
に
つ
い
て
補

足
す
る
と
「
個
人
業
主
」
二
・
三
千
人
、「
無
給
家
族
従
業
者
」

一
・
四
千
人
と
な
っ
て
お
り
、
店
主
と
そ
の
家
族
に
よ
る
経
営
が

多
数
を
占
め
て
い
た
と
見
ら
れ
る
。

　
以
上
か
ら
は
、
果
実
小
売
業
が
衰
退
業
態
で
あ
る
と
い
う
印
象

を
覚
え
る
か
も
し
れ
な
い
。
果
た
し
て
そ
の
実
態
は
ど
の
よ
う
な

状
況
に
あ
る
の
だ
ろ
う
か
？
そ
こ
で
筆
者
の
調
査
事
例
（
京
浜
地

域
、
当
該
地
域
の
中
心
商
店
街
に
立
地
、
創
業
五
〇
年
以
上
、
家

族
経
営
を
中
心
と
し
た
３
事
例
）
を
踏
ま
え
、
果
実
専
門
小
売
店

の
実
際
に
つ
い
て
、
1
果
実
商
品
の
品
揃
え
と
仕
入
先
、
2
顧
客

と
販
売
方
法
、
3
新
展
開
を
整
理
し
よ
う
⑸
。

⑵
果
実
専
門
小
売
店
の
実
際

1
果
実
商
品
の
品
揃
え
と
仕
入
先

　
果
実
専
門
小
売
店
の
品
揃
え
は
、
旬
の
果
実
が
中
心
で
あ
る
。

こ
の
う
ち
高
価
格
帯
の
商
品
は
、
ブ
ラ
ン
ド
品
（
上
位
規
格
等
級

品
、
新
品
種
・
希
少
品
種
商
品
）、
旬
の
走
り
の
果
実
商
品
と
な

る
。
ま
た
旬
の
盛
り
を
迎
え
た
品
目
、
品
種
を
中
心
に
、
高
品
質

か
つ
手
頃
な
価
格
帯
の
商
品
も
取
扱
わ
れ
る
。
高
価
格
帯
の
商
品

は
、
あ
る
程
度
人
気
商
品
が
絞
り
込
ま
れ
る
も
の
の
、
手
頃
な
価

格
帯
の
商
品
に
つ
い
て
は
、
仕
入
担
当
者
が
仕
入
時
の
品
質
と
価

格
の
バ
ラ
ン
ス
を
見
極
め
る
「
目
利
き
」
に
よ
っ
て
品
目
、
品

表１　果実小売業の法人・個人事業所数（従業者規模別、開設時期別　2016年）

出所：総務省統計局「平成28年経済センサス活動調査」より筆者作成。

開設時期別 構成比
1984年
以前
（a）

1985―
1994年

1995―
2004年

2005―
2014年

2015―
2016年

時期
不詳

計

（b）
a / b b / 個人計

b / 法人計

従
業
者
規
模
別

個
人
事
業
所

2人以下 1,102 192 192 126 6 1 1,619 68.1％ 68.6％
3～4人 363 71 63 56 2 1 556 65.3％ 23.6％
5～9人 85 27 25 15 152 55.9％ 6.4％
10～19人 9 4 5 6 24 37.5％ 1.0％
20～29人 2 2 3 7 28.6％ 0.3％
30～49人 1 1 2 50.0％ 0.1％
50～99人
100人以上
個人計 1,562 296 288 204 8 2 2,360 66.2％ 100.0％

法
人
事
業
所

2人以下 150 43 47 33 1 274 54.7％ 30.2％
3～4人 140 35 36 45 3 259 54.1％ 28.5％
5～9人 113 32 40 47 2 2 236 47.9％ 26.0％
10～19人 36 14 25 23 2 100 36.0％ 11.0％
20～29人 3 2 9 6 1 21 14.3％ 2.3％
30～49人 4 2 5 2 1 14 28.6％ 1.5％
50～99人 1 3 4 25.0％ 0.4％
100人以上
法人計 447 128 165 156 4 8 908 49.2％ 100.0％
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種
、
そ
の
数
量
を
決
め
る
た
め
品
揃
え
が
変
化
し
、
店
舗
ご
と
の

独
自
性
が
生
じ
る
。

　
仕
入
数
量
管
理
は
、
販
売
必
要
量
を
少
量
ず
つ
、
高
頻
度
の
当

用
仕
入
を
行
う
こ
と
が
一
般
的
で
あ
る
。
た
だ
し
、
日
持
ち
す
る

果
実
、
追
熟
が
必
要
な
果
実
に
つ
い
て
は
、
ス
ト
ッ
ク
を
作
る
場

合
も
あ
る
。
仕
入
先
は
、
主
に
立
地
地
域
の
卸
売
市
場
の
卸
売
業

者
、
仲
卸
業
者
が
中
心
で
あ
る
。
一
般
的
に
は
、
長
年
取
引
関
係

に
あ
る
単
独
の
卸
売
市
場
か
ら
仕
入
を
行
い
、
希
少
な
果
実
商
品

の
場
合
に
は
仲
卸
業
者
を
通
じ
て
他
地
域
の
卸
売
市
場
か
ら
取
り

寄
せ
る
事
例
も
あ
る
。
ま
た
京
浜
地
域
の
場
合
は
、
国
内
最
大
の

中
央
卸
売
市
場
を
筆
頭
に
、
大
規
模
卸
売
市
場
が
複
数
存
在
し
て

い
る
こ
と
か
ら
、
多
品
目
多
品
種
を
幅
広
く
取
揃
え
る
た
め
複
数

の
卸
売
市
場
か
ら
仕
入
を
行
う
事
例
も
あ
る
。
さ
ら
に
、
自
店
舗

独
自
の
果
実
商
品
を
仕
入
る
た
め
、
生
産
者
か
ら
直
接
仕
入
を
行

う
事
例
も
増
え
て
い
る
。
こ
の
際
、
大
き
く
二
つ
の
パ
タ
ー
ン
が

あ
り
、
第
一
に
生
産
者
と
直
接
交
渉
し
て
取
引
す
る
場
合
と
、
第

二
に
卸
売
業
者
を
介
し
て
相
対
取
引
を
行
う
場
合
（
市
場
利
用
型

産
直
）
が
あ
る
。

2
顧
客
と
果
実
商
品
の
用
途
お
よ
び
そ
の
販
売
方
法

　
果
実
専
門
小
売
店
の
顧
客
と
果
実
商
品
の
用
途
は
、
固
定
客

（
馴
染
み
客
）
が
主
で
あ
り
、
平
日
は
自
家
消
費
向
け
中
心
、
加

え
て
休
日
は
手
土
産
向
け
も
増
え
る
。
ま
た
、
記
念
日
や
母
の
日

等
に
お
け
る
贈
答
品
も
主
た
る
用
途
で
あ
る
。
新
規
顧
客
の
獲
得

は
口
コ
ミ
が
中
心
で
あ
る
も
の
の
、
近
年
は
Ｓ
Ｎ
Ｓ
を
活
用
し
て

来
店
を
促
す
事
例
も
み
ら
れ
る
。

　
果
実
の
販
売
方
法
は
、
一
個
か
ら
数
個
単
位
の
小
分
け
販
売
が

基
本
と
な
る
。
ま
た
ギ
フ
ト
セ
ッ
ト
で
は
、
お
す
す
め
の
新
品

種
、
希
少
品
種
を
含
む
多
品
目
多
品
種
の
組
合
せ
、「
柑
橘
セ
ッ

ト
」「
紅
白
イ
チ
ゴ
セ
ッ
ト
」
な
ど
テ
ー
マ
性
の
あ
る
組
合
せ
、

多
品
目
を
一
口
分
少
量
ず
つ
組
合
せ
る
等
、
店
舗
ご
と
に
独
自
性

が
見
ら
れ
る
。

　
販
売
方
法
に
つ
い
て
は
、
店
頭
で
の
対
話
を
通
じ
た
商
品
提
案

を
行
う
対
面
販
売
方
式
が
基
本
で
あ
る
。
店
員
が
積
極
的
に
声
が

け
を
行
い
、
顧
客
か
ら
ニ
ー
ズ
、
予
算
、
用
途
を
聞
取
り
商
品
提

案
を
行
う
。
そ
の
際
、
顧
客
が
求
め
た
果
実
商
品
が
欠
品
し
て
い

る
場
合
は
、
代
替
品
を
提
案
す
る
こ
と
で
顧
客
満
足
度
を
高
め
る

こ
と
も
あ
る
。

　
商
品
提
案
に
あ
た
っ
て
は
、
詳
細
な
商
品
情
報
伝
達
が
行
わ
れ

る
⑹
。
そ
の
内
容
は
品
種
名
、
産
地
名
、
糖
度
、
酸
度
、
旬
の
時

期
、
生
育
状
況
、
追
熟
度
合
い
と
食
べ
時
、
食
べ
方
な
ど
極
め
て

多
岐
に
わ
た
る
。
特
に
、
消
費
者
に
と
っ
て
未
知
の
新
品
種
・
希

少
品
種
商
品
で
は
、
こ
う
し
た
商
品
情
報
提
供
が
プ
ロ
モ
ー
シ
ョ

ン
の
一
端
を
担
っ
て
い
る
。
商
品
情
報
は
、
卸
売
業
者
、
仲
卸
業

者
を
通
じ
て
収
集
さ
れ
、
さ
ら
に
生
産
者
か
ら
直
接
仕
入
れ
る
場

合
に
は
、
仕
入
担
当
者
が
生
産
者
の
も
と
に
頻
繁
に
行
き
、
生
育
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状
況
、
品
質
等
を
確
認
し
、
産
地
か
ら
消
費
地
へ
の
果
実
商
品
情

報
伝
達
を
媒
介
す
る
事
例
も
あ
る
。

3
果
実
専
門
小
売
店
に
お
け
る
新
展
開

　
近
年
で
は
、
零
細
小
規
模
の
果
実
専
門
小
売
店
が
パ
ー
ラ
ー
、

カ
フ
ェ
に
参
入
す
る
事
例
も
見
ら
れ
る
⑺
。
従
来
か
ら
果
実
専
門

小
売
店
は
、
生
果
販
売
用
に
仕
入
れ
た
商
品
の
ロ
ス
対
策
と
し
て

ジ
ュ
ー
ス
、
カ
ッ
ト
フ
ル
ー
ツ
等
の
加
工
品
を
扱
っ
て
き
た
。
近

年
は
、
当
初
か
ら
加
工
品
向
け
に
仕
入
れ
、
パ
ー
ラ
ー
、
カ
フ
ェ

に
お
い
て
ジ
ュ
ー
ス
、
カ
ッ
ト
フ
ル
ー
ツ
の
盛
合
せ
、
さ
ら
に
は

パ
フ
ェ
、
フ
ル
ー
ツ
サ
ン
ド
等
の
独
自
の
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
の
開

発
・
提
供
が
行
わ
れ
て
い
る
（
本
事
例
以
外
で
は
フ
ル
ー
ツ
ケ
ー

キ
も
挙
げ
ら
れ
る
）。
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
は
、
特
色
あ
る
果
実
商
品

の
仕
入
能
力
を
活
用
し
、
多
品
目
多
品
種
を
食
べ
比
べ
る
商
品
が

中
心
と
な
り
、
食
味
と
食
合
せ
の
良
さ
は
も
ち
ろ
ん
の
こ
と
、
果

実
外
観
を
活
か
し
た
色
彩
の
美
し
さ
も
追
求
さ
れ
て
い
る
。
多
様

な
果
実
商
品
は
、
顧
客
の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
投
稿
に
よ
り
商
品
情
報
が
共
有

さ
れ
、
若
年
層
を
含
む
新
規
顧
客
の
開
拓
と
パ
ー
ラ
ー
、
カ
フ
ェ

で
の
喫
食
経
験
を
踏
ま
え
た
生
果
購
入
に
も
つ
な
が
っ
て
い
る
。

　
今
ひ
と
つ
に
、
商
品
情
報
提
供
に
お
け
る
Ｓ
Ｎ
Ｓ
の
活
用
事
例

も
見
ら
れ
る
。
提
供
情
報
は
、
推
奨
品
、
希
少
品
等
の
入
荷
、
在

庫
状
況
を
発
信
す
る
事
例
も
あ
り
、
欠
品
に
よ
る
機
会
損
失
の
回

避
を
図
る
も
の
と
考
え
る
。
ま
た
、
果
実
商
品
の
情
報
提
供
を
Ｓ

Ｎ
Ｓ
に
投
稿
す
る
事
例
も
あ
る
。
仕
入
れ
た
果
実
商
品
の
情
報
を

文
章
と
写
真
、
動
画
を
添
え
て
発
信
す
る
こ
と
で
、
顧
客
が
情
報

過
多
に
陥
ら
な
い
よ
う
取
捨
選
択
可
能
な
形
で
提
供
し
つ
つ
、
対

面
販
売
で
の
商
品
情
報
伝
達
の
補
完
が
可
能
に
な
る
。
さ
ら
に
Ｓ

Ｎ
Ｓ
発
信
を
踏
ま
え
、
Ｅ
Ｃ
販
売
を
展
開
す
る
事
例
も
あ
る
。
た

だ
し
、
贈
答
品
や
遠
方
顧
客
に
よ
る
注
文
に
よ
り
Ｅ
Ｃ
売
上
が
増

加
し
て
い
て
も
、
店
頭
販
売
を
事
業
の
軸
と
据
え
て
い
る
こ
と
が

一
般
的
で
あ
る
。

　　
果
実
専
門
小
売
店
の
現
地
調
査
を
踏
ま
え
る
と
、
長
年
の
経
営

を
通
じ
て
蓄
積
さ
れ
た
経
営
資
源
を
基
礎
と
し
て
、
家
族
経
営
を

中
心
と
し
た
零
細
小
規
模
性
の
下
、
時
代
の
変
化
に
柔
軟
に
対
応

し
た
対
面
販
売
方
法
と
果
実
商
品
の
提
供
方
法
を
展
開
し
て
い
る

こ
と
が
わ
か
る
。
こ
れ
以
外
に
も
、
果
実
消
費
の
減
少
へ
の
対
応

と
食
品
ス
ー
パ
ー
と
の
差
別
化
を
図
り
、
果
実
専
門
小
売
店
で
は

様
々
な
取
組
み
が
展
開
し
て
お
り
、
本
稿
の
扱
っ
た
事
例
も
そ
の

一
端
と
言
え
よ
う
。

３
．
果
実
専
門
小
売
店
経
営
の
基
盤
と
し
て
の
品
揃
え
形
成

　
果
実
専
門
小
売
店
の
品
揃
え
は
、
仕
入
担
当
者
の
方
針
に
よ
っ

て
独
自
性
が
生
じ
、
果
実
商
品
の
販
売
、
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
開
発
・

提
供
の
基
盤
と
な
る
。
そ
こ
で
果
実
専
門
小
売
店
の
品
揃
え
形
成

に
つ
い
て
商
業
論
の
議
論
を
踏
ま
え
て
仮
説
的
考
察
を
し
て
み
よ
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う
。

1
品
揃
え
形
成
を
通
じ
た
知
識
蓄
積

　
果
実
専
門
小
売
店
は
、
需
要
を
予
測
し
、
先
行
的
に
果
実
商
品

を
仕
入
れ
る
こ
と
で
品
揃
え
形
成
を
行
う
⑻
。
そ
の
際
、
果
実
専

門
小
売
店
の
品
揃
え
形
成
に
お
け
る
意
思
決
定
か
ら
は
、
次
の
よ

う
な
知
識
蓄
積
が
進
む
と
考
え
ら
れ
る
。
第
一
に
、
こ
れ
ま
で
の

仕
入
と
販
売
の
実
績
を
踏
ま
え
て
、
仕
入
量
を
決
定
す
る
た
め
の

知
識
、
第
二
に
、
仕
入
先
の
開
拓
、
交
渉
に
よ
っ
て
価
格
等
に
お

い
て
有
利
か
つ
適
切
な
取
引
条
件
を
実
現
す
る
知
識
、
第
三
に
、

よ
り
新
規
性
あ
る
商
品
を
探
索
・
調
達
す
る
知
識
で
あ
る
。
果
実

専
門
小
売
店
は
、
品
揃
え
形
成
を
通
じ
て
、
経
営
ノ
ウ
ハ
ウ
と
果

実
商
品
知
識
を
蓄
積
し
、
様
々
な
販
売
ス
キ
ル
を
有
し
た
店
主
、

店
員
に
よ
る
接
客
を
通
じ
て
、
果
実
流
通
に
お
け
る
高
度
な
需
給

接
合
機
能
を
実
現
し
て
い
る
。

　2
仕
入
基
準
の
明
確
化

　
仕
入
担
当
者
は
、
販
売
経
験
の
積
み
重
ね
に
よ
り
顧
客
の
好
み

を
熟
知
し
、
扱
う
品
目
品
種
を
見
極
め
る
こ
と
で
、
仕
入
基
準
が

明
確
化
さ
れ
品
揃
え
を
洗
練
し
て
い
く
と
想
定
で
き
る
。
仕
入
基

準
の
明
確
化
は
、
品
揃
え
と
ブ
ラ
ン
ド
品
と
の
関
わ
り
に
お
い
て

も
重
要
と
な
る
⑼
。

　
果
実
の
ブ
ラ
ン
ド
は
、
生
産
者
・
産
地
が
付
与
し
て
お
り
、
果

実
専
門
小
売
店
は
こ
れ
を
変
更
す
る
こ
と
が
で
き
な
い
。
例
え

ば
、「
ブ
ラ
ン
ド
Ａ
」
と
「
ブ
ラ
ン
ド
Ｂ
」
の
間
に
同
一
品
種
と

い
っ
た
同
質
性
を
見
出
せ
た
と
し
て
も
、
新
た
に
「
ブ
ラ
ン
ド

Ｃ
」
と
ま
と
め
直
し
て
販
売
す
る
こ
と
は
で
き
な
い
。
し
か
し
、

仕
入
担
当
者
が
、
一
定
の
仕
入
基
準
に
よ
り
ブ
ラ
ン
ド
品
を
扱
う

場
合
に
は
状
況
が
異
な
る
。
例
え
ば
、
仕
入
担
当
者
が
「
季
節
を

感
じ
る
果
実
を
取
揃
え
る
」
と
仕
入
基
準
を
定
め
て
「
ブ
ラ
ン
ド

品
Ａ
」「
ブ
ラ
ン
ド
品
Ｂ
」
…
と
取
揃
え
た
場
合
に
は
、
販
売
時

に
「
初
夏
の
果
実
セ
ッ
ト
」
と
い
っ
た
形
態
で
「
ブ
ラ
ン
ド
Ａ
」

「
ブ
ラ
ン
ド
Ｂ
」
…
を
組
合
せ
た
商
品
を
作
る
こ
と
が
可
能
に
な

る
と
言
え
よ
う
。

　
さ
ら
に
、
仕
入
基
準
は
消
費
者
に
伝
達
さ
れ
、
消
費
者
か
ら

「
こ
の
店
舗
に
行
け
ば
、
こ
う
い
う
果
実
が
購
入
で
き
る
」
と
評

価
さ
れ
る
必
要
が
あ
る
。
基
本
的
に
は
、
店
頭
で
の
対
面
販
売
に

お
け
る
商
品
説
明
を
通
じ
て
仕
入
基
準
の
伝
達
が
図
ら
れ
る
と
考

え
ら
れ
る
。
そ
の
上
で
今
日
の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
活
用
は
、
よ
り
広
範
囲
に

そ
の
情
報
を
伝
達
す
る
試
み
と
言
え
よ
う
。
ま
た
、
近
年
の
カ
フ

ェ
、
パ
ー
ラ
ー
へ
の
参
入
も
同
様
に
基
準
を
伝
達
す
る
側
面
を
持

つ
と
考
え
る
。
例
え
ば
、
仕
入
担
当
者
の
独
自
の
品
揃
え
物
を
食

べ
比
べ
る
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
を
提
供
す
る
こ
と
で
、
一
つ
の
飲
食
メ

ニ
ュ
ー
に
よ
っ
て
仕
入
基
準
を
表
現
す
る
こ
と
が
可
能
に
な
る
。

消
費
者
は
、
店
舗
の
内
外
、
果
実
商
品
、
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
を
通
じ

て
仕
入
担
当
者
の
仕
入
基
準
へ
の
理
解
を
深
め
、
そ
れ
を
評
価
す
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る
こ
と
で
固
定
客
と
し
て
定
着
す
る
も
の
と
考
え
る
。

４
．
果
実
販
売
の
活
路
を
求
め
て

　
果
実
消
費
量
の
減
少
下
に
お
い
て
、
果
実
専
門
小
売
店
は
果
実

商
品
の
品
揃
え
と
販
売
方
法
の
工
夫
を
通
じ
て
、
生
き
残
り
を
か

け
て
い
る
。
ま
た
、
果
実
専
門
小
売
店
に
よ
る
飲
食
メ
ニ
ュ
ー
開

発
・
提
供
、
Ｓ
Ｎ
Ｓ
に
よ
る
情
報
提
供
は
、
こ
れ
ま
で
の
顧
客
層

に
加
え
て
新
た
な
顧
客
層
の
獲
得
に
つ
な
が
っ
て
お
り
、
果
実
消

費
の
裾
野
を
拡
げ
る
重
要
な
存
在
と
な
っ
て
い
る
。

　
そ
の
果
実
販
売
方
法
は
、
豊
富
な
商
品
知
識
を
基
礎
と
し
て
、

消
費
者
と
の
対
話
に
よ
り
ニ
ー
ズ
を
聞
き
取
り
、
商
品
提
案
を
行

う
こ
と
で
販
売
に
結
び
つ
け
る
と
い
う
特
徴
が
あ
る
。
消
費
者
の

立
場
に
立
つ
と
、
贅
沢
品
で
あ
り
高
価
な
果
実
商
品
を
購
入
す
る

際
、
美
味
し
く
な
い
果
実
を
購
入
し
て
失
敗
し
た
く
な
い
と
考
え

る
の
が
一
般
的
で
あ
ろ
う
⑽
。
ま
た
、
い
ざ
果
実
を
購
入
し
た
い

と
思
っ
て
も
、
食
習
慣
の
な
い
消
費
者
の
場
合
に
は
、
購
入
す
る

果
実
を
決
め
る
こ
と
も
難
し
い
。
消
費
者
が
抱
え
る
不
安
を
軽
減

し
、
ニ
ー
ズ
に
対
応
す
る
上
で
、
果
実
商
品
に
精
通
し
た
店
主
、

店
員
の
サ
ポ
ー
ト
は
重
要
と
言
え
る
。

　
一
方
で
、
果
実
販
売
の
大
宗
を
担
う
食
品
ス
ー
パ
ー
で
も
、
セ

ル
フ
販
売
方
式
の
中
で
、
消
費
者
の
抱
え
る
不
安
を
軽
減
す
る
試

み
が
見
ら
れ
る
。
例
え
ば
、
複
数
品
種
の
特
徴
を
直
感
的
に
わ
か

る
よ
う
に
ポ
ジ
シ
ョ
ニ
ン
グ
マ
ッ
プ
に
ま
と
め
た
事
例
、
生
産
者

の
顔
、
圃
場
の
風
景
写
真
を
紹
介
す
る
事
例
が
見
ら
れ
る
。
ま

た
、
デ
ジ
タ
ル
サ
イ
ネ
ー
ジ
の
活
用
に
よ
り
生
産
者
の
声
、
産
地

の
様
子
を
伝
え
る
も
の
等
、
商
品
情
報
提
供
の
方
法
が
変
わ
り
つ

つ
あ
る
。
さ
ら
に
、
消
費
者
の
購
入
履
歴
を
分
析
し
商
品
提
案
を

行
う
Ａ
Ｉ
の
導
入
な
ど
、
商
品
購
入
に
至
る
過
程
も
変
化
し
て
い

る
。

　
最
新
技
術
が
持
つ
大
量
の
蓄
積
情
報
を
効
率
的
に
処
理
す
る
と

い
う
強
み
は
、
果
実
販
売
の
活
路
を
見
出
し
消
費
拡
大
に
つ
な
が

る
新
た
な
可
能
性
を
秘
め
て
い
る
。
と
は
い
え
、
果
実
専
門
小
売

店
の
仕
入
担
当
者
が
「
目
利
き
」
を
身
に
つ
け
る
た
め
試
行
錯
誤

す
る
姿
勢
、
店
主
、
店
員
が
蓄
積
さ
れ
た
商
品
知
識
を
対
面
す
る

顧
客
の
満
足
感
や
幸
福
感
の
た
め
に
活
か
そ
う
と
す
る
姿
勢
と
い

っ
た
、
温
か
み
の
あ
る
人
間
ら
し
さ
と
い
う
強
み
も
ま
た
重
要
で

あ
り
、
両
者
の
両
立
が
必
要
と
考
え
る
。

注⑴
近
年
の
果
実
消
費
の
減
少
傾
向
は
、
以
下
の
よ
う
な
数
値
か
ら
読
み
取
る

こ
と
が
で
き
る
。
第
一
に
、
総
務
省
統
計
局
「
消
費
者
物
価
指
数
（
二
〇

二
〇
年
基
準
）」
に
お
け
る
生
鮮
果
実
は
、
二
〇
二
一
年
九
八
・
六
→
二
二

年
一
〇
五
・
一
→
二
三
年
一
一
二
・
八
→
二
四
年
一
二
五
・
六
→
二
五
年

一
三
三
・
二
と
推
移
し
、
二
五
年
の
同
指
数
は
穀
類
一
四
七
・
六
、
菓
子

類
一
三
三
・
八
に
つ
い
で
高
水
準
と
な
っ
た
。
従
来
か
ら
高
単
価
の
品
目

で
あ
っ
た
果
実
の
一
層
の
価
格
上
昇
が
確
認
で
き
る
。
第
二
に
、
総
務
省
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統
計
局
「
家
計
調
査
」
に
お
け
る
二
人
以
上
世
帯
の
生
鮮
果
物
の
一
人
当

た
り
年
間
購
入
数
量（
生
鮮
果
物
購
入
数
量
を
世
帯
人
員
で
除
し
て
算
出
）

は
、
二
〇
二
〇
年
二
四
・
三
kg
→
二
一
年
二
四
・
三
kg
→
二
二
年
二
三
・

二
kg
→
二
三
年
二
二
・
三
kg
→
二
四
年
二
一
・
一
kg
→
二
五
年
二
一
・
五

kg
と
な
っ
た
。
特
に
、
生
鮮
果
実
の
物
価
指
数
が
大
き
く
上
昇
し
た
二
三

年
以
降
、
減
少
・
停
滞
傾
向
が
み
ら
れ
る
。

⑵
中
央
果
実
協
会
「
果
物
の
消
費
に
関
す
る
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
報
告
書
」（
令

和
五
年
度
）
で
は
、「
一
日
の
果
物
摂
取
量
二
〇
〇
ｇ
未
満
層
が
、
果
物
摂

取
量
（
一
日
平
均
）
が
現
状
で
あ
る
理
由
」
と
し
て
、「
値
段
が
高
く
食
費

に
余
裕
が
な
い
か
ら
」
と
回
答
し
た
割
合
の
う
ち
「
最
も
あ
て
は
ま
る
理

由
」
と
し
た
も
の
が
四
三
・
〇
％
、
ま
た
複
数
回
答「
あ
て
は
ま
る
理
由
」

に
含
め
た
も
の
が
五
四
・
九
％
と
な
り
、
い
ず
れ
も
最
大
で
あ
っ
た
（
回

答
数
一
、
三
一
三
）。
一
方
で
、「
果
物
の
消
費
量
を
増
や
す
た
め
の
提
供

方
法
」（
複
数
回
答
）
と
し
て
、
最
大
は
「
多
少
外
観
は
悪
く
て
も
割
安
な

果
物
」
三
九
・
三
％
で
あ
っ
た
（
回
答
数
二
、
〇
六
二
）。

⑶
以
下
は
、
鎌
田
（
二
〇
二
五
）
の
内
容
を
ベ
ー
ス
と
し
て
、
本
稿
の
テ
ー

マ
に
即
し
て
加
筆
修
正
を
行
っ
た
。

⑷
二
〇
二
一
年
経
済
セ
ン
サ
ス
活
動
調
査
で
は
、
果
実
小
売
業
の
う
ち
法
人

事
業
所
の
み
が
集
計
さ
れ
て
い
る
。
こ
の
た
め
直
近
の
デ
ー
タ
と
し
て
、

二
〇
一
六
年
経
済
セ
ン
サ
ス
活
動
調
査
の
デ
ー
タ
を
用
い
る
。
ま
た
、「
商

業
統
計
調
査
」
か
ら
「
経
済
セ
ン
サ
ス
活
動
調
査
」
へ
の
移
行
に
よ
り
、

二
〇
一
二
年
以
降
は
、
調
査
対
象
が
拡
大
し
て
い
る
点
は
留
意
を
要
す
る
。

⑸
以
下
の
事
例
は
、
鎌
田
（
二
〇
二
五
）
に
基
づ
く
。

⑹
松
田
（
二
〇
一
七
）、
二
宮
、
濱
（
二
〇
一
九
）、
金
澤
、
渡
辺
（
二
〇
二

五
）、
金
澤
、
渡
辺
（
二
〇
二
六
）
で
は
、
青
果
小
売
業
に
お
け
る
商
品
情

報
提
供
の
あ
り
方
が
詳
細
に
論
じ
ら
れ
て
い
る
。

⑺
種
市
、
宮
井
、
齋
藤
（
二
〇
一
九
）
で
は
、
果
実
専
門
小
売
店
を
「
新
規

参
入
型
経
営
」
と
「
伝
統
運
営
型
経
営
」
と
に
分
類
し
て
事
例
分
析
を
行

っ
て
お
り
、
両
者
が
融
合
す
る
こ
と
で
新
た
な
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
に
発
展

す
る
可
能
性
を
指
摘
し
た
。

⑻
鎌
田
（
二
〇
二
五
）
で
は
、
高
嶋
（
二
〇
一
八
）
の
理
論
的
整
理
を
踏
ま

え
て
考
察
を
行
っ
た
。

⑼
以
下
で
は
、
小
林
（
二
〇
〇
三
）
の
理
論
的
整
理
を
踏
ま
え
て
考
察
を
行

う
。

⑽
前
掲
、
中
央
果
実
協
会
「
果
物
の
消
費
に
関
す
る
ア
ン
ケ
ー
ト
調
査
報
告

書
」（
令
和
五
年
度
）
に
お
い
て
は
、「
果
物
購
入
時
の
希
望
情
報
」（
複
数

回
答
）
と
し
て
「
食
べ
ご
ろ
の
見
分
け
方
（
四
〇
・
八
％
）」「
美
味
し
い

果
物
の
見
分
け
方
（
四
〇
・
五
％
）」「
鮮
度
の
見
分
け
方
（
三
二
・
三
％
）」

が
上
位
三
項
目
と
な
っ
た
（
回
答
数
二
、
〇
六
二
）。

参
考
文
献

石
原
武
政
（
二
〇
〇
〇
）『
商
業
組
織
の
内
部
編
成
』
千
倉
書
房

金
澤
な
つ
美
、
渡
辺
理
絵
（
二
〇
二
五
）「
生
産
者
か
ら
仕
入
れ
る
東
京
都
内

の
青
果
小
売
店
に
よ
る
価
値
づ
け
の
一
考
察
－
青
果
小
売
業
と
の
比
較

－
」『
農
村
経
済
研
究
』
四
三
（
二
）、
ｐ
ｐ
．
二
〇
―
三
一

金
澤
な
つ
美
、
渡
辺
理
絵
（
二
〇
二
六
）「
生
産
者
か
ら
直
接
仕
入
れ
る
青
果
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　果実販売の活路を求めて―果実専門小売店の品揃えと販売方法に着目して―

店
に
お
け
る
情
報
の
収
集
と
伝
達
の
実
態:

東
京
都
に
お
け
る
業
歴
一
〇
年

以
上
の
事
例
」『
フ
ー
ド
シ
ス
テ
ム
研
究
』
三
二
（
四
）、
ｐ
ｐ
．
三
六
六

―
三
七
一

鎌
田
修
全
（
二
〇
二
五
）「
果
実
専
門
小
売
店
の
流
通
機
能
と
国
産
果
実
の
消

費
拡
大
へ
の
役
割
」『
グ
ロ
ー
バ
ル
競
争
の
進
展
と
流
通
・
都
市
の
変
容
』

中
央
大
学
出
版
部
、
ｐ
ｐ
．
一
九
―
三
一

小
林
哲
（
二
〇
〇
三
）「
有
名
性
の
世
界
に
お
け
る
商
業
」
加
藤
司
編
著
『
流

通
理
論
の
透
視
力
』
千
倉
書
房
、
ｐ
ｐ
．
五
七
―
七
六

高
嶋
克
義
（
二
〇
一
八
）「
品
揃
え
形
成
に
お
け
る
投
機
的
局
面
と
延
期
的
局

面
」『JSM

D

レ
ビ
ュ
ー
』
二
（
一
）、
ｐ
ｐ
．
一
三
―
二
一

種
市
豊
、
宮
井
浩
志
、
齋
藤
美
紗
子
（
二
〇
一
九
）「
消
費
減
少
下
に
お
け
る

果
実
小
売
業
の
継
続
要
件
と
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
戦
略
に
関
す
る
一
考
察『
新

規
参
入
型
経
営
』
と
『
伝
統
運
営
型
経
営
』
の
比
較
検
討
」『
企
業
経
営
研

究
』
二
二
巻
、
ｐ
ｐ
．
一
二
五
―
一
三
九

二
宮
麻
里
、
濵
満
久
（
二
〇
一
九
）「
独
立
零
細
小
売
商
に
よ
る
経
験
価
値
の

提
供
」『
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
ジ
ャ
ー
ナ
ル
』
三
八
（
三
）、
二
〇
一
九
年
一

月
、
ｐ
ｐ
．
五
五
―
六
五

松
田
温
郎
（
二
〇
一
七
）『
小
売
商
の
フ
ィ
ー
ル
ド
ワ
ー
ク
―
八
百
屋
の
品
揃

え
と
商
品
取
扱
い
技
術
』
碩
学
社

森
下
二
次
也
（
一
九
七
七
）『
現
代
商
業
経
済
論
（
改
訂
版
）』
有
斐
閣
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農村と都市をむすぶ2026. 7  

1
．
は
じ
め
に

　
消
費
者
向
け
Ｅ
コ
マ
ー
ス
（
以
下
Ｅ
Ｃ
）
市
場
が
拡
大
し
て
い

る
。
青
果
物
の
販
売
に
お
い
て
も
、
Ｅ
Ｃ
に
よ
る
小
売
業
を
専
業

と
す
る
企
業
（
以
下
、
Ｅ
Ｃ
小
売
業
者
）
だ
け
で
な
く
、
生
産

者
、
卸
売
業
者
、
従
来
の
店
舗
・
無
店
舗
小
売
業
者
な
ど
の
多
様

な
主
体
が
参
入
し
て
い
る
。
Ｅ
Ｃ
市
場
は
大
手
Ｅ
Ｃ
小
売
業
者
が

台
頭
す
る
一
方
、
小
売
競
争
は
シ
ー
ム
レ
ス
化
し
、
そ
の
構
造
は

多
極
化
・
複
雑
化
し
て
い
る
と
さ
れ
る
（
木
立
、
二
〇
二
〇
）。

　
情
報
技
術
の
発
展
に
よ
り
、
流
通
段
階
の
省
略
や
効
率
化
が
可

能
に
な
る
と
理
論
的
に
指
摘
さ
れ
て
き
た
（
林
、
一
九
六
二
；
田

村
、
二
〇
〇
一
；
河
野
、
二
〇
〇
四
ａ
ほ
か
）。
し
か
し
、
こ
れ

ら
の
中
間
業
者
排
除
論
に
対
し
、
農
産
物
・
食
品
流
通
は
必
ず
し

も
理
論
通
り
に
展
開
し
て
い
な
い
。
流
通
の
情
報
化
は
小
売
段
階

か
ら
進
展
し
、
食
品
流
通
に
お
い
て
も
小
売
業
者
と
納
入
業
者
の

間
で
Ｅ
Ｄ
Ｉ
等
を
用
い
て
電
子
的
に
情
報
が
授
受
さ
れ
て
い
る

が
、
卸
売
段
階
や
農
業
生
産
段
階
で
は
、
電
話
や
Ｆ
Ａ
Ｘ
が
用
い

ら
れ
て
い
る
こ
と
が
指
摘
さ
れ
て
き
た（
河
野
、
二
〇
〇
四
ｂ
）。

消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
市
場
で
売
買
さ
れ
る
青
果
物
に
お
い
て
も
、
こ

れ
ま
で
需
給
調
整
を
担
っ
て
き
た
卸
売
段
階
に
あ
る
流
通
業
者

が
、
需
給
調
整
機
能
を
発
揮
し
な
が
ら
品
揃
え
形
成
を
行
い
、
機

能
分
化
を
通
じ
て
供
給
の
安
定
化
・
効
率
化
を
実
現
し
て
い
る
こ

と
が
示
さ
れ
て
い
る
（
末
永
、
二
〇
二
二
ａ
）。
さ
ら
に
Ｅ
Ｃ
に

お
い
て
も
消
費
者
か
ら
小
売
段
階
ま
で
は
情
報
が
オ
ン
ラ
イ
ン
で

授
受
さ
れ
る
一
方
、
卸
売
段
階
よ
り
川
上
で
は
、
従
来
の
取
引
慣

行
に
従
い
電
話
や
Ｆ
Ａ
Ｘ
を
通
じ
て
調
整
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
述

べ
ら
れ
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
に
、
情
報
技
術
の
発
展
に
伴
い
中
間
業
者
排
除
論
が

青
果
物
販
売
事
業
者
に
お
け
る
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
活
用
の
意
義

島
根
大
学
学
術
研
究
院　

農
生
命
科
学
系
助
教　

末
永
千
絵
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　青果物販売事業者におけるECチャネル活用の意義

提
起
さ
れ
て
き
た
が
、
Ｅ
Ｃ
市
場
向
け
の
青
果
物
流
通
で
は
、
Ｅ

Ｃ
特
有
の
需
要
の
不
安
定
性
や
商
品
特
性
に
対
応
す
る
た
め
、
卸

売
業
者
が
流
通
の
効
率
化
・
安
定
化
の
役
割
を
果
た
し
て
き
た
。

他
方
、
卸
売
業
者
に
お
い
て
も
従
来
の
卸
売
事
業
に
と
ど
ま
ら
ず

消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
へ
の
参
入
、
Ｅ
Ｃ
小
売
業
者
と
の
連
携
、
生
産

段
階
へ
の
Ｅ
Ｃ
の
導
入
な
ど
、
従
来
の
事
業
を
維
持
し
な
が
ら
攻

め
の
方
針
を
採
る
卸
売
業
者
も
存
在
し
て
い
る
。
ま
た
、
カ
タ
ロ

グ
を
毎
週
配
布
す
る
消
費
者
向
け
宅
配
事
業
者
に
お
い
て
も
、
Ｅ

Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
を
取
り
入
れ
る
動
き
が
み
ら
れ
る
。

　
新
た
な
チ
ャ
ネ
ル
の
導
入
は
、
集
出
荷
・
販
売
体
制
の
再
構
築

が
必
要
な
こ
と
か
ら
、
調
整
費
用
の
負
担
を
伴
う
。
こ
の
点
は

C
oase

（
一
九
三
七
）
やW

illiam
son

（
一
九
八
〇
）
な
ど
の
取
引

コ
ス
ト
論
よ
り
か
ね
て
か
ら
指
摘
さ
れ
て
き
た
。
ま
た
、
多
様
な

チ
ャ
ネ
ル
を
併
用
す
る
こ
と
は
調
整
費
用
の
増
大
を
も
た
ら
す
一

方
、
新
た
な
価
値
創
出
の
可
能
性
も
指
摘
さ
れ
て
い
る
（H

ara 
and C

hoi

；
二
〇
二
三
）。
し
か
し
既
存
の
取
引
関
係
が
構
築
さ

れ
て
い
る
な
か
で
卸
売
業
者
や
小
売
業
者
が
調
整
費
用
を
負
担
し

て
で
も
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
を
導
入
し
、
活
用
す
る
意
義
に
つ
い
て
は

十
分
に
検
討
さ
れ
て
い
な
い
。

　
以
上
を
踏
ま
え
、
本
稿
で
は
Ｅ
Ｃ
を
活
用
し
て
青
果
物
販
売
に

取
り
組
む
卸
売
・
小
売
業
者
に
お
け
る
チ
ャ
ネ
ル
の
意
義
を
検
討

す
る
。
そ
し
て
関
連
す
る
動
向
と
し
て
、
出
荷
予
定
情
報
の
電
子

化
の
進
展
に
つ
い
て
も
補
足
的
に
考
察
す
る
。
分
析
に
あ
た
っ
て

は
、
ま
ず
、
国
内
の
Ｅ
Ｃ
市
場
に
お
け
る
食
品
関
連
企
業
の
動
向

を
整
理
す
る
。
次
に
事
例
分
析
を
行
い
、
最
後
に
考
察
を
行
う
。

な
お
、
先
取
り
し
て
言
え
ば
本
稿
の
結
論
は
、
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
の

活
用
は
供
給
側
へ
の
負
担
を
抑
え
る
一
方
、
自
社
の
機
能
を
高
度

化
さ
せ
る
こ
と
で
、
新
た
な
需
要
を
取
り
込
み
、
高
付
加
価
値
化

や
有
利
販
売
を
実
現
し
う
る
と
い
う
こ
と
に
な
る
。

２
．
国
内
の
Ｅ
Ｃ
市
場
に
お
け
る
食
品
関
連
企
業
の
動
向

　
表
１
は
食
料
品
関
連
産
業
別
消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
の
取
組
状
況
を

示
し
た
も
の
で
あ
る
。
こ
れ
は
日
本
標
準
産
業
分
類
に
掲
げ
る
産

業
に
属
す
る
企
業
の
売
上
高
上
位
か
ら
累
積
し
、
当
該
分
類
に
か

か
る
売
上
高
総
額
の
八
割
を
達
成
す
る
範
囲
に
含
ま
れ
る
企
業
が

対
象
で
あ
る
。
こ
れ
を
見
る
と
、
比
率
の
差
は
あ
る
が
産
業
の
境

界
を
超
え
消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
が
取
り
組
ま
れ
て
い
る
こ
と
が
確
認

で
き
る
。
一
企
業
あ
た
り
の
売
上
と
消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
に
取
り
組

む
一
企
業
あ
た
り
の
売
上
の
関
係
か
ら
、
大
規
模
な
企
業
ほ
ど
Ｅ

Ｃ
に
取
り
組
ん
で
い
る
一
方
、
農
畜
水
産
物
卸
売
業
の
比
率
は
規

模
に
関
わ
ら
ず
低
い
こ
と
が
読
み
取
れ
る
。

　
他
方
、
農
産
物
の
企
業
間
取
引
や
農
業
生
産
段
階
に
お
い
て
は

流
通
情
報
が
ア
ナ
ロ
グ
で
授
受
さ
れ
て
い
る
こ
と
が
指
摘
さ
れ
て

お
り
、
二
〇
一
〇
年
代
後
半
か
ら
の
著
者
の
こ
れ
ま
で
の
聞
き
取

り
調
査
に
お
い
て
も
電
子
化
さ
れ
て
い
な
い
こ
と
が
確
認
さ
れ
た

（
末
永
、
二
〇
二
二
ａ
、
二
〇
二
六
な
ど
）。
特
に
自
然
条
件
に
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青果物販売事業者におけるECチャネル活用の意義  

よ
り
出
荷
時
期
や
量
が
変
動
し
や
す
く
品
質
が
変
わ
り
や
す
い
青

果
物
に
お
い
て
は
、
在
庫
販
売
が
困
難
な
こ
と
か
ら
Ｅ
Ｃ
の
活
用

が
よ
り
難
し
い
と
考
え
ら
れ
る
。
本
稿
で
は
、
以
上
の
状
況
の
中

で
、
Ｅ
Ｃ
の
活
用
が
確
認
さ
れ
た
青
果
物
販
売
事
業
者
を
対
象
に

分
析
す
る
。

３
．
食
品
流
通
業
者
の
青
果
物
販
売
に
お
け
る
Ｅ
Ｃ
活
用

⑴
定
期
宅
配
に
加
え
Ｅ
Ｃ
を
開
始
し
た
Ａ
生
活
協
同
組
合

　
Ａ
生
協
は
東
京
都
に
拠
点
を
置
く
生
活
協
同
組
合
で
あ
る
。
カ

タ
ロ
グ
を
配
布
し
週
一
回
、
Ａ
生
協
が
決
め
た
曜
日
・
時
間
帯
に

配
送
す
る
定
期
宅
配
事
業
を
行
っ
て
い
た
。
し
か
し
配
送
曜
日
や

時
間
帯
の
制
約
で
定
期
宅
配
を
利
用
で
き
な
い
組
合
員
か
ら
の
ニ

ー
ズ
が
あ
っ
た
た
め
、
組
合
員
か
ら
の
日
時
指
定
の
注
文
を
受
け

付
け
る
Ｅ
Ｃ
事
業
を
二
〇
一
四
年
か
ら
開
始
し
た
。
Ａ
生
協
独
自

の
取
り
組
み
と
し
て
ウ
ェ
ブ
サ
イ
ト
の
管
理
・
受
注
・
出
荷
を
自

組
織
で
行
っ
て
い
る
。

　
Ａ
生
協
の
ア
イ
テ
ム
数
は
カ
タ
ロ
グ
が
二
、
〇
〇
〇
、
Ｅ
Ｃ
が

一
、
五
〇
〇
で
あ
る
。
定
期
宅
配
で
は
日
用
品
も
扱
う
が
、
Ｅ
Ｃ

事
業
で
は
生
鮮
・
加
工
食
品
に
絞
ら
れ
て
い
る
。

　
会
員
は
カ
タ
ロ
グ
会
員
・
ア
プ
リ
会
員
・
Ｅ
Ｃ
会
員
の
三
つ
の

区
分
が
あ
り
、
カ
タ
ロ
グ
会
員
と
ア
プ
リ
会
員
は
定
期
宅
配
事
業

に
含
ま
れ
て
い
る
。
カ
タ
ロ
グ
会
員
は
週
一
回
カ
タ
ロ
グ
配
布
時

に
注
文
し
、
翌
週
Ａ
生
協
が
決
め
た
配
送
曜
日
、
時
間
帯
に
商
品

表１　産業別消費者向けECの取り組み状況

資料：経済産業省「2020年経済構造実態調査」より作成。

企業産業分類 
（小分類） 企業数

調査対象全体
の 1 企業あた
り売上(億円）

B to C-EC
に取り組む 1 企
業あたり売上
（億円）

B to C-EC
に取り組む企業
比率

食料品製造業 19,936 17.8 51.0 13％

農畜産物・ 
　水産物卸売業 19,686 17.1 91.9 4％

食料・飲料卸売業 15,356 25.3 46.9 9％

百貨店、
　総合スーパー 112 1385.5 1802.2 73％

無店舗小売業 16,449 4.9 12.5 25％

農林水産業
　協同組合 1,242 42.3 120.8 11％
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を
配
送
す
る
。
会
員
数
は
二
十
八
万
人
お
り
、
約
九
割
が
毎
週
注

文
す
る
。
ア
プ
リ
会
員
は
、
必
要
な
時
に
ア
プ
リ
か
ら
注
文
し
、

翌
週
Ａ
生
協
が
決
め
た
配
送
曜
日
と
時
間
帯
に
配
送
す
る
。
会
員

数
は
六
～
七
万
人
お
り
、
約
二
割
が
注
文
す
る
。
Ｅ
Ｃ
会
員
は
、

必
要
時
に
ア
プ
リ
で
注
文
し
、
Ｅ
Ｃ
会
員
が
決
め
た
配
送
日
と
時

間
帯
に
配
送
す
る
。
会
員
数
は
二
万
人
お
り
、
約
一
割
が
注
文
す

る
。
よ
っ
て
注
文
・
配
送
の
自
由
度
が
高
ま
る
ほ
ど
、
消
費
者
の

注
文
割
合
は
減
少
し
、
カ
タ
ロ
グ
、
ア
プ
リ
、
Ｅ
Ｃ
会
員
の
順
に

ス
ポ
ッ
ト
的
な
性
質
を
帯
び
る
。
配
送
曜
日
を
Ａ
生
協
が
決
め
る

定
期
宅
配
事
業
は
、
配
送
日
の
六
日
前
に
注
文
を
締
め
週
五
回
発

注
・
配
送
す
る
。
配
送
日
を
会
員
が
決
め
る
Ｅ
Ｃ
事
業
は
配
送
日

の
三
～
六
日
前
に
注
文
を
締
め
週
三
回
発
注
し
、
週
五
回
配
送
す

る
。
Ｅ
Ｃ
事
業
の
発
注
は
定
期
宅
配
と
は
別
に
、
Ａ
生
協
の
連
合

会
に
シ
ス
テ
ム
で
発
注
す
る
。
調
達
価
格
は
同
じ
だ
が
、
Ｅ
Ｃ
事

業
運
営
に
必
要
な
人
件
費
や
、
定
期
宅
配
事
業
向
け
の
物
流
で
は

な
く
宅
配
便
を
使
用
す
る
場
合
等
の
費
用
が
別
途
か
か
る
た
め
、

商
品
価
格
に
反
映
す
る
こ
と
で
対
応
し
て
い
る
。
Ａ
生
協
は
コ
ス

ト
を
商
品
価
格
に
反
映
し
、
両
立
可
能
な
範
囲
で
取
り
組
む
こ
と

と
し
た
。
上
限
を
超
え
る
利
用
希
望
に
対
し
て
は
新
規
受
付
を
停

止
せ
ざ
る
を
え
な
か
っ
た
た
め
、
二
〇
二
二
年
四
月
よ
り
調
達
ス

ケ
ジ
ュ
ー
ル
を
定
期
宅
配
事
業
の
発
注
ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル
と
揃
え
、

到
着
日
を
最
短
で
も
六
日
後
と
延
期
す
る
体
制
に
変
更
す
る
こ
と

で
新
規
受
付
を
再
開
し
た
。
Ｅ
Ｃ
は
定
期
宅
配
と
比
べ
組
合
員
の

希
望
日
時
に
届
け
る
た
め
の
追
加
費
用
が
か
か
る
が
、
コ
ス
ト
を

価
格
に
反
映
し
、
注
文
か
ら
配
送
ま
で
の
遅
延
を
組
合
員
に
受
容

し
て
も
ら
う
こ
と
で
調
達
先
の
追
加
負
担
を
課
さ
ず
、
Ａ
生
協
が

割
り
当
て
た
配
送
曜
日
・
時
間
帯
に
受
け
取
り
が
難
し
い
組
合
員

の
ニ
ー
ズ
を
取
り
込
む
チ
ャ
ネ
ル
と
し
て
機
能
し
て
い
る
。

⑵
消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
を
開
始
し
た
卸
売
業
者
Ｂ
社

　
Ｂ
社
は
愛
知
県
に
拠
点
を
置
く
株
式
会
社
で
あ
る
。
有
機
野
菜

の
卸
売
業
を
し
な
が
ら
、
近
隣
地
域
の
消
費
者
に
カ
タ
ロ
グ
を
配

布
し
自
ら
配
送
す
る
宅
配
事
業
を
二
〇
〇
〇
年
か
ら
開
始
し
た
。

し
か
し
利
用
者
の
伸
び
悩
み
と
配
達
業
務
の
負
担
の
問
題
か
ら
、

二
〇
〇
三
年
か
ら
オ
ン
ラ
イ
ン
で
受
注
し
、
全
国
の
消
費
者
に
宅

配
便
で
配
送
す
る
Ｅ
Ｃ
事
業
に
転
換
し
た
。
事
業
比
率
は
卸
売
業

が
六
・
五
割
、
Ｅ
Ｃ
が
三
・
五
割
で
あ
る
。
Ｅ
Ｃ
は
自
社
が
運
営

す
る
サ
イ
ト
か
ら
の
販
売
を
中
心
に
、
一
部
大
手
イ
ン
タ
ー
ネ
ッ

ト
モ
ー
ル
を
通
じ
て
販
売
し
て
い
る
。

　
品
揃
え
の
方
針
は
有
機
Ｊ
Ａ
Ｓ
認
証
を
取
得
し
て
い
る
こ
と
、

畜
産
物
に
つ
い
て
は
ア
ニ
マ
ル
ウ
ェ
ル
フ
ェ
ア
に
配
慮
し
て
い
る

こ
と
で
あ
る
。
ア
イ
テ
ム
数
は
約
八
〇
〇
あ
り
、
青
果
物
・
米
・

畜
産
物
を
扱
う
が
、
販
売
比
率
の
う
ち
野
菜
が
八
割
、
果
実
が
一

割
を
占
め
、
青
果
物
が
中
心
で
あ
る
。
販
売
価
格
は
原
則
年
間
を

通
し
て
定
価
で
販
売
し
て
い
る
。
配
送
料
は
地
域
別
に
設
定
す
る

が
、
購
入
金
額
が
一
定
金
額
を
超
え
る
と
配
送
料
を
割
引
し
て
い
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る
。

　
Ｂ
社
の
Ｅ
Ｃ
事
業
の
会
員
は
会
員
の
配
達
希
望
日
・
頻
度
で
購

入
す
る
定
期
会
員
と
、
一
回
限
り
の
購
入
を
す
る
ス
ポ
ッ
ト
会
員

が
あ
り
、
そ
の
比
率
は
半
々
で
あ
る
。
配
送
日
は
発
注
・
納
品
ス

ケ
ジ
ュ
ー
ル
を
考
慮
の
上
、
い
ず
れ
も
消
費
者
の
希
望
に
対
応
し

て
い
る
。
Ｅ
Ｃ
事
業
で
受
け
付
け
た
注
文
は
、
卸
売
事
業
の
注
文

と
合
わ
せ
て
週
二
回
Ｆ
Ａ
Ｘ
で
発
注
す
る
。
発
注
先
は
生
産
者
・

生
産
者
グ
ル
ー
プ
・
有
機
青
果
物
を
卸
売
市
場
外
で
専
門
に
扱
う

卸
売
業
者
で
あ
る
。
卸
売
事
業
の
発
注
ス
ケ
ジ
ュ
ー
ル
と
揃
え
る

こ
と
で
、
調
達
価
格
は
等
し
い
が
、
Ｅ
Ｃ
事
業
と
卸
売
事
業
の
販

売
価
格
は
事
業
コ
ス
ト
を
反
映
し
別
に
定
め
て
い
る
。
こ
う
し
て

個
人
の
小
口
で
多
様
な
注
文
を
吸
収
し
て
い
る
。
卸
売
事
業
に
お

い
て
シ
ス
テ
ム
で
受
注
す
る
場
合
も
あ
る
が
、
そ
れ
ぞ
れ
異
な
る

シ
ス
テ
ム
を
使
う
た
め
煩
雑
と
感
じ
て
い
る
。
Ｆ
Ａ
Ｘ
は
誰
で
も

確
認
可
能
な
利
点
か
ら
、
Ｂ
社
主
導
で
発
注
を
シ
ス
テ
ム
化
す
る

こ
と
は
調
査
時
点
で
は
考
え
て
い
な
い
。

⑶
Ｅ
Ｃ
企
業
と
の
取
引
を
行
う
卸
売
業
者
Ｃ
社

　
Ｃ
社
は
東
京
都
の
中
央
卸
売
市
場
の
青
果
卸
売
業
者
で
あ
る
。

販
売
先
の
多
く
は
、
仲
卸
業
者
を
経
由
し
て
最
終
販
売
先
は
量
販

店
が
七
割
、
八
百
屋
が
一
割
未
満
、
百
貨
店
や
果
実
店
が
〇
・
五

割
、
Ｅ
Ｃ
が
〇
・
二
～
〇
・
三
割
で
あ
る
。
Ｅ
Ｃ
企
業
と
の
取
引

は
同
社
が
創
業
し
て
間
も
な
い
二
〇
〇
〇
年
頃
に
開
始
し
た
。
Ｃ

社
が
認
識
す
る
Ｅ
Ｃ
関
連
の
取
引
は
上
記
の
一
社
の
み
で
、
Ｃ
社

に
よ
る
消
費
者
向
け
Ｅ
Ｃ
は
行
っ
て
い
な
い
。
Ｅ
Ｃ
企
業
と
の
取

引
は
知
人
か
ら
の
提
案
を
き
っ
か
け
に
開
始
し
た
。
Ｅ
Ｃ
企
業
と

の
取
引
開
始
後
し
ば
ら
く
の
間
は
苦
し
い
時
期
が
続
い
た
が
、
取

引
開
始
か
ら
数
年
後
、
高
級
果
実
と
し
て
百
貨
店
な
ど
で
高
値
販

売
さ
れ
る
ア
ー
ル
ス
メ
ロ
ン
の
販
売
先
に
困
っ
た
際
、
Ｅ
Ｃ
で
応

援
消
費
を
呼
び
か
け
た
と
こ
ろ
売
り
上
げ
が
急
増
し
た
。
そ
の

後
、
二
〇
〇
三
年
ご
ろ
か
ら
調
査
時
点
の
二
〇
二
四
年
ま
で
緩
や

か
に
右
肩
上
が
り
で
販
売
高
が
推
移
し
、
販
路
と
し
て
定
着
し

た
。

　
Ｅ
Ｃ
の
販
売
品
目
の
九
割
が
果
実
で
、
Ｃ
社
が
取
り
扱
っ
て
い

る
果
実
は
Ｅ
Ｃ
で
ほ
と
ん
ど
販
売
さ
れ
て
い
る
。
野
菜
は
フ
ル
ー

ツ
ト
マ
ト
、
ア
ス
パ
ラ
、
ト
ウ
モ
ロ
コ
シ
、
希
少
品
種
の
い
も
類

な
ど
特
色
あ
る
品
目
に
限
ら
れ
る
。
Ｅ
Ｃ
企
業
が
タ
ー
ゲ
ッ
ト
と

す
る
消
費
者
に
つ
い
て
、
末
永
（
二
〇
二
五
ａ
）
は
こ
だ
わ
り
商

品
を
求
め
る
経
済
的
に
余
裕
の
あ
る
消
費
者
と
指
摘
し
て
い
る
。

た
だ
し
Ｃ
社
は
Ｅ
Ｃ
企
業
向
け
の
チ
ャ
ネ
ル
に
お
い
て
百
貨
店
に

並
ぶ
よ
う
な
高
級
果
実
だ
け
で
な
く
、
ス
ー
パ
ー
で
は
不
良
品
と

し
て
扱
わ
れ
て
し
ま
う
し
み
4

4

や
傷
が
あ
る
商
品
も
販
売
し
て
お

り
、
伝
え
方
を
工
夫
す
れ
ば
価
値
が
評
価
さ
れ
、
販
売
で
き
る
チ

ャ
ネ
ル
と
な
っ
て
い
る
。
取
引
先
の
Ｅ
Ｃ
企
業
は
外
観
よ
り
も
味

の
良
さ
を
評
価
し
て
い
る
た
め
、
店
舗
で
販
売
さ
れ
て
い
る
青
果

物
と
比
べ
外
観
に
問
題
が
あ
っ
て
も
、
生
産
の
事
情
や
味
の
良
さ
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を
伝
え
る
こ
と
で
、
通
常
で
あ
れ
ば
加
工
用
な
ど
低
価
格
で
販
売

せ
ざ
る
を
得
な
か
っ
た
商
品
の
有
利
販
売
を
実
現
し
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
な
取
引
特
性
を
反
映
し
て
Ｅ
Ｃ
企
業
と
の
取
引
で
は

発
注
前
に
Ｅ
Ｃ
企
業
と
産
地
の
双
方
に
取
引
内
容
の
確
認
を
重
ね

て
お
り
、
受
注
の
シ
ス
テ
ム
化
は
さ
れ
て
お
ら
ず
、
メ
ー
ル
、
Ｆ

Ａ
Ｘ
、
電
話
が
用
い
ら
れ
て
い
る
。
一
方
的
に
シ
ス
テ
ム
上
で
品

名
・
数
量
・
価
格
・
規
格
・
納
期
を
定
め
て
発
注
す
る
こ
と
が
で

き
な
い
た
め
、
定
型
的
な
枠
組
み
で
の
シ
ス
テ
ム
発
注
は
難
し
く

合
理
化
の
利
点
も
限
定
的
で
あ
る
。

　
事
前
に
取
引
の
打
ち
合
わ
せ
が
な
い
八
百
屋
や
、
一
週
間
前
に

協
議
す
る
ス
ー
パ
ー
と
異
な
り
、
Ｅ
Ｃ
は
数
か
月
前
か
ら
作
況
の

確
認
を
重
ね
、
数
量
、
価
格
、
規
格
を
考
え
る
必
要
が
あ
り
、
販

売
先
の
中
で
も
手
間
が
か
か
る
チ
ャ
ネ
ル
と
認
識
さ
れ
て
い
る
。

し
か
し
手
間
を
か
け
た
分
生
産
者
の
手
取
り
の
向
上
に
寄
与
し
、

生
産
者
に
と
っ
て
は
小
さ
い
チ
ャ
ネ
ル
で
あ
っ
て
も
価
格
で
評
価

さ
れ
る
実
績
が
生
産
意
欲
の
向
上
に
つ
な
が
っ
て
い
る
。
配
送
料

が
高
騰
し
て
お
り
、
大
幅
な
拡
大
は
難
し
い
が
、
生
産
者
に
前
向

き
さ
や
、
将
来
性
を
感
じ
さ
せ
る
提
案
を
行
う
た
め
、
今
後
も
Ｅ

Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
を
活
用
し
た
い
と
考
え
て
い
る
。

⑷
生
産
者
と
出
荷
情
報
を
シ
ス
テ
ム
で
連
携
す
る
卸
売
業
者
Ｄ
社

　
Ｄ
社
は
神
奈
川
県
に
本
社
を
置
く
中
央
卸
売
市
場
の
青
果
卸
売

業
者
で
あ
る
。
販
売
先
は
仲
卸
業
者
を
主
に
経
由
し
て
最
終
販
売

先
は
量
販
店
が
四
割
、
コ
ン
ビ
ニ
・
中
食
・
メ
ー
カ
ー
が
四
割
、

外
食
が
二
割
で
あ
る
。
消
費
者
や
Ｅ
Ｃ
企
業
と
の
直
接
取
引
は
な

い
が
、
Ｄ
社
は
産
直
に
取
り
組
ん
で
お
り
、
生
産
者
と
出
荷
情
報

を
連
携
す
る
シ
ス
テ
ム
を
導
入
し
て
い
る
。
Ｄ
社
は
生
産
者
の
出

荷
情
報
を
電
子
化
す
る
シ
ス
テ
ム
の
プ
ロ
ト
タ
イ
プ
の
開
発
に
二

〇
一
七
年
頃
か
ら
約
四
年
関
わ
っ
た
後
、
二
〇
二
〇
年
か
ら
ユ
ー

ザ
と
し
て
利
用
を
開
始
し
て
い
る
。
Ｄ
社
の
産
直
関
連
の
販
売
金

額
は
全
体
の
一
％
未
満
だ
が
、
二
〇
二
四
年
時
点
で
産
直
に
関
わ

る
全
生
産
者
約
二
五
〇
人
の
う
ち
一
〇
〇
名
が
利
用
し
て
い
る
。

Ｄ
社
は
シ
ス
テ
ム
開
発
に
も
関
わ
っ
た
こ
と
か
ら
も
、
全
国
で
も

い
ち
早
く
生
産
者
か
ら
の
出
荷
情
報
の
シ
ス
テ
ム
化
に
取
り
組
ん

だ
事
例
と
考
え
ら
れ
る
。

　
シ
ス
テ
ム
導
入
前
は
数
百
名
の
個
人
生
産
者
が
日
々
卸
売
市
場

に
直
接
持
ち
込
み
、
生
産
者
が
市
場
に
到
着
し
て
か
ら
手
書
き
で

伝
票
を
記
入
・
納
品
し
、
Ｄ
社
が
集
計
後
に
販
売
先
を
探
し
て
い

た
。
数
量
確
定
時
間
が
遅
れ
る
ほ
ど
販
売
先
を
探
す
こ
と
が
困
難

に
な
る
た
め
、
Ｄ
社
は
生
産
者
に
個
別
に
電
話
を
か
け
て
出
荷
数

量
を
確
認
し
て
い
た
。
し
か
し
電
話
が
つ
な
が
ら
な
い
、
長
電
話

に
よ
る
仕
事
の
中
断
、
伝
達
ミ
ス
の
問
題
が
生
じ
て
い
た
。
ま
た

Ｄ
社
は
産
直
用
の
段
ボ
ー
ル
等
の
資
材
の
受
注
も
受
け
付
け
て
い

る
が
、
資
材
の
受
注
業
務
は
担
当
者
に
と
っ
て
大
き
な
負
担
と
な

っ
て
い
た
。
こ
の
よ
う
な
現
場
を
把
握
し
た
輸
出
関
連
の
業
務
委

託
先
の
担
当
者
か
ら
シ
ス
テ
ム
開
発
の
試
作
の
提
案
を
受
け
開
発
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に
関
わ
る
こ
と
と
な
っ
た
。
改
良
を
重
ね
る
中
、
生
産
者
間
で
Ｌ

Ｉ
Ｎ
Ｅ
グ
ル
ー
プ
が
用
い
ら
れ
て
い
る
こ
と
に
着
目
し
、
Ｌ
Ｉ
Ｎ

Ｅ
を
入
口
と
し
た
シ
ス
テ
ム
を
開
発
し
、
導
入
を
働
き
か
け
た
と

こ
ろ
、
新
た
な
ア
プ
リ
を
入
れ
ず
に
、
友
だ
ち
登
録
と
同
じ
手
順

で
登
録
で
き
る
こ
と
、
毎
回
の
ロ
グ
イ
ン
操
作
が
不
要
な
こ
と
か

ら
生
産
者
側
の
抵
抗
感
が
減
り
順
調
に
受
け
入
れ
ら
れ
た
。
生
産

者
は
、
収
穫
や
出
荷
作
業
中
の
電
話
に
対
応
し
た
り
、
手
書
き
の

伝
票
を
毎
回
書
く
必
要
が
な
く
な
り
、
導
入
時
は
数
十
名
程
度
で

あ
っ
た
の
が
一
〇
〇
名
程
度
へ
利
用
が
広
が
っ
た
。

　
シ
ス
テ
ム
導
入
前
は
生
産
者
が
各
自
都
合
の
良
い
時
間
帯
に
、

夕
方
ま
で
個
別
で
出
荷
す
る
た
め
、
販
売
が
不
利
に
な
ら
な
い
よ

う
Ｄ
社
が
電
話
で
確
認
し
な
け
れ
ば
な
ら
な
か
っ
た
。
し
か
し
シ

ス
テ
ム
の
導
入
後
は
確
認
作
業
が
減
少
し
、
午
前
か
ら
十
四
時
頃

ま
で
に
情
報
を
集
め
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
。
そ
の
結
果
、
多
く

の
量
販
店
の
発
注
時
刻
で
あ
る
十
六
時
～
十
七
時
ま
で
に
予
定
数

量
が
把
握
可
能
に
な
っ
た
こ
と
で
販
売
交
渉
が
し
や
す
く
な
り
、

有
利
販
売
に
つ
な
が
っ
て
い
る
。

４
．
お
わ
り
に

　
Ｅ
Ｃ
を
専
業
と
し
な
い
青
果
物
販
売
事
業
者
が
既
存
事
業
に
加

え
Ｅ
Ｃ
に
取
り
組
む
場
合
、
Ｅ
Ｃ
の
ス
ポ
ッ
ト
的
で
不
安
定
な
需

要
へ
の
対
応
が
課
題
と
な
る
。
本
稿
の
事
例
か
ら
は
、
①
発
注
ス

ケ
ジ
ュ
ー
ル
の
統
一
、
②
出
荷
曜
日
の
限
定
、
③
卸
売
業
者
に
よ

る
産
地
と
Ｅ
Ｃ
小
売
業
者
と
の
相
互
の
確
認
を
通
じ
た
数
量
・
規

格
の
調
整
な
ど
に
よ
り
、
調
達
先
へ
の
負
担
増
を
回
避
し
、
自
組

織
で
吸
収
し
な
が
ら
、
従
来
の
取
引
チ
ャ
ネ
ル
と
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル

の
複
数
チ
ャ
ネ
ル
を
両
立
し
て
い
る
こ
と
が
確
認
さ
れ
た
。
ま

た
、
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
に
は
調
整
コ
ス
ト
が
価
格
に
反
映
さ
れ
て
い

る
う
え
に
こ
れ
ま
で
評
価
さ
れ
な
か
っ
た
規
格
外
商
品
を
含
め
た

商
品
の
高
付
加
価
値
化
と
新
た
な
需
要
を
取
り
込
む
チ
ャ
ネ
ル
と

し
て
も
機
能
し
て
い
る
。
こ
の
点
を
踏
ま
え
る
と
、
Ｅ
Ｃ
導
入
に

よ
り
理
論
的
に
想
定
さ
れ
て
き
た
流
通
段
階
の
省
略
や
サ
プ
ラ
イ

チ
ェ
ー
ン
全
体
の
電
子
化
が
進
展
し
て
い
る
と
い
う
よ
り
も
、
流

通
業
者
が
流
通
情
報
を
含
む
生
産
と
消
費
の
不
整
合
を
よ
り
高
度

に
吸
収
・
調
整
す
る
役
割
を
果
た
し
て
い
る
と
い
え
る
。
他
方
、

事
例
は
限
定
的
で
あ
る
も
の
の
、
産
直
商
品
の
出
荷
予
定
情
報
を

電
子
化
す
る
動
き
も
み
ら
れ
た
。
出
荷
予
定
情
報
が
早
期
に
集

約
・
可
視
化
さ
れ
る
こ
と
で
、
組
織
内
の
ア
ナ
ロ
グ
業
務
が
効
率

化
さ
れ
る
だ
け
で
な
く
、
生
産
者
に
と
っ
て
有
利
な
販
売
に
つ
な

が
っ
て
い
る
こ
と
が
示
唆
さ
れ
た
。
Ｅ
Ｃ
は
、
活
用
主
体
だ
け
で

な
く
取
引
相
手
に
と
っ
て
効
用
が
あ
る
場
合
、
取
引
の
電
子
化
が

進
展
す
る
可
能
性
を
示
し
て
い
る
。

　
以
上
よ
り
、
青
果
物
販
売
事
業
者
の
Ｅ
Ｃ
チ
ャ
ネ
ル
は
、
自
然

条
件
に
よ
り
出
荷
時
期
・
量
が
左
右
さ
れ
、
保
管
が
難
し
い
青
果

物
の
特
性
に
よ
る
限
界
か
ら
、
販
売
事
業
者
が
自
社
の
体
制
の
中

で
工
夫
を
凝
ら
す
こ
と
で
Ｅ
Ｃ
の
利
便
性
を
活
か
し
高
付
加
価
値
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化
や
有
利
販
売
す
る
た
め
の
チ
ャ
ネ
ル
と
し
て
位
置
づ
け
ら
れ

る
。
農
産
物
に
つ
い
て
も
貯
蔵
性
の
違
い
は
あ
る
も
の
の
、
生
産

が
自
然
条
件
に
依
存
す
る
制
約
か
ら
同
様
の
議
論
を
適
用
で
き
る

と
考
え
ら
れ
る
。

付
記

本
記
事
は
、
公
益
財
団
法
人
日
本
農
業
研
究
所
令
和
二
年
度
人

文
・
社
会
科
学
系
若
手
研
究
者
助
成
事
業
、JSPS

科
研
費

JP23K
12560

並
び
に
北
海
道
農
産
物
協
会
か
ら
助
成
を
受
け
た

研
究
成
果
で
あ
る
末
永
（
二
〇
二
二
ｂ
）、
末
永
（
二
〇
二
六
）

を
基
に
、
異
な
る
問
題
意
識
か
ら
再
構
成
し
た
も
の
で
す
。
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農村と都市をむすぶ2026. 7  

1
．
は
じ
め
に

　
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
（
以
下
で
は
Ｄ
ｇ
Ｓ
と
表
記
）
の
成
長
が
続

い
て
い
る
。
業
界
団
体
で
あ
る
日
本
チ
ェ
ー
ン
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア

協
会
の
推
計
に
よ
る
と
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
店
舗
数
・
売
上
高
は
二
〇
〇

〇
年
度
の
一
・
二
万
店
、
売
上
高
二
・
七
兆
円
か
ら
一
〇
年
度

一
・
六
万
店
、
五
・
六
兆
円
へ
、
さ
ら
に
二
四
年
度
に
は
二
・
四

万
店
、
一
〇
・
〇
兆
円
へ
と
増
加
し
て
い
る
。
店
舗
数
・
売
上
高

の
増
加
に
加
え
て
、
活
発
な
Ｍ
＆
Ａ
に
よ
る
企
業
規
模
の
拡
大
も

み
ら
れ
、
売
上
高
が
一
兆
円
を
超
え
る
企
業
も
複
数
存
在
す

る
⑴
。
そ
し
て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
な
か
に
食
品
の
販
売
を
拡
大
す

る
企
業
が
現
れ
て
き
た
こ
と
か
ら
、「
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
」
と

い
う
呼
び
方
も
広
が
っ
て
き
た
。
そ
し
て
、
食
品
の
品
揃
え
も
、

常
温
管
理
が
可
能
な
一
般
加
工
食
品
や
菓
子
、
飲
料
・
酒
類
か
ら

温
度
管
理
を
要
す
る
日
配
食
品
、
冷
凍
食
品
な
ど
へ
と
広
が
り
、

さ
ら
に
は
よ
り
高
度
な
商
品
管
理
が
必
要
な
生
鮮
食
品
（
青
果
、

精
肉
、
鮮
魚
、
惣
菜
を
生
鮮
四
品
と
総
称
）
の
販
売
を
強
化
し
て

い
る
企
業
も
あ
る
。
こ
れ
ら
の
こ
と
か
ら
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
は
医
薬
品
や

化
粧
品
、
衛
生
用
品
、
日
用
生
活
用
品
に
食
品
を
加
え
た
日
常
の

買
物
先
と
し
て
定
着
し
つ
つ
あ
る
。

　
そ
こ
で
、
本
稿
で
は
Ｄ
ｇ
Ｓ
に
お
け
る
食
品
販
売
の
展
開
と
そ

の
特
徴
を
検
討
し
、
今
後
の
食
品
販
売
の
展
望
を
考
察
す
る
。
そ

の
際
に
、
第
一
に
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
成
長
要
因
を
検
討
す
る
。
第
二
に
、

上
場
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
一
二
社
を
対
象
に
食
品
販
売
の
現
状
を
分
析

し
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
多
様
性
を
明
ら
か
に
す
る
。
第
三
に
、
食
品

販
売
を
拡
大
し
て
き
た
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
企
業
の
な
か
で
も
異

な
っ
た
方
向
か
ら
生
鮮
食
品
販
売
に
ア
プ
ロ
ー
チ
し
て
い
る
二
社

を
取
り
上
げ
、
そ
の
特
徴
を
明
ら
か
に
す
る
。
対
象
と
す
る
の

ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
の
食
品
販
売
は
ど
の
よ
う
に
し
て
成
長
し
た
の
か

―
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
企
業
を
対
象
に
―神

戸
大
学
名
誉
教
授　

小
野
雅
之
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　ドラッグストアの食品販売はどのようにして成長したのか―フード＆ドラッグ企業を対象に―

は
、G

enky D
rugStores

（
以
下
で
は
ゲ
ン
キ
ー
）
と
ク
ス
リ
の

ア
オ
キ
（
以
下
で
は
ア
オ
キ
）
で
あ
る
⑵
。
そ
し
て
最
後
に
Ｄ
ｇ

Ｓ
の
食
品
販
売
、
特
に
生
鮮
食
品
販
売
の
今
後
を
展
望
す
る
。

　
な
お
、
本
稿
は
小
野
（
二
〇
二
六
）
を
再
構
成
す
る
と
と
も

に
、
加
筆
・
補
正
し
た
も
の
で
あ
る
。

２
．
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
成
長
要
因

⑴
Ｄ
ｇ
Ｓ
と
は
ど
の
よ
う
な
小
売
業
態
な
の
か

　
と
こ
ろ
で
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
と
は
ど
の
よ
う
な
小
売
業
態
だ
ろ
う
か
。

　
消
費
者
か
ら
み
た
場
合
、
よ
く
利
用
す
る
店
舗
や
よ
く
購
入
す

る
商
品
に
よ
っ
て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
に
抱
く
イ
メ
ー
ジ
は
異
な
る
可
能
性

が
あ
る
。
そ
れ
は
、
都
心
に
立
地
し
て
医
薬
品
や
化
粧
品
を
中
心

に
販
売
す
る
小
型
店
舗
も
あ
れ
ば
、
郊
外
に
立
地
し
て
食
品
を
含

め
た
多
様
な
商
品
を
販
売
す
る
中
・
大
型
店
舗
も
あ
る
よ
う
に
、

店
舗
の
立
地
や
大
き
さ
、
商
品
の
品
揃
え
な
ど
が
大
き
く
異
な
る

か
ら
で
あ
る
。
食
品
ス
ー
パ
ー
（
Ｓ
Ｍ
）
や
コ
ン
ビ
ニ
エ
ン
ス
ス

ト
ア
（
Ｃ
Ｖ
Ｓ
）
が
、
企
業
間
で
多
少
の
違
い
が
あ
っ
た
と
し
て

も
消
費
者
か
ら
み
れ
ば
ほ
ぼ
均
質
的
な
店
舗
で
あ
る
の
に
対
し

て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
店
舗
は
多
様
性
を
持
っ
て
い
る
。

　
で
は
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
は
ど
の
よ
う
に
定
義
さ
れ
て
い
る
の
だ
ろ
う

か
。
日
本
チ
ェ
ー
ン
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
協
会
の
定
義
は
、「
健
康

と
美
容
に
関
す
る
提
案
と
訴
求
を
主
と
し
、
医
薬
品
と
化
粧
品
を

中
心
に
、
日
用
家
庭
用
品
、
文
房
具
、
フ
ィ
ル
ム
等
の
日
用
雑

貨
、
食
品
を
取
り
扱
う
店
」⑶
で
あ
る
。
ま
た
、
日
本
標
準
産
業

分
類
（
二
〇
二
三
年
改
訂
版
）
で
は
、「
各
種
商
品
を
扱
う
設
備

を
備
え
、
主
と
し
て
医
薬
品
や
化
粧
品
を
取
り
扱
い
、
家
庭
用
品

や
加
工
食
品
な
ど
の
各
種
最
寄
り
品
も
小
売
す
る
業
態
の
事
業

所
」
と
定
義
し
て
い
る
。

　
つ
ま
り
、
Ｓ
Ｍ
や
Ｃ
Ｖ
Ｓ
が
食
品
販
売
を
中
心
と
す
る
の
に
対

し
て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
は
調
剤
医
薬
品
や
市
販
医
薬
品
（
Ｏ
Ｔ
Ｃ
医
薬

品
）、
カ
ウ
ン
セ
リ
ン
グ
化
粧
品
な
ど
販
売
に
当
た
っ
て
資
格
や

専
門
知
識
が
求
め
ら
れ
る
が
購
入
頻
度
が
比
較
的
低
い
商
品
（
専

門
性
の
高
い
商
品
）
の
販
売
と
、
日
用
生
活
用
品
や
食
品
な
ど
の

消
費
者
が
高
頻
度
で
購
入
す
る
商
品
（
利
便
性
の
高
い
商
品
）
の

販
売
を
ミ
ッ
ク
ス
し
た
業
態
で
あ
る
（
島
永
（
二
〇
〇
九
））。
後

述
す
る
よ
う
に
、
こ
の
ど
ち
ら
の
販
売
に
軸
足
を
置
く
か
に
よ
っ

て
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
多
様
性
が
生
じ
る
こ
と
に
な
る
。

⑵
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
成
長
要
因
―
ラ
イ
ン
ロ
ビ
ン
グ
と
マ
ー
ジ
ン
ミ

ッ
ク
ス
―

　
Ｄ
ｇ
Ｓ
成
長
の
要
因
と
し
て
、
節
約
志
向
、
簡
便
化
志
向
、
健

康
志
向
と
い
っ
た
消
費
者
ニ
ー
ズ
に
対
応
し
て
き
た
こ
と
や
、
イ

ン
バ
ウ
ン
ド
需
要
の
増
加
も
あ
げ
ら
れ
る
が
、
こ
こ
で
は
戦
略
と

し
て
の
ラ
イ
ン
ロ
ビ
ン
グ
の
展
開
と
マ
ー
ジ
ン
ミ
ッ
ク
ス
の
二
つ

を
取
り
上
げ
る
。

　
ラ
イ
ン
ロ
ビ
ン
グ
は
小
売
業
の
戦
略
と
し
て
用
い
ら
れ
る
も
の
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で
、
既
存
の
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
に
新
た
な
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
を
加

え
る
こ
と
に
よ
り
他
の
業
態
か
ら
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
単
位
で
シ
ェ

ア
を
奪
う
戦
略
で
あ
る
。
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
多
く
は
薬
局
・
医
薬
品

店
を
祖
業
と
す
る
が
、
成
長
過
程
に
お
い
て
医
薬
品
に
加
え
て
化

粧
品
、
日
用
生
活
用
品
、
食
品
へ
と
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
を
拡
大
す

る
こ
と
で
顧
客
の
幅
を
広
げ
、
競
合
す
る
業
態
か
ら
シ
ェ
ア
を
奪

っ
て
成
長
し
た
の
で
あ
る
（
南
方
（
二
〇
一
九
）、
日
野
（
二
〇

二
一
））。

　
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
ラ
イ
ン
ロ
ビ
ン
グ
に
よ
る
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
の
拡
大

は
、
Ｓ
Ｍ
や
Ｃ
Ｖ
Ｓ
に
加
え
て
Ｄ
ｇ
Ｓ
店
舗
数
が
増
加
し
、
商
圏

が
狭
小
化
す
る
な
か
で
、
消
費
者
の
来
店
目
的
・
動
機
を
多
様
化

さ
せ
る
こ
と
に
よ
り
客
数
の
増
加
や
客
単
価
の
増
加
に
つ
な
げ
、

狭
小
商
圏
で
も
客
数
と
売
上
を
増
や
す
戦
略
と
し
て
用
い
ら
れ
て

お
り
（
日
野
（
二
〇
二
一
））、
ウ
ォ
レ
ッ
ト
シ
ェ
ア
（
顧
客
の
購

入
額
全
体
に
占
め
る
自
社
か
ら
の
購
入
割
合
）
を
高
め
る
こ
と
に

な
る
。

　
Ｄ
ｇ
Ｓ
成
長
の
も
う
一
つ
の
要
因
は
マ
ー
ジ
ン
（
売
上
総
利

益
、
以
下
で
は
粗
利
益
と
記
載
）
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
る
。
マ
ー
ジ
ン

ミ
ッ
ク
ス
も
Ｓ
Ｍ
な
ど
で
も
用
い
ら
れ
て
き
た
経
営
手
法
で
あ
る

が
、
Ｓ
Ｍ
の
場
合
は
主
と
し
て
食
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
内
で
の
マ
ー
ジ

ン
ミ
ッ
ク
ス
で
あ
る
の
に
対
し
て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
場
合
は
商
品
カ
テ

ゴ
リ
ー
間
で
の
マ
ー
ジ
ン
ミ
ッ
ク
ス
が
可
能
で
あ
る
点
に
特
長
が

あ
る
。
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
粗
利
益
率
に
は
商
品
に
よ
っ
て
大
き
な
違
い
が

あ
り
⑷
、
調
剤
医
薬
品
や
Ｏ
Ｔ
Ｃ
医
薬
品
、
化
粧
品
な
ど
で
得
た

高
い
マ
ー
ジ
ン
を
原
資
に
し
て
、
食
品
を
低
マ
ー
ジ
ン
・
低
価
格

で
販
売
で
き
る
こ
と
が
強
み
で
あ
る
。
こ
の
こ
と
が
食
品
販
売
拡

大
の
要
因
で
も
あ
り
、
Ｓ
Ｍ
や
Ｃ
Ｖ
Ｓ
か
ら
食
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
を

ラ
イ
ン
ロ
ビ
ン
グ
で
き
た
の
で
あ
る
。

３
．
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
多
様
性
と
食
品
販
売

　
改
め
て
Ｄ
ｇ
Ｓ
に
お
け
る
食
品
販
売
の
動
向
を
、
Ｓ
Ｍ
、
Ｃ
Ｖ

Ｓ
と
の
比
較
で
簡
単
に
み
て
お
こ
う
。

　
表
１
に
、
経
済
産
業
省
「
商
業
動
態
統
計
」
が
Ｄ
ｇ
Ｓ
を
集
計

対
象
と
す
る
よ
う
に
な
っ
た
二
〇
一
四
年
以
降
の
Ｓ
Ｍ
、
Ｃ
Ｖ

Ｓ
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
売
上
高
、
食
品
売
上
高
の
動
向
を
示
し
た
。
二
五

年
ま
で
の
間
に
売
上
高
、
食
品
売
上
高
と
も
に
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
伸
び
が

突
出
し
て
高
く
、
こ
の
期
間
に
最
も
伸
張
し
た
小
売
業
態
で
あ
る

こ
と
が
分
か
る
。
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
食
品
売
上
割
合
は
Ｓ
Ｍ
、
Ｃ
Ｖ
Ｓ
に

比
べ
て
低
い
が
、
そ
れ
で
も
こ
の
間
に
約
一
〇
ポ
イ
ン
ト
高
め
て

お
り
、
食
品
販
売
が
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
成
長
ド
ラ
イ
バ
ー
で
あ
っ
た
⑸
。

　
以
上
は
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
全
体
の
動
向
で
あ
る
が
、
企
業
に
よ
っ
て

動
向
に
は
違
い
が
あ
る
。
そ
こ
で
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
各
社
の
動
向
を
み
る

た
め
に
上
場
企
業
一
二
社
の
売
上
高
お
よ
び
食
品
売
上
高
の
動
向

を
表
２
に
示
し
た
。
こ
の
間
、
各
社
と
も
に
売
上
高
を
伸
ば
し
て

い
る
が
、
注
目
さ
れ
る
の
は
ア
オ
キ
と
ゲ
ン
キ
ー
、
ス
ギ
の
売
上

高
の
伸
び
で
あ
る
。
ま
た
、
食
品
売
上
高
を
み
て
も
ス
ギ
、
ア
オ
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キ
、
ゲ
ン
キ
ー
の
よ
う
に
大
き
く
伸
ば
し
て
い
る
企
業
も
あ
る

が
、
ほ
と
ん
ど
伸
び
て
い
な
い
企
業
も
あ
る
。
総
じ
て
食
品
売
上

が
伸
び
た
企
業
ほ
ど
売
上
高
全
体
も
伸
び
て
い
る
。
こ
の
点
か
ら

も
食
品
販
売
が
成
長
ド
ラ
イ
バ
ー
で
あ
っ
た
こ
と
が
分
か
る
。

　
そ
の
う
え
で
、
各
社
の
二
四
事
業
年
度
⑹
の
食
品
売
上
割
合
を

表
３
に
よ
っ
て
み
る
と
、
ゲ
ン
キ
ー
七
〇
・
四
％
か
ら
マ
ツ
キ
ヨ

コ
コ
カ
ラ
の
九
・
三
％
ま
で
大
き
な
差
が
あ
る
。
食
品
売
上
割
合

が
五
〇
％
を
超
え
る
企
業
は
、
ゲ
ン
キ
ー
、
コ
ス
モ
ス
薬
品
、
ア

オ
キ
で
あ
り
、
逆
に
食
品
売
上
割
合
が
低
い
マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ

や
サ
ン
ド
ラ
ッ
グ
、
ス
ギ
、
ウ
エ
ル
シ
ア
で
は
ヘ
ル
ス
＆
ビ
ュ
ー

テ
ィ
ケ
ア
（
Ｏ
Ｔ
Ｃ
医
薬
品
、
調
剤
医
薬
品
、
化
粧
品
：
Ｈ
Ｂ

Ｃ
）
の
割
合
が
五
〇
％
を
超
え
て
い
る
。
商
品
構
成
か
ら
は
一
口

に
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
と
い
っ
て
も
大
き
な
違
い
が
あ
り
、
同
じ
業
態
と

捉
え
ら
れ
る
の
か
疑
問
も
残
る
⑺
。

　
と
こ
ろ
で
、
粗
利
益
率
が
低
い
食
品
の
販
売
が
拡
大
す
れ
ば
、

企
業
全
体
の
粗
利
益
率
を
引
き
下
げ
る
こ
と
に
つ
な
が
る
（
島
永

（
二
〇
〇
九
））。
そ
こ
で
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
に
と
っ
て
は
食
品
の
低

価
格
販
売
を
拡
大
す
る
と
と
と
も
に
企
業
と
し
て
の
利
益
が
確
保

で
き
る
仕
組
み
の
構
築
が
課
題
と
な
る
。
そ
の
た
め
の
ア
プ
ロ
ー

チ
に
は
、
食
品
の
販
売
と
と
も
に
高
マ
ー
ジ
ン
の
Ｏ
Ｔ
Ｃ
医
薬
品

や
調
剤
医
薬
品
の
販
売
も
強
化
す
る
こ
と
で
マ
ー
ジ
ン
ミ
ッ
ク
ス

を
追
求
す
る
方
向
と
、
低
マ
ー
ジ
ン
で
も
利
益
が
確
保
で
き
る
よ

う
に
ロ
ー
コ
ス
ト
・
オ
ペ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
追
求
し
て
い
く
方
向
の

表１　主な食品小売業態の売上高、食品売上高、食品売上割合の変化

資料：経済産業省「商業動態統計」により筆者作成。
注：1集計対象は以下の通りである。
　　　スーパー：売場面積が1,500㎡以上の事業所。
　　　コンビニエンスストア：500店舗以上を有する企業。
　　　ドラッグストア：50店舗以上有する企業もしくは年間販売額が100億円以上の企業。
　　2コンビニエンスストアの食品売上はＦＦ・日配食品と加工食品の合計。

（単位：兆円、％）

年
スーパー コンビニエンスストア ドラッグストア

売上高 うち食品
売上高 食品割合 売上高 うち食品

売上高 食品割合 売上高 うち食品
売上高 食品割合

2014 13.37 9.07 67.8 10.42 6.58 63.1 4.94 1.21 24.5 
2025 16.80 13.64 81.2 13.32 8.58 64.4 9.41 3.21 34.1 

増加率 25.7 50.4 27.8 30.4 90.5 165.3
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表２　上場DgS企業の売上高と食品売上高の動向

資料：各社決算データにより筆者作成。
注：1各社事業年度の値である。
　　22024年度の売上高の多い順に表示した。
　　3社名の株式会社、ホールディングス等の表記は省略した。以下の図表で同じ。
　　4マツキヨココカラの2019年年度の値は合併前のマツモトキヨシとココカラファインの合計。
　　3ディスカウントストア事業も持つスギ、サンドラッグの値はDgS事業のみの値である。またサンドラッグ

の2019年度の食品売上高は公表されていない。
　　5ツルハは2024年度に決算期を変更したため、2024年度の値は2023年度の値である。
　　7表示した上場企業以外の2025年度の売上高が1,000億円を超える非上場DgS企業に、富士薬品、ドラッグ

ストアモリ、中部薬品、キリン堂がある。

（単位：億円、％）

企業名 決算月 売上高 食品売上高
2019年度 2024年度 増加率 2019年度 2024年度 増加率

ウエルシア 2月 8,683 12,850 48.0 1,919 2,995 56.1
マツキヨココカラ 3月 9,945 10,616 6.7 935 936 0.1
ツルハ 5月 8,410 10,275 22.2 1,945 2,614 34.4
コスモス薬品 5月 6,844 10,114 47.8 3,926 6,191 57.7
スギ 2月 4,794 7,736 61.4 821 1,616 96.8
サンドラック 3月 4,165 5,173 24.2 － 917 －
クスリのアオキ 5月 3,002 5,015 67.0 1,253 2,573 105.3
クリエイトSD 5月 3,196 4,571 43.0 1,274 1,958 53.7
カワチ薬品 3月 2,703 2,869 6.1 1,240 1,321 6.5
ゲンキー 6月 1,236 2,008 62.4 769 1,414 83.9
薬王堂 2月 1,020 1,520 49.0 431 722 67.5
サツドラ 5月 893 1,002 12.2 327 375 14.8

表３　上場DgS企業の商品別売上割合（2024事業年度）

資料：各社決算データにより筆者作成。
注：1各社で商品分類の名称が異なるため筆者が統一した。また、商品分類の方法が異なるため厳密な比較はむ

つかしい。
　　2食品売上高割合の高い順に表示した。
　　3サンドラッグ、スギはDgS事業のみの値である。
　　4ツルハは決算期を変更したため、 2024年 5 月16日～2025年 2 月28日の9.5か月の値である。

（単位：％）

企業名
専門性志向商品（HBC）：ａ 利便性志向商品：ｂ

その他
小計 OTC医薬品 調剤医薬品 化粧品 小計 生活用品 食品

ゲンキー 17.2 7.8 9.4 82.1 11.7 70.4 0.7 
コスモス薬品 23.1 13.9 9.2 76.1 14.9 61.2 0.7 
クスリのアオキ 31.2 8.9 10.3 12.0 68.8 17.5 51.3 
薬王堂 30.8 17.3 13.5 69.2 21.6 47.6 
カワチ薬品 26.3 18.2 8.1 73.8 27.7 46.1 
クリエイトSD 37.4 13.7 12.6 11.1 57.9 14.6 43.3 4.7 
サツドラ 40.0 17.2 4.5 18.3 58.6 21.1 37.5 1.5 
ツルハ 37.6 10.8 12.9 13.9 51.9 26.0 25.9 10.0 
ウエルシア 56.0 18.2 22.0 15.8 36.3 13.0 23.3 6.7 
スギ 60.5 19.3 22.6 18.6 39.4 18.5 20.9 0.1 
サンドラック 56.8 27.7 29.1 38.6 20.9 17.7 4.5 
マツキヨココカラ 71.5 20.4 16.1 35.0 28.5 19.2 9.3
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二
つ
が
考
え
ら
れ
る
。

　
こ
の
観
点
か
ら
、
二
四
事
業
年
度
に
お
け
る
上
場
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業

の
売
上
高
に
対
す
る
粗
利
益
率
、
販
管
費
率
、
営
業
利
益
率
を
示

し
た
も
の
が
表
４
で
あ
る
。
こ
の
表
で
ま
ず
注
目
さ
れ
る
の
は
、

企
業
間
の
粗
利
益
率
の
大
き
な
差
で
あ
り
、
最
も
高
い
マ
ツ
キ
ヨ

コ
コ
カ
ラ
と
最
も
低
い
ゲ
ン
キ
ー
と
の
間
に
は
一
五
ポ
イ
ン
ト
も

の
差
が
あ
る
。
専
門
が
高
く
高
粗
利
益
率
の
商
品
の
販
売
を
重
視

す
る
企
業
と
、
利
便
性
の
高
い
商
品
の
低
粗
利
益
率
（
低
価
格
）

で
の
販
売
を
重
視
す
る
企
業
の
違
い
が
明
瞭
で
あ
る
。
ま
た
、
販

管
費
率
に
も
大
き
な
差
が
あ
り
、
マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ
と
ゲ
ン
キ

ー
の
間
に
は
一
二
ポ
イ
ン
ト
も
の
差
が
あ
る
。
総
じ
て
、
粗
利
益

率
が
高
い
企
業
ほ
ど
販
管
費
率
も
高
い
傾
向
が
あ
る
。

　
と
こ
ろ
が
、
営
業
利
益
率
に
は
各
社
で
ば
ら
つ
き
が
あ
り
、
必

ず
し
も
粗
利
益
率
が
高
い
企
業
の
営
業
利
益
率
が
高
い
と
は
言
え

な
い
。
各
社
で
収
益
モ
デ
ル
に
違
い
が
あ
る
と
み
る
こ
と
が
で
き

る
。
な
お
、
参
考
に
示
し
た
売
上
高
一
〇
〇
〇
億
円
以
上
の
ス
ー

パ
ー
の
二
四
事
業
年
度
平
均
値
と
比
較
す
る
と
、
多
く
の
Ｄ
ｇ
Ｓ

企
業
で
粗
利
益
率
は
低
い
が
、
販
管
費
率
も
ス
ー
パ
ー
平
均
よ
り

も
低
く
、
そ
の
結
果
と
し
て
高
い
営
業
利
益
率
を
得
て
い
る
。
つ

ま
り
、
多
く
の
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
は
ス
ー
パ
ー
に
比
べ
て
低
価
格
販
売

で
も
利
益
が
出
せ
る
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
で
あ
る
と
言
え
よ
う
。

　
以
上
の
こ
と
を
踏
ま
え
て
、
小
野
（
二
〇
二
六
）
で
は
Ｄ
ｇ
Ｓ

企
業
を
、
①
商
品
構
成
か
ら
み
た
専
門
性
の
高
い
商
品
と
利
便
性

表４　上場DgS企業における粗利益率・販管費率・営業利益率（2024事業年度）

資料：各社決算データおよび全国スーパーマーケット協会・日本スーパーマーケット協会・オール日本スーパー
マーケット協会「2025年スーパーマーケット年次統計調査報告書」により筆者作成。

注：1売上総利益率、販管費率、営業利益率は売上高に対する割合である。
　　2粗利益率の高い順に表示した。
　　3スギ、サンドラッグはディスカウントストア事業も含めた値である。
　　4ツルハの値は決算期変更のため、2024年 5 月16日～2025年 2 月28日の9.5か月の値である。
　　5参考に示したスーパーの値は売上高1,000億円以上の企業の平均値である。

（単位：％）
企業名 粗利益率 販管費率 営業利益率

マツキヨココカラ 35.1 27.3 7.7
スギ 31.3 26.5 4.8
ツルハ 30.5 26.0 4.5
ウエルシア 30.4 27.5 2.8
クスリのアオキ 26.5 21.2 5.3
クリエイトSD 26.1 21.1 4.9
サツドラ 25.5 23.9 1.7
サンドラッグ 25.5 19.9 5.5
カワチ薬品 23.2 20.6 2.6
薬王堂 21.5 17.9 3.6
コスモス薬品 21.1 17.1 4.0
ゲンキー 20.4 15.6 4.8
（参考）スーパー 27.0 23.9 3.1
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の
高
い
商
品
の
割
合
の
違
い
（
専
門
性
志
向

⇔

利
便
性
志
向
）、

②
利
益
構
造
か
ら
み
た
粗
利
益
率
の
高
い
企
業
と
低
い
企
業
の
違

い
（
付
加
価
値
志
向

⇔

デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
志
向
）
に
よ
っ
て
分
類

し
て
、
各
企
業
の
ポ
ジ
シ
ョ
ン
を
検
討
し
た
⑻
。
そ
の
結
果
を
図

１
に
再
掲
し
た
。
こ
の
図
の
横
軸
は
専
門
性
・
利
便
性
軸
と
し

て
、
利
便
性
の
強
い
商
品
の
割
合
（
表
３
の
ｂ
の
小
計
）
か
ら
専

門
性
が
高
い
商
品
の
割
合
（
Ｈ
Ｂ
Ｃ
：
表
３
の
ａ
の
小
計
）
を
引

い
た
値
を
と
っ
た
。
こ
の
値
が
高
い
ほ
ど
利
便
性
志
向
が
強
く
な

り
、
低
い
ほ
ど
専
門
性
志
向
が
強
く
な
る
。
縦
軸
に
は
利
益
構
造

の
指
標
と
し
て
粗
利
益
率
（
表
４
）
を
と
っ
た
。
こ
の
値
が
高
い

ほ
ど
付
加
価
値
志
向
が
強
く
、
低
い
ほ
ど
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
志
向

が
強
い
と
み
る
こ
と
が
で
き
る
。

　
こ
の
図
か
ら
上
場
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
を
三
つ
の
グ
ル
ー
プ
に
分
け
る

こ
と
が
で
き
る
。
一
つ
は
、
Ｈ
Ｂ
Ｃ
割
合
と
粗
利
益
率
が
と
も
に

高
い
グ
ル
ー
プ
で
、
マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ
、
ス
ギ
、
旧
ウ
エ
ル
シ

ア
、
サ
ン
ド
ラ
ッ
グ
が
含
ま
れ
る
。
専
門
性
・
付
加
価
値
志
向
型

の
企
業
と
い
え
る
。
そ
の
対
極
に
位
置
す
る
の
は
食
品
等
の
割
合

が
高
く
、
粗
利
益
率
が
低
い
グ
ル
ー
プ
で
、
ゲ
ン
キ
ー
、
コ
ス
モ

ス
薬
品
、
薬
王
堂
、
カ
ワ
チ
薬
品
が
含
ま
れ
る
。
利
便
性
・
デ
ィ

ス
カ
ウ
ン
ト
志
向
型
の
企
業
と
い
え
る
。
両
者
の
中
間
に
当
た
る

の
が
バ
ラ
ン
ス
型
で
、
専
門
性
の
強
い
商
品
と
利
便
性
の
高
い
商

品
を
比
較
的
バ
ラ
ン
ス
良
く
販
売
し
て
い
る
企
業
で
あ
る
。
旧
ツ

ル
ハ
、
ク
リ
エ
イ
ト
Ｓ
Ｄ
、
ア
オ
キ
、
サ
ツ
ド
ラ
が
含
ま
れ
る
。

図１　主なDgS企業のポジション（2024事業年度）

資料：表 ３、表 ４のデータにより筆者作成。
出所：小野（2026）、p.152、図表 ２を引用。
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な
お
、
ア
オ
キ
は
食
品
売
上
割
合
の
高
さ
か
ら
み
れ
ば
利
便
性
・

デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
志
向
型
と
共
通
す
る
が
、
後
述
す
る
よ
う
に
調

剤
併
設
店
舗
の
割
合
も
高
め
て
お
り
⑼
、
そ
の
こ
と
が
粗
利
益
率

と
営
業
利
益
率
の
高
さ
に
つ
な
が
っ
て
い
る
よ
う
な
の
で
、
こ
の

グ
ル
ー
プ
に
含
め
た
。

　
そ
こ
で
、
次
に
食
品
売
上
割
合
が
高
く
、
し
か
も
生
鮮
食
品
の

販
売
も
強
化
し
て
い
る
ア
オ
キ
と
ゲ
ン
キ
ー
を
取
り
上
げ
て
、
食

品
販
売
の
特
徴
を
紹
介
す
る
。

４
．
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
に
お
け
る
生
鮮
食
品
販
売
の
特
徴

⑴
ア
オ
キ

　
ア
オ
キ
（
本
社
：
石
川
県
）
は
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
な
か
で
近
年

注
目
を
集
め
て
い
る
企
業
の
一
つ
で
あ
る
。
そ
の
理
由
は
、
店
舗

数
・
店
舗
エ
リ
ア
の
拡
大
や
売
上
高
の
増
加
な
ど
の
急
速
な
成
長

と
、
生
鮮
食
品
を
含
む
食
品
販
売
の
拡
大
、
さ
ら
に
Ｓ
Ｍ
を
対
象

に
し
た
活
発
な
Ｍ
＆
Ａ
な
ど
で
あ
る
⑽
。

　
ま
ず
ア
オ
キ
の
概
要
を
説
明
し
て
お
こ
う
。
二
四
年
事
業
年
度

の
連
結
売
上
高
は
五
〇
一
五
億
円
（
表
２
）、
一
〇
三
六
店
舗
（
Ｄ

ｇ
Ｓ
単
独
三
四
〇
店
、
調
剤
併
設
Ｄ
ｇ
Ｓ
六
六
四
店
、
調
剤
専
門

店
六
店
、
ス
ー
パ
ー
二
六
店
）
を
、
北
信
越
地
域
（
三
八
八
店
）

を
中
心
に
東
北
（
八
二
店
）、
関
東
（
二
七
九
店
）、
東
海
（
一
八

〇
店
）、
近
畿（
九
四
店
）、
四
国（
一
三
店
）
に
展
開
し
て
い
る
。

　
ア
オ
キ
は
一
八
六
九
年
に
創
業
し
た
薬
品
店
を
一
九
八
六
年
に

Ｄ
ｇ
Ｓ
に
業
態
転
換
し
た
後
、
一
九
九
〇
年
代
か
ら
北
陸
四
県
に

チ
ェ
ー
ン
展
開
を
始
め
、
二
〇
一
〇
年
代
に
入
っ
て
出
店
エ
リ
ア

を
拡
大
し
て
き
た
。
二
〇
一
〇
年
か
ら
食
品
販
売
を
進
め
る
と
と

も
に
、
二
〇
年
以
降
は
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
へ
の
転
換
、
調
剤
併

設
店
舗
の
増
加
、
ド
ミ
ナ
ン
ト
化
へ
の
移
行
を
三
つ
の
重
点
施
策

と
す
る
第
三
次
中
期
経
営
計
画
（
二
二
事
業
年
度
～
二
六
事
業
年

度
）
に
基
づ
い
て
事
業
を
展
開
し
て
き
た
。
そ
の
結
果
、
近
年
の

売
上
高
の
伸
び
は
上
場
一
二
企
業
の
な
か
で
最
も
高
く（
表
２
）、

食
品
売
上
割
合
も
二
四
事
業
年
度
に
五
〇
％
を
超
え
る
ま
で
に
な

っ
た
（
表
３
）。

　
ア
オ
キ
の
食
品
販
売
の
特
徴
は
、
第
一
に
、
二
〇
一
二
年
か
ら

生
鮮
食
品
販
売
を
一
部
の
大
型
店
か
ら
始
め
、
二
五
年
六
月
ま
で

に
一
部
の
小
規
模
店
を
除
く
全
店
で
青
果
、
精
肉
、
惣
菜
を
販
売

し
て
お
り
、
特
に
大
型
店
を
中
心
に
鮮
魚
を
含
め
た
生
鮮
食
品
を

販
売
し
て
い
る
こ
と
で
あ
る
⑾
。

　
第
二
に
、
生
鮮
品
販
売
を
強
化
す
る
た
め
に
店
舗
コ
ン
セ
プ
ト

を
見
直
し
て
き
た
こ
と
で
あ
る
。
ア
オ
キ
で
は
三
〇
〇
坪
の
標
準

店
と
四
五
〇
坪
の
大
型
店
を
出
店
し
、
主
と
し
て
大
型
店
で
鮮
魚

を
含
め
た
生
鮮
食
品
を
販
売
し
て
き
た
が
、
二
〇
年
か
ら
は
新
た

な
標
準
フ
ォ
ー
マ
ッ
ト
と
し
て
出
店
を
始
め
た
四
〇
〇
坪
の
店
舗

に
も
生
鮮
四
品
の
販
売
を
拡
大
し
て
い
る
。
生
鮮
食
品
の
販
売
ス

ペ
ー
ス
を
確
保
す
る
た
め
に
標
準
店
舗
の
サ
イ
ズ
を
拡
大
し
た
の

で
あ
る
。
さ
ら
に
三
〇
〇
坪
店
を
改
装
し
、
四
〇
〇
坪
タ
イ
プ
で
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の
生
鮮
食
品
販
売
の
ノ
ウ
ハ
ウ
を
移
転
す
る
こ
と
に
よ
っ
て
、
全

店
舗
で
生
鮮
食
品
を
販
売
す
る
よ
う
に
な
っ
た
。
そ
の
結
果
、
生

鮮
食
品
の
販
売
額
は
二
二
事
業
年
度
の
一
七
〇
億
円
（
総
売
上
高

の
四
・
五
％
）
か
ら
二
四
事
業
年
度
に
は
五
六
二
億
円
（
一
一
・

二
％
）
へ
と
急
速
に
増
加
し
て
お
り
、
生
鮮
食
品
が
売
上
面
で
も

重
要
な
部
門
と
な
っ
て
い
る
。

　
第
三
に
、
生
鮮
食
品
の
販
売
に
当
た
っ
て
は
、
仕
入
・
商
品
管

理
が
比
較
的
容
易
な
青
果
は
直
営
す
る
店
舗
が
多
い
が
、
よ
り
専

門
的
な
ノ
ウ
ハ
ウ
が
必
要
な
精
肉
、
鮮
魚
、
惣
菜
は
コ
ン
セ
ッ
シ

ョ
ナ
リ
ー
を
活
用
し
て
い
る
こ
と
で
あ
る
⑿
。
な
お
、
近
年
に
な

っ
て
北
陸
に
自
社
Ｐ
Ｃ
（
青
果
、
精
肉
、
惣
菜
）
を
設
置
し
、
一

部
の
店
舗
で
直
営
化
を
始
め
て
い
る
。

　
第
四
に
、
二
一
年
以
降
に
Ｓ
Ｍ
を
Ｍ
＆
Ａ
し
て
お
り
、
二
五
年

一
一
月
ま
で
に
二
一
社
に
の
ぼ
る
⒀
。
Ｍ
＆
Ａ
の
目
的
は
、
出
店

エ
リ
ア
の
拡
大
と
好
立
地
物
件
の
確
保
、
生
鮮
マ
ー
チ
ャ
ン
ダ
イ

ジ
ン
グ
の
ノ
ウ
ハ
ウ
獲
得
と
自
社
へ
の
移
転
、
食
品
仕
入
先
や
物

流
網
の
獲
得
な
ど
で
あ
り
、
買
収
し
た
店
舗
の
多
く
を
フ
ー
ド
＆

ド
ラ
ッ
グ
に
業
態
転
換
し
た
ほ
か
、
一
部
は
ス
ー
パ
ー
業
態
（
ス

ー
パ
ー
の
ア
オ
キ
）
で
運
営
し
て
い
る
。

　
こ
の
よ
う
に
、
ア
オ
キ
で
は
外
部
の
経
営
資
源
（
コ
ン
セ
ッ
シ

ョ
ナ
リ
ー
、
Ｍ
＆
Ａ
し
た
Ｓ
Ｍ
の
ノ
ウ
ハ
ウ
な
ど
）
を
活
用
す
る

と
と
も
に
、
自
社
へ
の
移
転
を
図
る
こ
と
に
よ
っ
て
生
鮮
食
品
を

含
む
食
品
販
売
を
拡
大
し
て
き
た
の
で
あ
る
。
そ
の
こ
と
に
よ
っ

て
、
Ｓ
Ｍ
に
見
劣
り
し
な
い
売
場
づ
く
り
を
行
い
⒁
、
食
品
の
ワ

ン
ス
ト
ッ
プ
・
シ
ョ
ッ
ピ
ン
グ
を
可
能
に
す
る
と
と
も
に
、
調
剤

併
設
店
舗
の
拡
大
と
ヘ
ル
ス
ケ
ア
・
介
護
用
品
や
化
粧
品
な
ど
の

高
い
粗
利
益
が
期
待
で
き
る
商
品
の
販
売
を
行
う
こ
と
で
利
益
を

確
保
し
、
消
費
者
の
多
様
な
ニ
ー
ズ
に
対
応
で
き
る
店
づ
く
り
を

進
め
て
き
た
と
言
え
よ
う
。

⑵
ゲ
ン
キ
ー

　
ゲ
ン
キ
ー
（
本
社
：
福
井
県
・
創
業
一
九
八
八
年
）
は
、
ア
オ

キ
と
同
様
に
近
年
に
売
上
高
、
食
品
売
上
高
と
も
に
大
き
く
伸
ば

し
て
き
た
こ
と
（
表
２
）、
食
品
売
上
割
合
が
上
場
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業

の
な
か
で
は
最
も
高
く
、
二
四
事
業
年
度
で
七
〇
％
を
超
え
た
こ

と
（
表
３
）、
し
か
も
一
部
の
小
規
模
店
舗
を
除
い
た
ほ
ぼ
全
店

舗
で
生
鮮
食
品
（
青
果
、
精
肉
、
惣
菜
）
の
販
売
を
行
っ
て
い
る

こ
と
、
群
を
抜
い
て
低
い
価
格
で
販
売
し
て
い
る
こ
と
、
な
ど
が

注
目
さ
れ
て
い
る
企
業
で
あ
る
⒂
。

　
ま
ず
ゲ
ン
キ
ー
の
概
要
を
説
明
し
て
お
こ
う
。
二
四
年
事
業
年

度
の
売
上
高
は
二
〇
〇
八
億
円
（
表
２
）、
店
舗
数
は
四
八
〇
店

舗
で
あ
る
。
出
店
エ
リ
ア
は
福
井
県
（
八
八
店
舗
）、
石
川
県
（
一

九
九
七
年
出
店
：
六
七
店
舗
）、
岐
阜
県
（
〇
一
年
出
店
：
一
三

八
店
舗
）、
愛
知
県（
〇
二
年
出
店
：
一
五
七
店
舗
）、
滋
賀
県（
二

一
年
出
店
：
三
〇
店
舗
）
の
五
県
で
あ
り
、
近
年
に
な
っ
て
滋
賀

県
に
出
店
す
る
ま
で
は
ド
ミ
ナ
ン
ト
エ
リ
ア
を
深
耕
し
て
き
た
企
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業
で
あ
る
。

　
ゲ
ン
キ
ー
は
二
〇
〇
〇
年
頃
か
ら
大
型
店
（
九
〇
〇
坪
）
を
出

店
す
る
と
と
も
に
食
品
販
売
を
始
め
た
が
、
一
五
年
か
ら
は
現
在

ま
で
の
標
準
タ
イ
プ
（
レ
ギ
ュ
ラ
ー
店
：
Ｒ
店
）
で
あ
る
三
〇
〇

坪
店
へ
と
出
店
戦
略
を
大
き
く
転
換
し
、
一
七
年
か
ら
生
鮮
食
品

の
販
売
も
始
め
た
。
一
四
年
事
業
年
度
の
売
上
高
は
六
三
一
億
円

で
あ
っ
た
こ
と
か
ら
、
現
在
ま
で
に
三
倍
以
上
に
売
上
を
伸
ば
し

た
こ
と
に
な
る
。

　
ゲ
ン
キ
ー
の
第
一
の
特
徴
は
、
標
準
化
と
単
純
化
を
徹
底
し
、

効
率
性
を
追
求
し
て
い
る
こ
と
で
あ
る
。
店
舗
は
Ｒ
店
に
ほ
ぼ
統

一
さ
れ
て
お
り
（
二
六
年
一
月
時
点
で
Ｒ
店
が
九
四
％
）、
店
舗

サ
イ
ズ
、
店
内
レ
イ
ア
ウ
ト
、
棚
配
置
や
商
品
別
棚
割
も
統
一
さ

れ
て
い
る
。
こ
れ
ら
の
こ
と
か
ら
後
述
す
る
Ｒ
Ｐ
Ｄ
Ｃ
（
リ
ー
ジ

ョ
ナ
ル
・
プ
ロ
セ
ス
・
デ
ィ
ス
ト
リ
ビ
ュ
ー
シ
ョ
ン
セ
ン
タ
ー
）

か
ら
の
カ
テ
ゴ
リ
ー
納
品
（
通
路
別
納
品
）
を
可
能
に
し
、
店
舗

内
作
業
を
単
純
化
し
、
効
率
的
な
店
舗
運
営
を
実
現
し
て
い
る
。

　
第
二
に
、
自
社
で
仕
入
、
販
売
、
物
流
、
店
舗
運
営
な
ど
の
シ

ス
テ
ム
を
構
築
し
て
き
た
こ
と
で
あ
る
⒃
。
店
舗
開
発
、
生
鮮
食

品
の
加
工
（
精
肉
）
・
製
造
（
惣
菜
）
と
直
営
売
場
で
の
販
売
、

Ｐ
Ｂ
商
品
開
発
、
販
売
予
測
・
自
動
発
注
シ
ス
テ
ム
の
開
発
、
物

流
な
ど
を
自
社
で
行
え
る
シ
ス
テ
ム
を
構
築
し
て
き
た
。
特
に
、

一
九
年
に
Ｄ
ｇ
Ｓ
業
界
で
初
め
て
岐
阜
県
に
設
置
し
た
Ｒ
Ｐ
Ｄ
Ｃ

（
二
三
年
に
は
富
山
県
に
も
設
置
）
は
、
Ｐ
Ｃ
と
Ｔ
Ｃ
・
Ｄ
Ｃ
を

統
合
し
た
も
の
で
あ
り
、
食
品
の
加
工
・
製
造
と
物
流
の
拠
点
と

な
っ
て
い
る
。

　
第
三
に
、「
近
所
で
生
活
費
が
節
約
で
き
る
お
店
」
を
コ
ン
セ

プ
ト
に
一
九
年
か
ら
食
品
を
中
心
と
し
た
強
力
な
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン

ト
を
開
始
し
、
二
〇
年
か
ら
は
Ｅ
Ｄ
Ｌ
Ｐ
へ
と
移
行
し
て
い
る
こ

と
で
あ
る
。
Ｎ
Ｂ
に
比
べ
て
大
き
な
価
格
差
の
あ
る
Ｐ
Ｂ
商
品
や

惣
菜
の
群
を
抜
く
低
価
格
で
の
販
売
な
ど
に
よ
っ
て
消
費
者
の
節

約
志
向
に
訴
求
し
て
い
る
⒄
。

　
第
四
に
、
Ｅ
Ｄ
Ｌ
Ｐ
を
追
求
し
な
が
ら
利
益
が
確
保
で
き
る
ビ

ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
を
構
築
し
て
き
た
こ
と
で
あ
る
。
ゲ
ン
キ
ー
で

は
、
自
前
主
義
に
よ
る
店
舗
や
シ
ス
テ
ム
開
発
、
物
流
コ
ス
ト
の

削
減
、
標
準
化
・
単
純
化
に
よ
る
店
舗
作
業
の
効
率
化
・
省
人
化

な
ど
に
よ
り
ロ
ー
コ
ス
ト
・
オ
ペ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
追
求
し
て
き

た
⒅
。
そ
の
結
果
、
表
４
に
示
し
た
よ
う
に
同
じ
く
Ｅ
Ｄ
Ｌ
Ｐ
を

進
め
て
い
る
コ
ス
モ
ス
薬
品
よ
り
も
低
粗
利
益
率
は
低
い
が
、
販

管
費
率
も
低
く
、
営
業
利
益
は
上
ま
わ
っ
て
い
る
。

　
以
上
の
よ
う
に
、
ゲ
ン
キ
ー
で
は
商
圏
が
狭
小
化
し
、
業
態

内
・
業
態
間
競
争
が
激
し
く
な
る
な
か
で
、
生
鮮
食
品
を
含
め
た

食
品
販
売
拡
大
と
Ｅ
Ｄ
Ｌ
Ｐ
に
よ
る
低
価
格
を
消
費
者
に
訴
求
す

る
と
と
も
に
、
ロ
ー
コ
ス
ト
・
オ
ペ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
追
求
す
る
こ

と
で
利
益
を
確
保
で
き
る
仕
組
み
を
磨
き
上
げ
、
他
社
と
は
差
別

化
し
た
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
を
自
社
で
構
築
し
て
き
た
の
で
あ
る
。



��������������������������������������������������������������������������

41

ドラッグストアの食品販売はどのようにして成長したのか―フード＆ドラッグ企業を対象に―  

５
．
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
に
お
け
る
食
品
販
売
の
展
望

　
今
後
の
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
企
業
の
食
品
販
売
は
、
多
く
の
企

業
が
強
化
を
掲
げ
て
い
る
こ
と
か
ら
さ
ら
に
増
加
す
る
で
あ
ろ

う
。
そ
れ
に
伴
っ
て
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
業
態
内
の
競
合
と
と
も
に
、
Ｓ
Ｍ

や
Ｃ
Ｖ
Ｓ
に
加
え
て
近
年
急
成
長
し
て
い
る
価
格
訴
求
型
Ｓ
Ｍ

（
オ
ー
ケ
ー
、
ロ
ピ
ア
な
ど
）、
デ
ィ
ス
カ
ウ
ン
ト
ス
ト
ア（
ト
ラ

イ
ア
ル
、
ド
ン
・
キ
ホ
ー
テ
な
ど
）
と
の
競
合
が
い
っ
そ
う
激
し

く
な
る
で
あ
ろ
う
。
そ
の
際
に
、
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
企
業
が
ど

の
よ
う
な
点
で
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
の
差
別
化
が
で
き
る
か
が
課
題

に
な
る
。

　
そ
の
基
本
的
な
方
向
は
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
が
も
つ
専
門
性
の
高
い
商
品

（
Ｈ
Ｂ
Ｃ
、
特
に
調
剤
医
薬
品
）
の
販
売
と
い
う
特
長
を
活
か
し

つ
つ
、
食
品
販
売
を
ブ
ラ
ッ
シ
ュ
ア
ッ
プ
し
て
い
く
こ
と
で
あ

る
。
調
剤
医
薬
品
の
販
売
は
顧
客
と
の
関
係
性
が
強
い
た
め
安
定

し
た
集
客
基
盤
と
な
る
と
と
も
に
、
医
薬
品
の
購
入
に
併
せ
て
他

の
商
品
の
購
入
を
期
待
で
き
る
か
ら
で
あ
る
。
食
品
販
売
に
関
し

て
は
、
生
鮮
食
品
の
販
売
を
ど
の
よ
う
に
強
化
す
る
か
が
課
題
に

な
る
。
そ
の
方
向
は
大
き
く
三
つ
が
考
え
ら
れ
る
。

　
第
一
に
、
ア
オ
キ
の
よ
う
に
コ
ン
セ
ッ
シ
ョ
ナ
リ
ー
が
も
つ
商

品
の
調
達
、
加
工
・
製
造
、
販
売
技
術
を
活
用
す
る
こ
と
で
生
鮮

食
品
を
充
実
さ
せ
て
い
く
こ
と
で
あ
る
。
第
二
に
は
、
ゲ
ン
キ
ー

の
よ
う
に
直
営
化
に
よ
る
ロ
ー
コ
ス
ト
・
オ
ペ
レ
ー
シ
ョ
ン
を
徹

底
す
る
こ
と
で
、
価
格
訴
求
を
強
め
て
い
く
こ
と
で
あ
る
。
第
三

に
、
本
稿
で
は
取
り
上
げ
な
か
っ
た
が
、
Ｓ
Ｍ
な
ど
と
の
業
態
融

合
や
協
業
を
進
め
る
こ
と
で
あ
る
。
イ
オ
ン
ウ
エ
ル
シ
ア
九
州
に

よ
る
Ｄ
ｇ
Ｓ
（
ウ
エ
ル
シ
ア
）
と
Ｓ
Ｍ
（
イ
オ
ン
）
が
融
合
し
た

店
舗
で
あ
る
ウ
エ
ル
シ
ア
プ
ラ
ス
の
出
店
（
二
三
年
）
や
、
ス
ギ

と
ト
ラ
イ
ア
ル
の
包
括
的
協
業
（
二
六
年
）
な
ど
、
今
後
の
展
開

が
注
目
さ
れ
る
事
例
が
現
れ
て
い
る
。
今
後
の
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ

グ
が
ど
の
よ
う
な
展
開
を
示
す
の
か
、
引
き
続
き
注
視
し
て
い
き

た
い
。

　
ま
た
、
本
稿
で
は
ふ
れ
な
か
っ
た
が
、
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
企

業
の
な
か
に
は
ア
オ
キ
や
ゲ
ン
キ
ー
、
コ
ス
モ
ス
薬
品
、
薬
王

堂
、
カ
ワ
チ
薬
品
の
よ
う
に
地
方
圏
に
ド
ミ
ナ
ン
ト
を
形
成
し
て

い
る
企
業
が
多
い
こ
と
か
ら
、
買
物
困
難
者
の
多
い
地
域
で
買
物

の
場
を
提
供
す
る
役
割
を
持
つ
と
と
も
に
、
医
薬
品
や
衛
生
用

品
、
日
用
生
活
用
品
、
食
品
を
販
売
し
て
い
る
こ
と
か
ら
、
大
規

模
災
害
の
際
に
お
け
る
ラ
イ
フ
ラ
イ
ン
確
保
に
と
っ
て
も
重
要
な

役
割
を
持
っ
て
い
る
。
こ
れ
ら
の
面
か
ら
も
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
社
会
的
役

割
を
検
討
す
る
必
要
が
あ
る
。

注⑴
近
年
の
大
型
合
併
は
、
二
〇
二
一
年
の
マ
ツ
モ
ト
キ
ヨ
シ
と
コ
コ
カ
ラ
フ

ァ
イ
ン
の
合
併
に
よ
る
マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ
＆
カ
ン
パ
ニ
ー
（
以
下
で
は

マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ
と
略
称
、
本
稿
で
は
企
業
名
の
株
式
会
社
、
ホ
ー
ル
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デ
ィ
ン
グ
ス
な
ど
を
省
略
し
て
表
記
）
の
発
足
や
、
二
〇
二
五
年
の
ウ
エ

ル
シ
ア
と
ツ
ル
ハ
の
合
併
に
よ
る
新
ツ
ル
ハ
の
発
足
で
あ
る
。

⑵
フ
ー
ド
＆
ド
ラ
ッ
グ
の
代
表
的
な
企
業
で
あ
る
コ
ス
モ
ス
薬
品
は
、
ご
く

一
部
の
店
舗
を
除
い
て
生
鮮
食
品
の
販
売
を
行
っ
て
い
な
い
こ
と
か
ら
、

本
稿
で
は
取
り
上
げ
な
い
。

⑶
日
本
チ
ェ
ー
ン
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
協
会
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
。（https://jacds.

gr.jp/outline-teigi/
）

⑷
日
本
ホ
ー
ム
セ
ン
タ
ー
研
究
所
「
Ｈ
Ｃ
Ｉ
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
経
営
統
計
二

〇
二
三
年
版
」
に
よ
る
と
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
の
粗
利
益
率
は
平
均
で
二
七
・
四
％

で
あ
り
、
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
別
に
み
る
と
Ｏ
Ｔ
Ｃ
医
薬
品
が
三
九
・
五

％
、
調
剤
医
薬
品
三
七
・
五
％
、
化
粧
品
三
〇
・
二
％
で
あ
る
の
に
対
し

て
、
日
用
消
耗
品
二
四
・
二
％
、
家
庭
用
品
二
四
・
二
％
、
ベ
ビ
ー
用
品

一
六
・
五
％
、
食
品
一
五
・
八
％
と
、
商
品
カ
テ
ゴ
リ
ー
に
よ
っ
て
粗
利

益
率
に
大
き
な
差
が
あ
る
。

⑸
Ｄ
ｇ
Ｓ
で
は
調
剤
医
薬
品
売
上
高
が
食
品
を
上
ま
わ
る
二
・
八
三
倍
に
増

加
し
て
い
る
が
、
売
上
割
合
は
一
〇
・
四
％
に
と
ど
ま
っ
て
い
る
。
た

だ
、
高
マ
ー
ジ
ン
で
あ
る
た
め
調
剤
部
門
の
拡
大
を
進
め
る
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業

が
み
ら
れ
る
。

⑹
各
社
の
決
算
期
は
二
月
～
六
月
と
様
々
で
あ
り
、
二
四
事
業
年
度
と
は
二

〇
二
五
年
二
月
～
六
月
に
決
算
期
を
迎
え
た
事
業
年
度
で
あ
る
。
他
の
事

業
年
度
に
つ
い
て
も
同
様
に
表
記
し
た
。

⑺
日
野
（
二
〇
二
一
）
は
、「
ひ
と
く
く
り
に
「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
」
と
し
て

説
明
で
き
な
い
こ
と
が
Ｄ
ｇ
Ｓ
と
い
う
業
態
の
特
徴
」
と
指
摘
し
て
い
る

（
一
五
五
頁
）。

⑻
重
富
（
二
〇
二
二
）
は
食
品
売
上
割
合
と
粗
利
益
率
の
関
係
か
ら
三
グ
ル

ー
プ
に
分
類
し
て
い
る
。
本
稿
で
は
重
富
の
方
法
を
参
考
に
し
て
図
1
を

作
成
し
た
。

⑼
調
剤
併
設
店
舗
の
割
合
は
、
二
〇
事
業
年
度
末
の
四
六
％
か
ら
二
五
事
業

年
度
末
に
は
六
六
％
に
高
ま
っ
て
い
る
。

⑽
以
下
の
ア
オ
キ
に
関
す
る
記
述
は
、
同
社
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
か
ら
「
有
価
証

券
報
告
書
」、「
決
算
短
信
」「
決
算
説
明
会
資
料
」
な
ど
を
参
照
し
た
。

⑾
ア
オ
キ
Ｈ
Ｐ
で
確
認
し
た
と
こ
ろ
、
二
六
年
五
月
二
七
日
時
点
で
生
鮮
四

品
販
売
店
は
全
一
一
二
六
店
の
一
四
％
に
当
た
る
一
五
五
店
で
あ
っ
た
。

⑿
コ
ン
セ
ッ
シ
ョ
ナ
リ
ー
と
は
、
テ
ナ
ン
ト
企
業
が
店
名
を
出
さ
な
い
で
売

場
を
運
営
す
る
方
法
の
こ
と
で
あ
る
。
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
か
ら
み
る
と
、
商
品

の
仕
入
れ
や
店
頭
で
の
商
品
管
理
、
販
売
に
ノ
ウ
ハ
ウ
を
も
つ
専
門
企
業

に
売
場
の
運
営
を
委
ね
る
こ
と
で
、
直
営
売
場
に
比
べ
て
コ
ス
ト
を
か
け

ず
に
売
場
を
作
る
こ
と
が
で
き
る
利
点
が
あ
る
。
な
お
、
重
富
（
二
〇
二

二
）
に
よ
る
と
生
鮮
食
品
販
売
で
の
コ
ン
セ
ッ
シ
ョ
ナ
リ
ー
利
用
は
、
生

鮮
食
品
を
販
売
し
て
い
る
多
く
の
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
に
共
通
し
て
い
る
。

⒀
多
く
は
店
舗
数
一
〇
店
舗
未
満
、
売
上
高
一
〇
〇
億
円
未
満
の
小
規
模
地

場
Ｓ
Ｍ
で
あ
り
、
店
舗
数
一
六
七
、
売
上
高
一
三
〇
三
億
円
で
あ
る
。

⒁
筆
者
が
視
察
し
た
四
五
〇
坪
タ
イ
プ
の
店
舗
で
は
、
中
型
Ｓ
Ｍ
店
舗
と
同

等
の
売
場
面
積
を
活
か
し
て
、
丸
魚
、
切
身
、
刺
身
、
す
し
な
ど
の
鮮
魚

や
店
頭
調
理
の
弁
当
・
惣
菜
を
含
め
Ｓ
Ｍ
に
匹
敵
す
る
生
鮮
食
品
売
場
を

実
現
し
て
い
た
。
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ドラッグストアの食品販売はどのようにして成長したのか―フード＆ドラッグ企業を対象に―  

⒂
ゲ
ン
キ
ー
に
関
し
て
詳
し
く
は
小
野
（
二
〇
二
六
）
を
参
照
さ
れ
た
い
。

ま
た
同
社
ホ
ー
ム
ペ
ー
ジ
か
ら
「
有
価
証
券
報
告
書
」、「
決
算
短
信
」「
決

算
説
明
資
料
」
な
ど
を
参
照
し
て
記
述
し
た
。

⒃
ゲ
ン
キ
ー
で
は
「
自
前
主
義
」
と
呼
ん
で
い
る
。

⒄
低
価
格
Ｐ
Ｂ
と
Ｎ
Ｂ
の
比
較
陳
列
や
九
九
円
サ
ン
ド
イ
ッ
チ
、
一
九
九
円

弁
当
の
販
売
な
ど
に
よ
っ
て
価
格
優
位
性
を
ア
ピ
ー
ル
し
、
集
客
に
つ
な

げ
て
い
る
。
な
お
、
二
四
事
業
年
度
の
Ｐ
Ｂ
比
率
は
数
量
で
三
一
・
四

％
、
売
上
高
で
二
四
・
六
％
で
あ
り
、
Ｄ
ｇ
Ｓ
企
業
の
な
か
で
群
を
抜
い

て
高
い
（
マ
ツ
キ
ヨ
コ
コ
カ
ラ
は
一
三
・
六
％
）。

⒅
人
件
費
コ
ス
ト
の
か
か
る
調
剤
薬
品
の
販
売
や
ロ
ス
率
の
高
い
鮮
魚
の
販

売
、
イ
ン
バ
ウ
ン
ド
対
応
、
チ
ラ
シ
販
促
・
Ｓ
Ｎ
Ｓ
販
促
な
ど
を
し
て
い

な
い
し
、
店
内
の
Ｐ
Ｏ
Ｐ
作
成
、
値
札
変
更
な
ど
の
作
業
量
を
削
減
し
て

い
る
。
ま
た
、
在
庫
管
理
・
発
注
も
本
部
一
括
で
あ
り
、
店
舗
で
は
作
業

を
し
て
い
な
い
。

引
用
文
献

・
小
野
雅
之
（
二
〇
二
六
）「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
企
業
に
お
け
る
食
品
の
低
価

格
販
売
と
利
益
確
保
の
両
立
」
河
田
賢
一
・
金
度
渕
・
堂
野
崎
衛
編
『
流

通
・
マ
ー
ケ
テ
ィ
ン
グ
研
究
の
新
地
平
』
筑
波
書
房
。

・
重
富
貴
子
（
二
〇
二
二
）「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
業
態
の
動
向
と
商
品
構
成
の

変
化
、
お
よ
び
、
企
業
戦
略
の
方
向
性
―
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
業
態
の
展
望

と
課
題
―
」『
流
通
情
報
』
№
五
五
六
。

・
島
永
崇
子
（
二
〇
〇
九
）「
専
門
量
販
店
の
革
新
性
と
そ
の
変
容
」
石
井
淳

三
・
向
山
雅
夫
編
著
『
小
売
業
の
業
態
革
新
』
中
央
経
済
社
。

・
全
国
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
協
会
・
日
本
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
協
会
・

オ
ー
ル
日
本
ス
ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
協
会
（
二
〇
二
五
）「
二
〇
二
五
年
ス

ー
パ
ー
マ
ー
ケ
ッ
ト
年
次
統
計
調
査
報
告
書
」。

・
日
野
眞
克
（
二
〇
二
一
）『
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
拡
大
史
』
イ
ー
ス
ト
新
書
。

・
南
方
建
明
（
二
〇
一
九
）「
ド
ラ
ッ
グ
ス
ト
ア
の
成
長
過
程
と
小
売
業
態
間

競
争
」
同
『
日
本
の
小
売
業
態
構
造
研
究
』
御
茶
の
水
書
房
。
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農村と都市をむすぶ２0２6. 7

1
.
は
じ
め
に
―
概
数
値
と
確
定
値
と
の
間
の
大
き
な

ズ
レ
―

　
今
年
の
三
月
末
に
二
〇
二
五
年
セ
ン
サ
ス
の
確
定
値
が
公
表
さ

れ
た
。
理
由
に
つ
い
て
の
説
明
は
さ
れ
て
い
な
い
が
、
昨
年
一
一

月
末
に
公
表
さ
れ
た
概
数
値
と
大
き
な
ズ
レ
が
生
じ
て
い
る
。
例

え
ば
、
二
〇
二
〇
年
か
ら
二
〇
二
五
年
に
か
け
て
の
経
営
耕
地
面

積
の
減
少
率
は
、
概
数
値
よ
り
も
確
定
値
の
方
が
大
き
く
、
日
本

農
業
が
縮
小
に
向
か
っ
て
い
る
こ
と
を
よ
り
強
く
示
す
結
果
と
な

っ
た
。
ま
た
、
経
営
耕
地
面
積
二
〇
ha
以
上
の
農
業
経
営
体
へ
の

経
営
耕
地
面
積
の
集
積
率
は
概
数
値
で
は
五
一
％
で
あ
っ
た
の
が

確
定
値
で
は
四
九
・
七
％
と
五
割
に
届
か
な
い
結
果
と
な
っ
た
。

そ
の
た
め
概
数
値
の
時
は
「
経
営
耕
地
面
積
二
〇
ha
以
上
の
農
業

経
営
体
の
面
積
シ
ェ
ア
が
、
初
め
て
五
割
を
超
え
る
」
と
い
う
見

出
し
が
冒
頭
に
掲
げ
ら
れ
て
い
た
の
だ
が
、
確
定
値
で
は
「
経
営

耕
地
面
積
二
〇
ha
以
上
の
農
業
経
営
体
の
面
積
シ
ェ
ア
が
、
全
体

の
約
五
割
を
占
め
る
な
ど
、
規
模
拡
大
が
進
展
」
と
「
約
」
が
つ

い
て
ト
ー
ン
ダ
ウ
ン
し
た
も
の
と
な
っ
て
し
ま
っ
た
。
ど
う
し
て

こ
の
よ
う
な
ズ
レ
が
生
じ
た
の
か
は
別
の
機
会
に
検
討
す
る
必
要

が
あ
る
と
考
え
る
が
、
本
稿
で
は
経
営
耕
地
面
積
に
関
連
す
る
デ

ー
タ
に
焦
点
を
絞
っ
て
確
定
値
の
分
析
結
果
を
簡
単
に
記
す
こ
と

に
し
た
い
。

　
主
な
ポ
イ
ン
ト
は
次
の
五
点
で
あ
る
。

①
北
海
道
の
経
営
耕
地
面
積
の
減
少
率
が
上
昇
し
、
都
府
県
並
み

と
な
っ
た
。
日
本
の
「
食
料
生
産
基
地
」
北
海
道
に
赤
信
号
が
灯

り
つ
つ
あ
る
。

②
日
本
農
業
は
縮
小
再
編
の
軌
道
の
上
を
走
っ
て
い
る
が
、
経
営

耕
地
面
積
の
減
少
に
歯
止
め
は
か
ら
ず
、
縮
小
の
度
合
い
が
強
ま

地
域
差
を
拡
大
さ
せ
な
が
ら
の
縮
小
再
編

　
―
二
〇
二
五
年
セ
ン
サ
ス
確
定
値
か
ら
―

東
京
大
学
大
学
院
農
学
生
命
科
学
研
究
科
教
授　

安
藤
光
義
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っ
て
い
る
。

③
大
規
模
経
営
へ
の
農
地
集
積
率
は
高
ま
っ
て
お
り
、
構
造
再
編

は
進
展
し
て
い
る
も
の
の
、
地
域
差
が
拡
大
し
て
い
る
。

④
下
層
が
供
給
し
た
農
地
を
上
層
が
受
け
取
る
力
（
農
地
受
容

力
）
が
衰
弱
し
て
お
り
、
そ
の
衰
え
は
特
に
西
日
本
で
顕
著
に
な

っ
て
お
り
、
農
業
解
体
的
な
様
相
を
呈
し
て
い
る
。

⑤
農
業
経
営
体
の
減
少
が
構
造
再
編
に
繋
が
ら
ず
、
経
営
耕
地
面

積
は
減
少
し
、
借
入
耕
地
面
積
も
思
う
よ
う
に
は
伸
び
て
い
な

い
。

２
．
経
営
耕
地
面
積
と
減
少
率
の
推
移 

―
止
ま
ら
な
い
農
地
面
積
の
減
少
、
北
海
道
に
も

赤
信
号
が
灯
る
―

　
経
営
耕
地
面
積
と
そ
の
減
少
率
の
推
移
を
示
し
た
の
が
第
１
表

で
あ
る
。
二
〇
二
五
年
に
は
経
営
耕
地
面
積
は
全
国
で
三
〇
〇
万

ha
を
割
り
込
み
、
北
海
道
も
一
〇
〇
万
ha
を
切
っ
て
九
六
万
ha
に

な
っ
て
し
ま
っ
た
。
そ
の
結
果
、
二
〇
二
〇
年
か
ら
二
〇
二
五
年

に
か
け
て
の
経
営
耕
地
面
積
の
減
少
率
は
全
国
七
・
二
％
、
北
海

道
六
・
六
％
と
過
去
最
高
を
記
録
し
た
。
特
に
北
海
道
の
減
少
率

は
、
概
数
値
の
段
階
で
も
四
・
九
％
に
上
昇
し
、
危
機
的
な
状
況

に
あ
る
と
考
え
て
い
た
が
、
確
定
値
で
は
六
・
六
％
と
都
府
県
並

み
の
数
字
と
な
っ
た
こ
と
は
衝
撃
的
で
あ
っ
た
。
日
本
の
「
食
料

生
産
基
地
」
で
あ
る
北
海
道
農
業
の
生
産
基
盤
が
縮
小
し
て
い
る

第１表　経営耕地面積と減少率の推移

資料：各年農林業センサスより筆者作成

単位：千ha

2005年 2010年 2015年 2020年 2025年
2005－
10年の
減少率

2010－
15年の
減少率

2015－
20年の
減少率

2020－
25年の
減少率

全国 3,693 3,632 3,451 3,233 2,999 1.7％ 5.0％ 6.3％ 7.2％

北海道 1,072 1,068 1,050 1,028 961 0.4％ 1.7％ 2.1％ 6.6％

都府県 2,621 2,563 2,401 2,204 2,038 2.2％ 6.3％ 8.2％ 7.5％
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の
で
あ
る
。

　
都
府
県
の
減
少
率
は
、
二
〇
一
五
年
か
ら
二
〇
二
〇
年
の
八
・

二
％
か
ら
〇
・
七
パ
ー
セ
ン
ト
ポ
イ
ン
ト
減
少
し
て
七
・
五
％
に

な
っ
た
が
、
減
少
の
勢
い
に
歯
止
め
は
か
か
っ
て
い
な
い
。
実
数

で
は
一
七
万
ha
の
減
少
と
な
っ
て
お
り
、
二
〇
三
〇
年
セ
ン
サ
ス

で
は
二
〇
〇
万
ha
を
割
り
込
む
の
は
確
実
な
情
勢
に
あ
る
。

３
．
大
規
模
経
営
の
経
営
耕
地
面
積
と
農
地
集
積
率
の

推
移 

―
農
地
を
減
ら
し
な
が
ら
の
構
造
再
編
―

　
大
規
模
経
営
に
集
積
さ
れ
て
い
る
経
営
耕
地
面
積
（
集
積
農
地

面
積
）
と
そ
れ
が
経
営
耕
地
面
積
全
体
に
占
め
る
割
合
（
経
営
耕

地
面
積
集
積
率
）
の
推
移
を
示
し
た
第
２
表
を
見
る
と
分
か
る
よ

う
に
、
経
営
耕
地
面
積
集
積
率
は
北
海
道
、
都
府
県
と
も
セ
ン
サ

ス
の
度
に
上
昇
し
て
お
り
、
構
造
再
編
は
進
ん
で
い
る
。

　
北
海
道
は
二
〇
ha
以
上
層
に
八
九
％
、
三
〇
ha
以
上
層
に
七
九

％
の
経
営
耕
地
面
積
が
集
積
さ
れ
て
お
り
、
構
造
政
策
は
終
了
し

て
い
る
。
北
海
道
の
問
題
は
大
規
模
経
営
の
経
営
耕
地
面
積
が
減

少
し
て
い
る
点
に
あ
る
。
既
に
五
ha
以
上
層
と
一
〇
ha
以
上
層
に

つ
い
て
は
二
〇
一
〇
年
か
ら
二
〇
一
五
年
に
か
け
て
減
少
に
転
じ

て
い
た
が
、
二
〇
ha
以
上
層
だ
け
で
な
く
三
〇
ha
以
上
層
も
今
回

（
二
〇
二
〇
年
か
ら
二
〇
二
五
年
に
か
け
て
）
減
少
し
て
し
ま
っ

た
。
そ
し
て
、
二
〇
〇
五
年
の
経
営
耕
地
面
積
を
一
〇
〇
と
し
た

第 ２ 表　大規模経営への集積農地面積と農地集積率の推移

注：経営耕地面積減少は2005年の数値を100とした指数
資料：各年農林業センサスより筆者作成

経営耕地面積（千ha） 経営耕地面積集積率 経営耕
地面積
減少計 5 ha

以上
10ha
以上

20ha
以上

30ha
以上

5 ha
以上

10ha
以上

20ha
以上

30ha
以上

北海道
2005年 1,072 1,040 971 813 663 97％ 91％ 76％ 62％ 100
2010年 1,068 1,045 996 861 717 98％ 93％ 81％ 67％ 100
2015年 1,050 1,032 993 878 745 98％ 95％ 84％ 71％ 98
2020年 1,028 1,014 984 893 775 99％ 96％ 87％ 75％ 98
2025年 961 949 927 859 762 99％ 96％ 89％ 79％ 93

都府県
2005年 2,621 561 290 151 102 21％ 11％ 6％ 4％ 100
2010年 2,563 822 518 327 234 32％ 20％ 13％ 9％ 98
2015年 2,401 966 649 415 299 40％ 27％ 17％ 12％ 92
2020年 2,204 1,103 804 541 396 50％ 36％ 25％ 18％ 84
2025年 2,038 1,182 907 632 469 58％ 44％ 31％ 23％ 78
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数
字
の
推
移
を
み
て
も
、
二
〇
二
五
年
に
は
九
三
と
大
き
く
低
下

す
る
結
果
と
な
っ
た
。

　
都
府
県
は
順
調
に
大
規
模
経
営
へ
の
経
営
耕
地
面
積
集
積
率
は

上
昇
し
て
お
り
、
二
〇
二
五
年
に
は
五
ha
以
上
層
五
八
％
、
一
〇

ha
以
上
層
四
四
％
、
二
〇
ha
以
上
層
三
一
％
、
三
〇
ha
以
上
層
二

三
％
と
な
っ
た
。
こ
う
し
た
大
規
模
経
営
の
経
営
耕
地
面
積
も
増

加
し
続
け
て
い
る
。
し
か
し
な
が
ら
、
二
〇
ha
以
上
層
へ
の
集
積

率
は
未
だ
に
三
一
％
と
三
割
に
す
ぎ
ず
、
三
〇
ha
以
上
層
へ
の
集

積
率
は
四
分
の
一
に
満
た
な
い
。
都
府
県
で
は
北
海
道
の
よ
う
な

構
造
再
編
の
実
現
は
遥
か
遠
く
彼
方
の
こ
と
な
の
で
あ
る
。
そ
の

道
の
り
を
歩
み
な
が
ら
都
府
県
は
農
地
を
減
ら
し
続
け
て
お
り
、

二
〇
〇
五
年
の
経
営
耕
地
面
積
を
一
〇
〇
と
す
る
と
二
〇
二
五
年

に
は
七
八
と
二
割
以
上
も
低
下
し
て
い
る
。
農
地
を
減
ら
し
な
が

ら
の
構
造
再
編
が
こ
の
ま
ま
進
め
ば
、
構
造
改
革
が
実
現
し
た
と

し
て
も
国
内
農
業
の
供
給
力
は
低
下
し
、
食
料
安
全
保
障
と
い
う

点
で
大
き
な
問
題
を
も
た
ら
す
こ
と
に
な
る
。

　
ま
た
、
二
〇
ha
以
上
層
、
三
〇
ha
以
上
層
の
経
営
耕
地
面
積
の

増
加
幅
も
、
前
回
（
二
〇
一
五
年
か
ら
二
〇
二
〇
年
に
か
け
て
）

と
比
べ
て
今
回
（
二
〇
二
〇
年
か
ら
二
〇
二
五
年
に
か
け
て
）
は

縮
小
し
て
お
り
、
上
層
の
規
模
拡
大
余
力
が
衰
え
て
い
る
点
も
懸

念
さ
れ
る
。

４
．
二
〇
ha
以
上
層
の
農
地
カ
バ
ー
率
の
推
移 

―
失
わ
れ
て
い
く
上
層
の
農
地
受
容
力
―

　
上
層
の
規
模
拡
大
余
力
の
低
下
を
示
す
指
標
と
し
て
、
二
〇
ha

以
上
層
の
経
営
耕
地
面
積
カ
バ
ー
率
を
算
出
し
た
結
果
が
第
３
表

で
あ
る
。
こ
こ
で
い
う
経
営
耕
地
面
積
カ
バ
ー
率
と
は
、
前
回
の

セ
ン
サ
ス
か
ら
今
回
の
セ
ン
サ
ス
に
か
け
て
の
二
〇
ha
以
上
層
の

経
営
耕
地
の
増
加
面
積
を
、
同
じ
く
前
回
の
セ
ン
サ
ス
か
ら
今
回

の
セ
ン
サ
ス
に
か
け
て
の
二
〇
ha
未
満
層
の
経
営
耕
地
の
減
少
面

積
で
除
し
て
算
出
し
た
数
字
で
あ
り
、
あ
る
規
模
よ
り
も
下
層
の

農
業
経
営
体
が
供
給
し
た
農
地
を
、
あ
る
規
模
以
上
の
農
業
経
営

体
が
ど
こ
ま
で
引
き
受
け
る
こ
と
が
で
き
た
か
を
示
す
も
の
で
あ

る
。

　
北
海
道
の
カ
バ
ー
率
を
見
る
と
、
二
〇
一
〇
年
は
九
二
％
と
二

〇
ha
未
満
層
が
供
給
し
た
農
地
の
九
割
を
二
〇
ha
以
上
層
が
引
き

受
け
て
い
た
が
、
二
〇
一
五
年
に
は
五
割
、
二
〇
二
〇
年
は
四
割

ま
で
下
が
り
、
二
〇
二
五
年
に
は
二
〇
ha
以
上
層
は
逆
に
経
営
耕

地
面
積
を
減
ら
し
て
し
ま
っ
て
い
る
。
北
海
道
が
深
刻
な
事
態
を

迎
え
て
い
る
こ
と
の
一
端
を
示
す
も
の
で
あ
る
。

　
都
府
県
も
、
二
〇
一
〇
年
は
二
〇
ha
未
満
層
が
供
給
し
た
農
地

の
四
分
の
三
が
二
〇
ha
以
上
層
に
よ
っ
て
カ
バ
ー
さ
れ
て
い
た

が
、
二
〇
一
五
年
は
三
五
％
、
二
〇
二
〇
年
は
三
九
％
と
や
や
改

善
し
た
も
の
の
、
二
〇
二
五
年
に
は
再
び
三
五
％
に
下
が
り
、
低
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迷
が
続
い
て
い
る
。
二
〇
ha
未
満
層
が
供
給
す
る
農
地
の
三
分
の

一
強
程
度
し
か
カ
バ
ー
さ
れ
て
い
な
い
の
で
あ
る
。
大
規
模
経
営

へ
の
農
地
集
積
率
は
都
府
県
で
も
上
昇
し
て
い
る
が
、
二
〇
ha
以

上
層
の
経
営
耕
地
農
地
面
積
カ
バ
ー
率
の
推
移
を
見
る
こ
と
で
、

農
地
を
減
ら
し
な
が
ら
の
構
造
再
編
で
あ
る
こ
と
を
改
め
て
確
認

す
る
こ
と
が
で
き
る
。

５
．
都
府
県
間
の
格
差
―
東
高
西
低
、
深
刻
な
西
日
本
―

　
ブ
ロ
ッ
ク
別
に
二
〇
二
五
年
の
二
〇
ha
以
上
層
の
カ
バ
ー
率
を

示
し
た
の
が
第
４
表
で
あ
る
。
都
府
県
平
均
は
三
五
％
だ
が
、
東

日
本
の
ブ
ロ
ッ
ク
は
こ
れ
を
上
回
っ
て
い
る
の
に
対
し
、
西
日
本

の
ブ
ロ
ッ
ク
は
下
回
っ
て
い
る
と
い
う
東
高
西
低
の
コ
ン
ト
ラ
ス

ト
を
確
認
す
る
こ
と
が
で
き
る
。

　
た
だ
し
、
東
日
本
の
各
ブ
ロ
ッ
ク
は
都
府
県
平
均
を
上
回
っ
て

い
る
と
は
い
え
、
五
割
を
超
え
て
い
る
の
は
北
陸
（
五
八
％
）
だ

け
に
と
ど
ま
る
。
北
陸
と
並
ん
で
日
本
を
代
表
す
る
農
業
地
帯
で

あ
る
東
北
は
四
五
％
と
五
割
を
切
っ
て
い
る
の
は
将
来
の
不
安
材

料
で
あ
る
。
北
陸
に
次
ぐ
東
海
（
四
九
％
）
で
は
、
大
量
の
土
地

持
ち
非
農
家
が
形
成
さ
れ
て
お
り
、
そ
こ
か
ら
供
給
さ
れ
る
農
地

が
百
ha
を
超
え
る
よ
う
な
大
規
模
借
地
経
営
の
展
開
に
繋
が
っ
て

い
る
と
考
え
る
こ
と
が
で
き
る
。

　
西
日
本
の
ブ
ロ
ッ
ク
に
お
け
る
農
地
の
受
け
手
の
不
足
は
深
刻

で
あ
る
。
大
規
模
経
営
の
展
開
や
集
落
営
農
の
設
立
が
進
ん
で
い

第 ３ 表　20ha以上層の農地カバー率の推移

注 1：20ha以上層の経営耕地面積カバー率＝（④/③）×100	
注 2 ：2025年の北海道の20ha以上層の経営耕地面積は減少しており、カバー率という考え方は適用することがで

きないため「―」とした
資料：各年農林業センサスより筆者作成

単位：千ha
今回20ha
未満層の
経営耕地
面積

前回20ha
未満層の
経営耕地
面積

20ha未満層
の減少経営
耕地面積

20ha以上
層の増加
経営耕地
面積

20ha以上
層の経営
耕地面積
カバー率

① ② ③＝②－① ④ ④/③
北海道
2010年 208 259 51 47 92％
2015年 172 208 35 18 50％
2020年 136 172 37 14 40％
2025年 102 136 34 －34 ―
都府県
2010年 2,236 2,470 234 177 75％
2015年 1,986 2,236 250 87 35％
2020年 1,663 1,986 323 126 39％
2025年 1,406 1,663 257 91 35％



��������������������������������������������������������������������������

49

地域差を拡大させながらの縮小再編―二〇二五年センサス確定値から―  

る
滋
賀
県
を
含
む
近
畿
が
最
も
高
い
が
、
そ
れ
で
も
、
二
〇
ha
以

上
層
は
そ
れ
よ
り
も
下
層
が
放
出
す
る
農
地
の
三
割
し
か
カ
バ
ー

で
き
て
い
な
い
。
以
下
、
中
国
二
〇
％
、
四
国
一
五
％
、
九
州
と

沖
縄
が
四
％
と
西
に
向
か
う
に
従
っ
て
カ
バ
ー
率
は
低
下
し
て
い

る
。
中
国
で
は
集
落
営
農
の
設
立
が
進
め
ら
れ
て
い
る
が
、
自
分

の
集
落
の
農
地
を
守
る
の
が
精
一
杯
で
、
他
の
集
落
の
農
地
ま
で

引
き
受
け
ら
れ
な
い
こ
と
が
推
測
さ
れ
る
。
規
模
拡
大
が
難
し
い

果
樹
地
帯
や
傾
斜
地
を
抱
え
る
四
国（
一
五
％
）
を
九
州（
四
％
）

が
下
回
っ
て
い
る
と
い
う
結
果
は
意
外
で
あ
っ
た
。
そ
の
理
由
と

し
て
、
旧
品
目
横
断
的
経
営
安
定
対
策
に
対
応
す
る
た
め
に
大
規

模
な
集
落
営
農
が
設
立
さ
れ
た
佐
賀
県
、
同
じ
く
集
落
営
農
の
設

立
が
進
ん
だ
福
岡
県
、
大
分
県
で
は
そ
れ
以
上
の
規
模
拡
大
は
難

し
い
状
況
に
あ
る
こ
と
な
ど
が
考
え
ら
れ
る
が
、
正
確
な
と
こ
ろ

は
分
か
ら
な
い
。
県
ご
と
の
詳
し
い
分
析
が
求
め
ら
れ
る
と
こ
ろ

で
あ
る
。

　
こ
の
カ
バ
ー
率
を
都
府
県
別
に
示
し
た
。
付
表
１
は
都
府
県
平

均
三
五
％
を
上
回
る
府
県
を
カ
バ
ー
率
が
高
い
順
に
、
付
表
２
は

都
府
県
平
均
を
下
回
る
都
府
県
を
カ
バ
ー
率
が
低
い
順
に
そ
れ
ぞ

れ
並
べ
た
も
の
で
あ
る
。
詳
細
に
は
立
ち
入
る
こ
と
は
で
き
な
い

が
、
そ
れ
ぞ
れ
の
表
か
ら
ポ
イ
ン
ト
と
な
る
点
を
記
せ
ば
次
の
よ

う
に
な
る
。

　
付
表
１
に
見
る
よ
う
に
、
都
府
県
平
均
を
上
回
る
の
は
一
七
府

県
と
三
分
の
一
強
に
す
ぎ
な
い
。
カ
バ
ー
率
が
九
割
を
超
え
て
お

第 ４ 表　20ha以上層カバー率（2025年）

資料：2020年、2025年農林業センサスより筆者作成

単位：ha
20ha未満層
減少経営
耕地面積⑴

20ha以上層
増加経営耕
地面積⑵

20ha以上層
カバー率
⑵/⑴

東北 65,399 29,322 45％
北陸 30,287 17,565 58％
関東・東山 57,830 22,184 38％
東海 20,506 10,087 49％
近畿 16,587 5,040 30％
中国 21,015 4,191 20％
四国 9,949 1,449 15％
九州 34,198 1,301 4％
沖縄 1,954 74 4％
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付表 １ 　20ha以上層カバー率（上位）

資料：2020年、2025年農林業センサスより筆者作成

順
位府県名

20ha未満層
減少経営
耕地面積⑴

20ha以上層
増加経営
耕地面積⑵

20ha以上層
カバー率
⑵/⑴

1 愛知 5,339 4,979 93％

2 茨城 13,827 10,703 77％

2 富山 4,978 3,831 77％

4 新潟 16,798 10,640 63％

5 福井 3,415 2,068 61％

6 福島 10,409 6,201 60％

7 岩手 10,734 5,662 53％

8 山形 10,414 5,412 52％

9 岐阜 4,639 2,267 49％

単位：ha

順
位 府県名

20ha未満層
減少経営
耕地面積⑴

20ha以上層
増加経営
耕地面積⑵

20ha以上層
カバー率
⑵/⑴

10 滋賀 5,554 2,632 47％

11 秋田 13,689 6,306 46％

12 栃木 11,153 4,936 44％

12 宮城 9,292 4,049 44％

14 千葉 10,772 4,501 42％

15 大阪 865 358 41％

16 宮崎 4,717 1,695 36％

16 兵庫 4,245 1,510 36％

付表 ２ 　20ha以上層カバー率（下位）

資料：2020年、2025年農林業センサスより筆者作成

順
位府県名

20ha未満層
減少経営
耕地面積⑴

20ha以上層
増加経営
耕地面積⑵

20ha以上層
カバー率
⑵/⑴

1 熊本 6,376 －2,462 ―

2 徳島 2,139 7 0％

3 埼玉 6,969 88 1％

3 大分 4,174 61 1％

5 長崎 3,525 116 3％

6 沖縄 1,954 74 4％

7 東京 640 30 5％

7 佐賀 670 32 5％

9 京都 2,341 163 7％

10 島根 3,342 272 8％

10 和歌山 2,060 170 8％

12 福岡 5,533 512 9％

13 群馬 5,897 654 11％

13 広島 3,917 443 11％

15 長野 5,469 639 12％

単位：ha

順
位 府県名

20ha未満層
減少経営
耕地面積⑴

20ha以上層
増加経営
耕地面積⑵

20ha以上層
カバー率
⑵/⑴

16 奈良 1,521 208 14％

17 鹿児島 9,203 1,347 15％

18 青森 10,859 1,689 16％

18 香川 2,698 427 16％

20 山口 4,584 780 17％

20 山梨 1,471 256 17％

22 高知 1,988 374 19％

23 石川 5,095 1,026 20％

24 愛媛 3,127 643 21％

25 神奈川 1,632 376 23％

26 静岡 5,555 1,371 25％

26 鳥取 3,725 934 25％

28 三重 4,973 1,471 30％

29 岡山 5,450 1,765 32％
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り
、
農
地
を
減
ら
さ
ず
に
農
地
集
積
を
実
現
で
き
て
い
る
の
は
愛

知
県
だ
け
で
あ
る
。
何
と
か
期
待
が
で
き
る
の
は
カ
バ
ー
率
が
六

割
を
超
え
る
福
島
県
ま
で
の
よ
う
に
思
わ
れ
る
。
構
造
再
編
を
実

現
で
き
そ
う
な
の
は
、
愛
知
県
、
茨
城
県
、
富
山
県
、
新
潟
県
、

福
井
県
、
福
島
県
の
六
県
に
と
ど
ま
る
。
そ
れ
に
次
い
で
五
割
を

超
え
る
の
は
山
形
県
と
岩
手
県
の
二
県
だ
け
で
あ
り
、
秋
田
県
、

栃
木
県
、
宮
城
県
、
千
葉
県
な
ど
の
農
業
県
で
も
五
割
に
は
到
達

し
て
い
な
い
。
な
お
、
全
般
的
に
カ
バ
ー
率
の
低
い
西
日
本
の
中

で
は
滋
賀
県
、
大
阪
府
、
宮
崎
県
が
都
府
県
平
均
以
上
と
な
っ
て

い
る
点
は
注
目
さ
れ
る
。

　
都
府
県
平
均
を
下
回
る
の
は
二
九
都
府
県
を
数
え
る
（
付
表

２
）。
驚
い
た
の
は
日
本
を
代
表
す
る
農
業
県
で
あ
る
熊
本
県
の

二
〇
ha
以
上
層
の
経
営
耕
地
面
積
が
減
少
し
て
い
た
こ
と
で
あ

る
。
そ
の
理
由
は
分
か
ら
な
い
が
、
今
後
、
農
地
転
用
も
含
め
た

市
町
村
レ
ベ
ル
の
詳
細
な
分
析
が
求
め
ら
れ
る
。
こ
の
点
は
と
も

か
く
、
カ
バ
ー
率
一
割
未
満
が
一
二
都
府
県
、
一
割
以
上
二
割
未

満
が
一
〇
県
に
お
よ
ぶ
。
都
府
県
の
実
に
四
割
以
上
が
二
割
未
満

と
い
う
勘
定
に
な
る
。
付
表
２
か
ら
、
二
〇
ha
未
満
層
が
供
給
す

る
農
地
の
大
半
が
二
〇
ha
以
上
層
に
引
き
受
け
て
も
ら
う
こ
と
が

で
き
て
い
な
い
深
刻
な
状
況
に
あ
る
こ
と
が
理
解
で
き
る
と
思

う
。

　
第
４
表
の
と
こ
ろ
で
も
指
摘
し
た
が
、
大
規
模
な
集
落
営
農
が

設
立
さ
れ
た
佐
賀
県
で
は
二
〇
ha
以
上
層
は
ほ
と
ん
ど
経
営
耕
地

面
積
を
増
や
し
て
い
な
い
（
僅
か
三
二
ha
に
す
ぎ
な
い
）。
中
山

間
地
域
の
農
地
を
守
る
た
め
に
集
落
営
農
を
立
ち
上
げ
て
き
た
大

分
県
、
京
都
府
、
島
根
県
の
カ
バ
ー
率
は
一
割
未
満
、
同
様
の
広

島
県
、
山
口
県
も
二
割
に
満
た
な
い
。
他
の
集
落
の
農
地
を
引
き

受
け
る
余
力
は
集
落
営
農
に
は
な
い
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。
た
だ

し
、
集
落
営
農
が
合
併
さ
れ
た
場
合
、
そ
れ
ら
が
二
〇
ha
以
上
の

規
模
だ
と
す
る
と
、
二
〇
ha
以
上
層
の
経
営
耕
地
面
積
は
増
え
な

い
の
で
カ
バ
ー
率
の
向
上
に
寄
与
し
な
い
こ
と
に
な
る
。
こ
う
し

た
ケ
ー
ス
が
ど
れ
だ
け
あ
る
か
分
か
ら
な
い
が
、
府
県
の
農
政
担

当
者
か
ら
の
ヒ
ア
リ
ン
グ
に
よ
っ
て
集
落
営
農
の
合
併
状
況
を
押

さ
え
た
う
え
で
、
市
町
村
レ
ベ
ル
の
デ
ー
タ
で
確
認
を
行
う
必
要

が
あ
る
。

　
い
ず
れ
に
し
て
も
西
日
本
で
は
、
下
層
の
離
脱
に
よ
る
農
業
縮

小
を
大
規
模
経
営
へ
の
農
地
集
積
に
よ
っ
て
対
処
す
る
こ
と
は
不

可
能
で
あ
る
と
い
う
の
が
二
〇
二
五
年
セ
ン
サ
ス
の
示
す
と
こ
ろ

で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。

６
．
失
わ
れ
て
い
く
構
造
再
編
の
推
進
力 

―
必
要
な
の
は
農
地
集
積
の
促
進
で
は
な
く
農
地

の
受
け
手
へ
の
支
援
―

　
西
日
本
を
中
心
に
大
規
模
経
営
が
農
地
を
引
き
受
け
る
力
が
衰

え
て
お
り
、
構
造
再
編
の
推
進
力
は
徐
々
に
失
わ
れ
つ
つ
あ
る
。

そ
の
こ
と
を
次
の
二
つ
の
図
で
確
認
し
て
い
き
た
い
。
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第
１
図
は
、
横
軸
に
農
業
経
営
体
減
少
率
、
縦
軸
に
経
営
耕
地

面
積
減
少
率
を
取
り
、
都
府
県
を
プ
ロ
ッ
ト
し
た
も
の
で
あ
る
。

農
業
経
営
体
の
減
少
率
が
高
く
な
る
ほ
ど
経
営
耕
地
面
積
の
減
少

率
が
高
ま
る
よ
う
な
関
係
が
見
ら
れ
る
と
、
農
業
経
営
体
の
減
少

が
構
造
再
編
に
は
繋
が
ら
ず
、
農
地
の
減
少
に
直
結
し
て
い
る
と

い
う
こ
と
に
な
る
。
第
１
図
を
見
る
と
分
か
る
よ
う
に
、
二
〇
〇

五
年
か
ら
二
〇
一
〇
年
に
か
け
て
は
農
業
経
営
体
が
減
少
し
て
も

経
営
耕
地
面
積
は
減
ら
な
い
と
い
う
関
係
（
右
上
が
り
で
は
な

く
、
右
下
が
り
の
近
似
直
線
に
な
っ
て
い
る
）
が
存
在
し
て
い
た

が
、
二
〇
一
〇
年
以
降
、
こ
う
し
た
関
係
は
消
失
し
、
近
似
直
線

が
右
上
が
り
と
な
っ
て
い
る
と
ま
で
は
い
か
な
い
が
、
セ
ン
サ
ス

の
度
に
農
業
経
営
体
の
減
少
率
と
経
営
耕
地
面
積
の
減
少
率
は
と

も
に
高
ま
っ
て
い
る
こ
と
を
反
映
し
て
、
プ
ロ
ッ
ト
の
分
布
は
右

上
へ
と
シ
フ
ト
し
て
い
る
。

　
次
に
、
横
軸
に
同
じ
く
農
業
経
営
体
の
減
少
率
、
縦
軸
に
借
入

耕
地
面
積
の
増
加
率
（
増
加
借
地
率
）
を
取
り
、
都
府
県
を
プ
ロ

ッ
ト
し
た
第
２
図
を
見
て
い
た
だ
き
た
い
。
農
業
経
営
体
の
減
少

率
が
高
ま
る
と
借
入
耕
地
面
積
の
増
加
率
が
高
ま
る
と
い
う
関
係

に
な
っ
て
い
れ
ば
、
構
造
再
編
は
進
む
と
い
う
こ
と
に
な
る
。
二

〇
〇
五
年
か
ら
二
〇
一
〇
年
に
か
け
て
は
こ
の
関
係
が
存
在
し
て

お
り
、
借
入
耕
地
面
積
の
増
加
率
も
全
体
的
に
高
か
っ
た
が
、
二

〇
一
〇
年
以
降
は
そ
う
し
た
関
係
は
全
く
見
ら
れ
な
く
な
り
、
プ

ロ
ッ
ト
は
低
い
水
準
で
の
フ
ラ
ッ
ト
な
分
布
と
な
っ
て
し
ま
う
。

第１図　農業経営体減少率と経営耕地面積減少率との関係（都府県）

資料：各年農林業センサスから筆者作成

経営耕地面積減少率
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農
業
経
営
体
が
減
少
し
て
も
借
入
耕
地
面
積
は
増
加
し
て
い
な
い

の
で
あ
り
、
構
造
再
編
の
推
進
力
は
失
わ
れ
て
い
る
の
で
あ
る
。

確
か
に
、
農
地
集
積
の
促
進
が
有
効
に
機
能
し
て
い
る
県
も
あ
る

が
、
そ
れ
は
極
め
て
少
数
に
す
ぎ
ず
、
多
く
の
都
府
県
で
求
め
ら

れ
て
い
る
の
は
農
地
の
受
け
手
へ
の
支
援
で
あ
り
、
農
地
の
維
持

確
保
の
た
め
に
は
農
業
経
営
体
の
減
少
を
抑
え
た
方
が
よ
い
よ
う

な
地
域
が
増
え
て
い
る
と
い
う
こ
と
で
あ
る
。

７
．
構
造
再
編
の
可
能
性
―
政
策
目
標
が
実
現
す
る
都
府

県
は
僅
か
に
と
ど
ま
る
―

　
概
数
値
と
確
定
値
の
公
表
時
に
冒
頭
で
経
営
耕
地
面
積
二
〇
ha

以
上
の
農
業
経
営
体
へ
の
農
地
集
積
シ
ェ
ア
の
数
字
を
示
し
て
い

た
こ
と
か
ら
、
経
営
耕
地
面
積
二
〇
ha
以
上
の
農
業
経
営
体
へ
の

農
地
集
積
を
進
め
る
こ
と
が
政
策
の
目
標
だ
と
考
え
、
都
府
県
別

に
そ
の
数
字
を
セ
ン
サ
ス
各
年
に
つ
い
て
示
し
た
の
が
第
３
図
で

あ
る
。
こ
れ
は
各
都
道
府
県
の
構
造
再
編
の
進
展
度
を
示
す
も
の

と
い
う
こ
と
が
で
き
る
だ
ろ
う
。

　
図
か
ら
分
か
る
よ
う
に
セ
ン
サ
ス
の
度
に
二
〇
ha
以
上
層
へ
の

農
地
集
積
率
は
上
昇
し
て
い
る
が
、
ブ
ロ
ッ
ク
レ
ベ
ル
は
も
ち
ろ

ん
、
都
府
県
レ
ベ
ル
で
も
大
き
な
差
が
存
在
し
て
い
る
。
ブ
ロ
ッ

ク
別
で
最
も
構
造
再
編
が
進
ん
で
い
る
の
は
北
陸
（
新
潟
県
と
石

川
県
を
除
く
）
で
あ
り
、
そ
れ
に
続
く
の
が
東
海
（
静
岡
県
を
除

く
）、
次
い
で
東
北
（
山
形
県
を
除
く
）
と
な
っ
て
い
る
。
中
国

第２図　農業経営体減少率と増加借地率との関係の推移（都府県）

資料：各年農林業センサスから筆者作成

増加借地率
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の
値
が
比
較
的
高
い
の
は
集
落
営
農
の
設
立
が
進
ん
だ
こ
と
に
よ

る
と
考
え
ら
れ
る
。

　
都
府
県
別
に
上
か
ら
見
て
い
く
と
、
最
も
高
い
の
が
六
割
を
超

え
る
富
山
県
で
あ
り
、
次
が
五
割
を
超
え
る
福
井
県
と
な
る
。
二

〇
ha
以
上
層
に
過
半
の
農
地
が
集
積
さ
れ
て
い
る
の
は
こ
の
二
県

だ
け
で
あ
り
、
政
府
が
掲
げ
る
目
標
が
実
現
し
て
い
る
県
は
極
め

て
少
な
い
。
こ
れ
に
続
く
の
が
ほ
ぼ
五
割
と
す
る
こ
と
が
で
き
る

岐
阜
県
、
愛
知
県
、
滋
賀
県
、
次
が
四
割
を
超
え
る
岩
手
県
、
石

川
県
、
三
重
県
、
佐
賀
県
、
そ
の
次
が
四
割
水
準
の
宮
城
県
、
秋

田
県
と
な
る
。
こ
れ
ら
九
県
も
構
造
再
編
が
実
現
す
る
可
能
性
は

何
と
か
残
さ
れ
て
い
る
が
、
こ
こ
ま
で
に
入
る
の
は
四
六
都
府
県

の
う
ち
一
一
県
で
四
分
の
一
に
満
た
な
い
。
三
割
を
超
え
る
の
は

青
森
県
、
茨
城
県
、
新
潟
県
、
島
根
県
、
山
口
県
だ
が
、
集
落
営

農
に
よ
る
農
地
集
積
は
限
界
を
迎
え
て
い
る
こ
と
か
ら
、
最
大
限

見
積
も
っ
て
青
森
県
、
茨
城
県
、
新
潟
県
を
加
え
た
一
四
県
、
都

府
県
の
三
割
で
し
か
、
大
規
模
経
営
へ
の
農
地
集
積
に
よ
る
構
造

再
編
は
実
現
し
な
い
の
で
は
な
い
か
と
考
え
る
。

　
繰
り
返
し
に
な
る
が
、
こ
う
し
た
上
位
三
割
の
県
を
除
け
ば
、

必
要
と
さ
れ
て
い
る
の
は
農
地
集
積
の
促
進
で
は
な
く
農
地
の
受

け
手
へ
の
支
援
で
は
な
い
だ
ろ
う
か
。
政
策
目
標
実
現
の
可
能
性

を
再
検
討
し
た
う
え
で
、
新
た
な
政
策
目
標
を
設
定
し
直
す
勇
気

を
政
策
担
当
者
に
は
求
め
た
い
。

第３図　20ha以上層への農地集積率の推移（都府県）

資料：各年農林業センサスから筆者作成


